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EDITAL DA LICITACAO
CONCORRENCIA PUBLICA N2 09/2025/PMC
Processo Administrativo n2 096040/2025

Prezado fornecedor, o Municipio de Cuiabd agradece o seu interesse em participar deste certame
e espera a sua melhor proposta para que vocé possa ser nosso fornecedor.

Visando poupar o seu tempo e facilitar a apresentacdo da sua proposta neste certame, os
documentos que vocé precisa ler para participar nesta disputa foram elaborados evitando, ao maximo, repetir
informacdes. E fundamental que vocé leia, além do edital, TODOS os anexos, pois ha regras importantes para
a contratacdo, a serem observadas durante a execu¢do do contrato, que ndo estardo indicadas no edital:

a. Anexo | do Edital — Termo de Referéncia;

b. Anexo | do Termo — Qualificacdo da Requerida;

c. Anexo Il do Termo — Modelo de Portaria de Sele¢do Interna;

d. Anexo lll do Termo —Modelo de Procedimento de selecdo Interna das Agéncias de Publicidade;
e. Anexo IV do Termo — Tabela de Custos Internos (SINAPRO-MT);

f. Anexo V do Termo — Modelo de Proposta de Precos;

g. Anexo VI do Termo — Modelo de Carta de Credenciamento;

h. Anexo VIl do Termo — Modelos de Declaragées;

i. Anexo VIl do Termo — Declaracdo Para Microempresas E Empresas De Pequeno Porte

j-  Anexo IX - do Termo — Briefing e

k. Anexo Il do Edital - Minuta de Contrato;

Os anexos a acima citados sao partes integrantes do Edital e estdo disponiveis para serem

retirados no sitio da prefeitura: http://licitacao.cuiaba.mt.gov.br/licitacao/ou serem solicitadas através do e-

mail: licitacoes@cuiaba.mt.gov.br, ou na sede da Prefeitura Municipal, localizada no endere¢co Praga

Alencastro, n? 158, Bairro Centro—Popular, Cuiaba/MT, CEP: 78005-360, horario das 08:00 as 12:00 e das 14:00

as 18:00 horas em dias Uteis.

A minuta do contrato traz as clausulas que serdo redigidas no instrumento que formalizard o nosso
negocio, se ele vier a acontecer. Nela estdo as obrigacGes das partes, as consequéncias para o seu

descumprimento e as condigdes que regem a sua execugao.

Os fornecedores que nao estdo acostumados com as licitagdes aqui do Municipio de Cuiabd
devem ler com atencdo todas as informacgGes gerais para entender os detalhes da licitagdo. Nem todos
documentos ndo sdo de leitura obrigatdria e contém informagdes que ja estardo aqui. Além disso, se houver

qualquer divergéncia, prevalecera a regra deste edital e anexos.

Bons negdcios!


http://licitacao.cuiaba.mt.gov.br/licitacao/ou
mailto:licitacoes@cuiaba.mt.gov.br
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1. PREAMBULO

1.1. A PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA, localizada a Praca Alencastro, n® 158, Bairro Centro — Popular,
Cuiaba/MT, CEP: 78005-360, torna publico que realizar3 licitagio na modalidade de CONCORRENCIA PUBLICA,

a ser julgada pelo critério TECNICA E PRECO, de acordo com o que se encontra definido na especificacdo e

condicOes estabelecidas neste Edital e seus anexos, cuja direcdo e julgamento serdo realizados por uma
Comissao Especial de licitagdo nomeados pela Portaria n2 1527/2025, em conformidade com o disposto na Lei
de LicitagGes e Contratos Administrativos n? 14.133, de 12 de abril de 2021, Decreto Municipal n2 9.650 de 17
de maio de 2023 e demais legislacGes pertinentes, mediante as condi¢des estabelecidas neste Edital e seus

anexos.

2. DO OBJETO, ESPECIFICACAO E VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO

2.1. Descricdo do objeto: Contratagdo de 05 (cinco) agéncias de propaganda, para a prestacdo de servicos
de publicidade para a Prefeitura Municipal de Cuiaba e suas secretarias, via Secretaria de Comunicagdo, sem
segregacdo em lotes, itens ou contas publicitarias, de acordo com as Leis Federais 4.680/1965, 12.232/2010 e
14.133/2021, sendo considerado como servicos de publicidade: estudos, planejamento, conceituacio,
concepcao, criacdo, intermediacdo, supervisdo e execucdo de estratégias e acoes de publicidade e atividades
complementares assim como a distribuicdo da comunicac¢ado aos veiculos.

2.2 Também integram o objeto desta contratagdo, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

2.2.1 Compreende-se como acdo publicitdria, o conjunto de pegas e materiais publicitdrios concebidos e

desenvolvidos pela agéncia de propaganda, mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informagdo, de difundir ideias e principios, posicionar institui¢des e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, promover a divulgacdo das a¢des do Poder Executivo
Municipal da Administragao Publica Direta e Indireta, assim como a distribui¢do da comunicagao aos veiculos
e demais meios de divulgagdao, com o objetivo de informar o publico em geral.

2.2.2 Compreende-se como estratégia publicitaria, a elaboragdo e execug¢do do plano de a¢des publicitarias.

2.2.3 Compreende-se como agéncia de propaganda, a empresa especializada na arte e na técnica publicitaria,

que, por meio de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa internamente,
intermedeia e supervisiona a execuc¢do externa e distribui publicidade.

2.2.4 Compreende-se como atividades complementares, os servicos especializados pertinentes:

2.2.4.1 a produgdo, a execugdo técnica e a veiculagcdo das pecas e projetos criados, como, por exemplo, a

contratacdo de empresa especializada para envio de material aos veiculos/exibidoras (via link, SD ou outra
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midia) ou mesmo para conversdo de formato e/ou extensdo para veiculagdo em midia especifica (como no
caso para exibicdo em cinemas), entre outros;
2.2.4.2 ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serao difundidas as pecas e
acGes publicitdrias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das campanhas em desenvolvimento,
relacionados a publicidade do a publicidade do Municipio de Cuiaba, como, por exemplo, a elabora¢do de
estratégia e a contratacdo de servigos especializados em pesquisa pela internet, assim como a mensuragao de
resultados das acdes de comunicacgao realizadas na rede, entre outros.
2.2.4.3 a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia com
as novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das estratégias publicitarias, como, por
exemplo, a elaboracdo e execucdo de acdes pela internet, assim como contratacdo de impulsionamento
(método de veiculacdo nas principais plataformas da rede) e de midia programatica, entre outros.
2.3 Ressalta-se que as pesquisas citadas anteriormente tém a exclusiva finalidade de:
2.3.1 gerar conhecimento sobre o mercado ou ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal de Cuiabg, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;
2.3.2 aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens;
2.3.3 possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha
ou sem pertinéncia temdatica com a acao publicitaria.
2.4 O planejamento objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e
veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line) para alcance dos objetivos de comunicacao
e superac¢do dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para
afericdo, analise e otimizagdo de resultados.
2.5 Ndo estd contemplada no objeto a divulgacao de publicidade oficial, assim entendida a publicagdo de
documentos e informag¢des determinadas por forga de lei ou regulamento, veiculada via Gazeta Municipal de
Cuiaba.
2.6 Também nao se abrange neste objeto as atividades de promogao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias
de comunicagao e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos. Nao se
incluem no conceito de patrocinio os projetos de veiculagdo em midia — assim entendidos os projetos de
veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de divulgagdo —
e o patrocinio de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de

divulgacao.
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2.7 Especificacdo:

ITEM |COD TCE ESPECIFICACAO Q1D VALOR TOTAL

Contratacdo de agéncias de propaganda, para a
prestacdo de servico de publicidade para a PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA, via Secretaria Municipal de
Comunicacdo, sem segregacdo em lotes, itens ou contas
publicitdrias, de acordo com as Leis Federais n2
01 |218047-2 |4.680/1965, n? 12.232/2010 e n? 14.133/2021, sendo | 5 RS 40.000.000,00
considerado como servicos de publicidade: estudo,
planejamento, conceituagdo, concepc¢do, criagao,
intermediacdo, supervisdo e execucao de estratégias e
acdes de publicidade e atividades complementares,

assim como a distribuicdo da comunicagdo aos veiculos.

3. DO VALOR ESTIMADO DA CONTRATAGAO

3.1 O valor global estimado da contratac¢3o sera de R$40.000.000,00 (quarenta milhdes) e contemplard as 05
agéncias vencedoras do certame sendo que, a remuneracao devida a cada uma atenderd a proposta de precos
apresentada pelas mesmas distintamente quando da solicitacdo aprovada para a prestacdo dos servigos a ser
contratado pela Secretaria Municipal de Comunicacao.

3.2 Ressalta-se que a Prefeitura Municipal de Cuiabd se reserva o direito de utilizar ou ndo a totalidade dos
recursos previstos, conforme necessidade e conveniéncia da administracdo, bem como de acordo com o

planejamento e a execugdo das campanhas institucionais.

4. DA GARANTIA FINANCEIRA DO CONTRATO

4.1 As contratadas prestardo individualmente seguro-garantia, em favor da Prefeitura Municipal de Cuiab3,
no valor de RS 400.000,00 (quatrocentos mil reais), correspondente a 1% (um por cento) do valor do contrato,
de acordo com o Artigo 96, da Lei Federal n2 14.133/2021, podendo cada contratada optar por uma das
modalidades previstas no diploma legal citado, no prazo de 30 (trinta) dias contados a partir da data de

assinatura do contrato.

5. DA FUNDAMENTACAO DA CONTRATACAO

5.1. O presente documento estd baseado em Estudo Técnico Preliminar disponivel no processo

administrativo SIGED n°096040/2025.
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5.2. Por forca legal contida no artigo 12 da Lei 12.232/2010, é obrigatdria a realizacdo de procedimentos
licitatdrios nas contratacdOes pela administracdo publica de servicos de publicidade, que deverao ser prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda.
5.3. De acordo com o Artigo 28 da Lei n? 14.133/2021 e com o artigo 5° da Lei n? 12.232/2010, este

processo licitatdrio devera ser realizado na modalidade “concorréncia” do tipo “técnica e preco”.

6. CONDICOES PARA PARTICIPAGCAO DO CERTAME

6.1. Quem for do ramo de atividade compativel com o objeto licitado e atender as condi¢des descritas na

Qualificagdo da Requerida (ANEXO | do Termo de Referéncia);

6.2. Quem nao estiver sancionado com suspensdo do direito de licitar e contratar pelo Municipio de Cuiaba ou
com declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar por qualquer 6rgdo ou entidade da Administragao

Publica;

6.3. Quem n3o tiver vinculo de natureza técnica, comercial, econbmica, financeira, trabalhista ou civil com
autoridade municipal ou com agente publico municipal que desempenhe funcdo na licitacdo ou atue na

fiscalizacdo ou na gestdo do contrato;

6.4. Quem nado tiver conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro
grau, autoridade municipal ou com agente publico municipal que desempenhe funcdo na licitacdo ou atue na

fiscalizagdo ou na gestdo do contrato;

6.5. Empresas controladoras, controladas ou coligadas, nos termos da Lei n26.404, de 15 de dezembro de 1976,

desde que ndo estejam concorrendo entre si; e

6.6. Quem, nos cinco anos anteriores a divulga¢do deste edital, ndo tiver sido condenado judicialmente, com
transito em julgado, por exploragdo de trabalho infantil, por submissdo de trabalhadores a condi¢ées andlogas

as de escravo ou por contratacdo de adolescentes nos casos vedados pela legislagdo trabalhista.
6.7. Empresas reunidas em consércios poderdo participar desta licitagdo: NAO.

6.8. Havera possibilidade subcontratacdo: NAO.

6.9. Nenhum licitante podera participar com mais de uma proposta.

6.10. O interessado em participar da licitagcdo se obriga a acompanhar na Gazeta Municipal de Cuiaba

— MT, eventuais altera¢des ou informagdes sobre a concorréncia em questao.
6.11. Para a contratacdo das agéncias de publicidade, deverdo ser observados os seguintes requisitos minimos:

6.11.1 Habilitagao Legal e Técnica: A agéncia de propaganda devera estar legalmente constituida, com
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atividades reguladas pela Lei n? 4.680/1965 e detentora de certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento, conforme previsto no artigo 42 da Lei n? 12.232/2010; conforme estipulado no Anexo | do

Termo de Referéncia.

6.11.2 Execugdo dos Servigos nas Instalagdes da Contratada: Os servigos deverao ser prestados diretamente
nas instalacGes das agéncias contratadas, ndo sendo necessaria a disponibilidade de infraestrutura fisica, logica

ou elétrica por parte da Prefeitura Municipal de Cuiab3;

6.11.3 Atendimento Local: As agéncias deverdo manter, em Cuiaba ou em sua regido metropolitana, sede,
filial, sucursal ou escritério com estrutura técnica e administrativa adequada para atendimento direto a
Secretaria Municipal de Comunica¢do — SECOM, o prazo para instalacdo sera de até 15 (quinza) dias, que é o

prazo previsto para a execugao do contrato.
6.11.4 Equipe Técnica Minima Obrigatdria:

6.11.4.1 A agéncia contratada devera dispor de equipe profissional minima composta por:

01 (um) profissional na drea de atendimento;

01 (um) profissional na area de planejamento e pesquisa; 02 (dois) profissionais na area de criacao;

01 (um) na area de midias sociais e inovacoes;

01 (um) profissional na area de producdo impressa, eletronica e de design/computacdo grafica; 01 (um)
profissional na drea de midia;

01 (um) especialista em planejamento de marketing digital e trafego pago.

6.11.4.2 A comprovacgao da equipe técnica podera ser feita por simples declaragao.

6.11.5 Responsabilidade pela Contratagao de Terceiros: A agéncia sera responsavel pela intermediacao e
supervisdao da contratacdo de fornecedores especializados, bem como dos veiculos de comunicagdo e

divulgagdo necessarios para a execugao das agdes publicitarias, sempre por ordem e conta da SECOM,;

6.11.6 Adequacao Legal dos Servicos Contratados: Os servicos de publicidade deverdo restringir-se as
atividades previstas no artigo 22 da Lei n? 12.232/2010, sendo vedada a inclusdo de servicos como assessoria

de imprensa, comunicacgdo e relacGes publicas, ou a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza;

6.11.7 Submissdo a Aprovagao da SECOM: Todos os servigos, a¢des, pe¢as e campanhas publicitarias deverdo
ser submetidos a aprovacgdo prévia da Secretaria Municipal de Comunicagdo, que sera responsavel pela

validacao e autorizagao da producao e veiculagao.
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7. DA PARTICIPAGAO DE MICRO E PEQUENAS EMPRESAS

7.1. A microempresa e empresa de pequeno porte que quiserem usufruir dos beneficios concedidos pela Lei
Complementar Federal n° 123/2006 e Lei Complementar Municipal n2 192/2009 de 05 de outubro de 2009,
deverdo apresentar no Ato do Credenciamento:

7.1.1. Quando optante pelo SIMPLES NACIONAL:

7.1.1.1. Comprovante de opg¢ao pelo SIMPLES obtido no sitio da Secretaria da Receita Federal.

7.1.1.2. Declaragdo de que ndo se encontra em nenhuma das situacdes do § 49, art. 32, da Lei
Complementar Federal 123/2006.

7.1.1.3. Certiddo da Junta Comercial Atualizada.

7.1.2. Quando ndo optante pelo SIMPLES NACIONAL:

7.1.2.1 Declara¢do de imposto de renda ou balanco patrimonial e demonstracdo do resultado do exercicio

- DRE, comprovando ter receita bruta dentro dos limites estabelecidos nos incisos | e Il do art. 32 da LC
123/2006.

7.1.2.1 Declaragdo de que ndo se encontra em nenhuma das situagdes do § 49, art. 32 da LC 123/2006.

7.1.2.2 Certiddo da Junta Comercial Atualizada.

7.1.2.4 REQUERIMENTO, assinado por representante/sécio da empresa, solicitando valer-se do tratamento
diferenciado concedido a microempresa e empresa de pequeno porte pela Lei Complementar Municipal n2
192/2009, de 05 de outubro de 2009.

7.1.2.5. Juntamente com o requerimento solicitado no item anterior, no caso de Microempresa e Empresa de
Pequeno Porte as quais queiram participar deste certame beneficiando-se do sistema diferenciado elencado
na Lei Complementar Municipal n2 192/2009 de 05 de outubro de 2009 deverdo apresentar, CERTIDAO
ATUALIZADA emitida pela Junta Comercial para comprovac¢ao da condi¢ao de microempresa ou Empresa de
Pequeno Porte na forma do art. 82 da Instrugdo Normativa n® 103/2007 do Departamento Nacional de Registro
do Comércio — DNRC;

7.1.2.6. A n3o apresentacdo da CERTIDAO citada no item anterior, pela licitante que queira beneficiar-se do
sistema diferenciado elencado na Lei Complementar Municipal n2 192 de 05 de outubro de 2009, no momento
do credenciamento, acarretara a preclusdao automatica desse direito nas demais fases do processo licitatério,
nao podendo ser invocado posteriormente;

7.1.2.7. A falsidade de declaracdo prestada objetivando os beneficios da Lei Complementar Municipal n2 192
de 05 de outubro de 2009, caracterizara crime de que trata o art. 299 do cddigo Penal, sem prejuizo do
enquadramento em outras figuras penais e das sang¢des previstas deste edital;

7.1.3. As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte beneficiadas pelo regime diferenciado da Lei

Complementar Municipal n2 192 de 05 de outubro de 2009, conforme segue:
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7.1.3.1. No caso de participacdo de Microempresa e Empresa de Pequeno Porte, serd observado o disposto
na Lei Complementar Municipal n2 192 05 de outubro de 2009, notadamente os seus artigos 31 a 36.
7.1.3.2. O enquadramento como microempresa ou Empresa de Pequeno Porte dar-se-d nas condi¢des do
Estatuto Nacional da Microempresa e Empresa de Pequeno Porte, instituido pela Lei Complementar n? 123 de
14 de dezembro de 2006, em especial em seu art. 32, observando-se a inocorréncia de quaisquer
impedimentos do § 42 do mesmo artigo;
7.1.3.3. A pessoa fisica ou o empresario individual enquadrado nos limites definidos pelo art. 32 da Lei
Complementar n? 123/2006 receberd o mesmo tratamento concedido pela Lei Complementar 123 de 14 de
dezembro de 2006, as Microempresas e Empresa e Pequeno Porte;
7.1.3.4. Afruicdo dos beneficios licitatérios determinados pela Lei Complementar n? 123/2006 independente
da habilitacdo da Microempresa, empresa de Pequeno Porte ou Equiparado para a obtencdo do regime
tributdrio simplificado;
7.1.3.5. Os licitantes que se enquadram nas situacdes previstas no art. 32 da Lei Complementar n? 123, de 14
de dezembro de 2006, e nem possuirem quaisquer dos impedimentos do § 42 do artigo citado, deverao
apresentar declaracdo, sob as penas da lei, de que cumprem os requisitos legais para a qualificagdo como
microempresa, empresa de pequeno porte ou equiparado, estando aptos a usufruir do tratamento favorecido
estabelecido nos artigos 42 a 49 da referida Lei Complementar (Art. 11 do decreto n2 6.204, de 05 de setembro
de 2007);
7.1.3.6. Asociedade que deixar de atender a exigéncia do item acima ndo podera fazé-lo posteriormente. Nesse
caso, a ndo apresentacdo da declaracdo importard na rendncia pelo interessado do tratamento consagrado na

Lei complementar n2 123/2006.

8. DAS EMPRESAS REUNIDAS EM CONSORCIOS

8.1. F vedada a participacdo de consdrcios. Essa decisdo é um resultado de um processo de avaliacdo do
mercado, em razado do objeto a ser licitado e ponderagao dos riscos inerente a atua¢ao de uma pluralidade de
sujeitos associados para execug¢do do objeto, visando ao atendimento ao interesse publico. A auséncia de
consércio ndo trard prejuizos a competividade do certame, para o caso concreto em andlise, que visa
exatamente afastar a restricdo a competi¢do, uma vez que no mercado existem diversas empresas com

capacidade para fornecer o objeto da presente Concorréncia.

9. DO CREDENCIAMENTO

9.1. Antes do inicio da sessdo, cada empresa licitante podera credenciar apenas um representante e o
mesmo podera representar apenas uma empresa, o qual devera identificar-se junto a Presidente da Comissado

Especial de Licitagdo, exibindo a respectiva cédula de identidade ou documento equivalente
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com foto, comprovando, por meio de instrumento préprio, para a pratica dos atos inerentes ao certame.

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO (ANEXO VI1).

9.2. Para participar do certame, o representante da licitante devera apresentar a Comissao Especial de
Licitacdo, documento que o credencia, acompanhado de seu documento de identidade de fé publica, no ato
programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

9.3. Os documentos deverao ser apresentados fora dos invélucros que contém as Propostas Técnica e de
Precos e comporao os autos do processo licitatorio.

9.4. Cada empresa licitante podera credenciar apenas 01 (um) preposto para representa-la na reunido de
licitagdo.

9.5. Nenhum preposto poderd representar mais de uma licitante.

9.6. Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou dirigente, o

documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que conste o nome do sdcio e os poderes para representd-la, ou copia da ata
da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto com
o documento original para permitir que a Comissdo Especial de Licitacdo ateste sua autenticidade, em
envelope a ser providenciado pela licitante.

9.7. A licitante que ndo estiver devidamente representada nos termos descritos acima ndo terd sua
participacdo prejudicada no certame, entretanto ndo podera se manifestar formalmente.

9.8. Havendo substituicdo do representante credenciado no decorrer da licitacdo, e caso haja interesse em
designar outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos de representagdo, nos moldes
das clausulas 9.5 e 9.6.

9.9. Caso alicitante ndo deseje fazer-se representar na reunido de licitacdo, podera encaminhar por meio de
portador — na data, hora e local indicados no preambulo deste Edital — os invélucros com a documentagao
exigida para a sua participa¢ao no certame.

9.10. N3o serdo recebidos invdlucros enviados por via postal.

9.11. As Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagdo das licitantes deverdo ser entregues
a Comissao Especial de Licitagdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados. Os invélucros, invélucros 1,2,3
e 4, com as Propostas Técnica e proposta de Precgos, serdo recebidos pela Presidente da Comissao Especial de
Licitacdo, na data e horario a serem definidos e divulgados através de publicagdo do Aviso de Abertura de

Licitacdo na Gazeta Municipal de Cuiaba - https://gazetamunicipal.cuiaba.mt.gov.br/.

9.12. O recebimento e a abertura dos invdlucros, bem como os demais procedimentos licitatérios,

obedecerdo ao disposto no Termo de Referéncia, Edital e na legislagao vigente.
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9.13. Os invélucros com os Documentos de Habilitagdo, invélucro 5, serdo apresentados somente pelas
agéncias classificadas, mediante convocacgdo através de publicacdo com local e horario a serem designados

pela Comissdo Especial de Licitagdo.

10. DATA, LOCAL PARA CREDENCIAMENTO, ABERTURA DE SESSAO E RECEBIMENTO DA PROPOSTA

10.1. Data do certame e horario de inicio da sessdo: 03/02/2026 as 09:00h (horario Local);

10.2. Auditério do Cuiaba Prev - Endereco: Rua Sao Benedito, 645 - Lixeira, Municipio de
Cuiaba/MT.

10.3. O Prazo para recebimento da PROPOSTA TECNICA e PROPOSTA DE PRECOS serd até 03/02/2026 as
09:00h (horario Local).

10.4. Encerrado o prazo para recebimento dos envelopes da Proposta Técnica e Proposta de Precos, sera feito
o credenciamento das empresas participantes e ao seu término sera dado inicio a abertura dos envelopes de

documentacdo e demais procedimentos.

11. DA ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

11.1. Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Especial de Licitacdo pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocacao
da sessdo a ser realizada para esse fim, a qual sera publicada posteriormente na Gazeta Municipal de Cuiab3.
11.2. Alicitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitacdo na referida sessao serd excluida
do certame, exceto diante da ocorréncia de nenhuma licitante ser habilitada, o que requer a convocagao
novamente de todas as classificadas.

11.3. Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n2 5, que devera estar

fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identifica¢ao;

Invélucron25

Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 009/2025 — Secretaria Municipal de Comunicagdo

Prefeitura Municipal de Cuiaba

11.4. O Invélucro n? 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as informacGes de que trata, até

sua abertura.
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12, DA APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

12.1. Os documentos de Habilitacdo deverao ter todas as suas pdginas rubricadas por representante legal da
licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou

Il - sob a forma de publicacdo em érgao da imprensa oficial; ou

Il - em copia autenticada por cartério competente, quando a lei assim o exigir ou por certiddes expedidas por
sistemas mantidos pela Administracao Publica; ou

IV - em cépia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comissdo
Especial de Licitagdo, no ato de abertura dos Documentos de Habilitacado.

12.2. Os Documentos de Habilitacdo deverdao ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas
numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram no Edital.

12.3. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de analise por parte da Comissdo Especial de
Licitacao.

12.4. Como condicdo prévia ao exame da documentacdo de habilitacdo da Licitante detentora da proposta
classificada em primeiro lugar, o (a) Presidente da Comissdo verificard o eventual descumprimento das
condicOes de participacao, especialmente quanto a existéncia de sancdo que impeca a participacdo no certame
ou a futura contratacdo, mediante a consulta aos seguintes cadastros:

12.4.1. Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da

Unido (www.portaldatransparencia.gov.br/ceis) e pela Controladoria Geral do Estado de Mato Grosso

(http://www.controladoria.mt.gov.br/ceis).

12.4.2. Cadastro Nacional de Condenacgbes Civeis por Atos de Improbidade Administrativa, mantido pelo

Conselho Nacional de Justi¢ca (www.cnj.jus.br/improbidade adm/consultar requerido.php) .

12.4.3. Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido — TCU;

12.4.4. Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso — TCE/MT;

12.4.5. A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa Licitante e também de seu sécio
majoritario, por forca do artigo 12, da Lei Federal n° 8.429/92, que prevé, dentre as san¢Bes impostas ao
responsavel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibi¢cao de contratar com o Poder Publico,
inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja s6cio majoritario.

12.4.6. Constatada a existéncia de san¢do, a Comissdo Especial de Licitagdo - CEL reputard inabilitada a
Licitante, por falta de condicdo de participacdo.

12.5. Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacdo, na forma prevista a seguir:

-11 -
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12.5.1 HABILITAGAO JURIDICA
a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades empresariais e, no caso de sociedade por a¢des, acompanhado de documentos de elei¢do de seus
administradores;
al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragGes ou da
respectiva consolidacdo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma
natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;
b) inscricdo do ato constitutivo em cartério de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades
simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;
c) ato de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato
de registro ou autorizacdo para funcionamento, expedido pelo érgao competente, quando a atividade assim o
exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

12.5.2 HABILITAGCAO FISCAL E TRABALHISTA

a) Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ;

b) prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se exigivel, relativa ao domicilio ou
sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta concorréncia;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido, expedida por
Orgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigao
sobre o local da sede da licitante;

d) Certidées Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por drgdos das Secretarias de Fazenda do
Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, em vigor na data
de apresentac¢do dos Documentos de Habilitacdo;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos
perante a Justica do Trabalho.

12.5.2.1. Sera considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a
seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

12.5.2.2. Serdo aceitas certidGes positivas com efeito de negativa.

12.5.2.3. Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva
emissao, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica indicativa

de prazo distinto.
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12.5.3QUALIFICAGAO TECNICA
a) declaragao(6es), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a
licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta concorréncia;
b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas Padrao
(CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des
técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 12 do art. 42 da Lei n? 12.232/2010;
b1) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a filial;
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada pela Comissao

Especial de Licitagdo.

12.5.4QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da sede
fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;

al) caso ndo conste prazo de validade, sera aceita a certiddo emitida em até 60 (sessenta) dias corridos, antes
da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo;

a2) no caso de pragas com mais de um cartério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certiddes de cada
distribuidor;

b) balanco patrimonial e demonstra¢des contdbeis do Ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na
forma da lei, que comprove a boa situacdo financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 03 (trés)
meses da data de apresenta¢ao dos Documentos de Habilitagdo;

b1) o balango patrimonial e as demonstragGes contabeis deverdo estar assinados pelo responsavel legal da
licitante e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente
registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessdria a atualizagdo do balango, com suas demonstra¢des contdbeis, e do patrimonio liquido,
devera ser apresentado o memorial de cdlculo correspondente, assinado pelo responsavel legal da licitante e
pelo responsavel por sua elaboracdo, Contador ou outro profissional equivalente, devidamente registrado no
respectivo conselho de classe profissional;

b3) o balango patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das Pessoas
Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com os incisos de | a lll, ou
autenticado por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED, para as empresas que utilizem o
sistema eletronico de escrituracdo e que tenham seus documentos registrados na Junta Comercial,

apresentado conforme inciso IV:

-13-
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I sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da
sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cdpia do termo de abertura e de encerramento do Livro
Diario do qual foi extraido, conforme disposto no § 22 do art. 52 do Decreto-lei n? 486/1969;
Il sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades anOGnimas regidas pela Lei n?
6.404/1976: registrado ou autenticado no drgdo de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante e
publicado em Didrio Oficial e em jornal de grande circulacdo ou cdpia registrada ou autenticada no érgao
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;
Il. sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede. Caso a
sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as
sociedades empresadrias, inclusive quanto ao registro no 6rgdao competente de Registro do Comércio da sede
ou domicilio da licitante;
V. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED,
impressdo dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:
a) termo de autenticacdo com a identificacdo do autenticador;
b) balanco patrimonial e demonstracGes contdbeis;
c) termo de abertura e encerramento;
d) requerimento de autenticac¢do de Livro Digital;
e) recibo de entrega de Escrituracdo Contabil Digital.
c) As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverdo
apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e autenticado
no drgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:
c1) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentagdo; c2) balango intermedidrio, no caso de
sociedades com movimentagao.
12.5.2.1 A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante sera feita por meio da avaliagao, conforme o
caso:
12.5.2.1.1 do balango cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),

resultantes da aplicagdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>01):

LG = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo Passivo Circulante + Exigivel a Longo

Prazo
SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo LC = Ativo Circulante

Passivo Circulante

-14 -
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12.5.2.1.2 do balango cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior ou igual a um

(>ou=a01):

S= Ativo Total Passivo Exigivel Total

12.5.2.2 Os indices serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsdvel por sua contabilidade,
contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicagcdo de seu nome e registro no
respectivo conselho de classe profissional.

12.5.2.3 Alicitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no cdlculo de quaisquer dos indices
referidos, ou menor que 01 (um), no calculo do indice referido na alinea ‘b’, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificacdo Econémico-financeira, devera incluir, no Invélucro n2 5, comprovante de que possui, no
minimo, patrimonio liquido equivalente a R$ 1.500.000,00 (Um milh3o e quinhentos mil reais).

12.5.4.3 Licitante também deverd incluir no invdlucro n.° 5, as Declarac¢des afirmando:

a) declaracdo, na forma regulamentada pelo Decreto n? 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso
I, do art. 79, da Constituicdo Federal;

b) gue inexiste de impedimentos para a participacdo, na forma dos casos previstos em edital;

c) Elaboracdo independente de Proposta;

12.6 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos
deverdo estar com o niumero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdao estar com o nimero do

CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdao emitidos em nome da matriz.

13. DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

13.1 A Comissdo Especial de Licitacdo analisard os Documentos de Habilitacdo das licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, desde que cumpridas as condi¢des de participagdo, e
julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos no Edital.

13.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissado Especial de Licitacdo reabrird a fase de Habilitacdo, com
nova convocagao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no
prazo de 10 (dez) dias Uteis, em atengdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,

todas as condigOes preestabelecidas.
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14. ESCLARECIMENTOS E IMPUGNAGCOES SOBRE O EDITAL

14.1. Qualquer cidaddo ¢ parte legitima para impugnar este Edital, bem como suas retificagdes, por
irregularidade na aplicacdo da legislacdo, devendo protocolar pedido formal e expresso, contendo todos os
dados de identificacdo e qualificacdo necessarios, junto a Secretaria Adjunta Especial de LicitacGes e Contratos,
32 andar, Palacio Alencastro, n2 158 — Centro — CEP: 78.005-906, nos seguintes horarios: das 08h00 as 12h00
e das 14h00 as 18h00 (horario local), dirigido a Presidente da Comissao Especial de Licitacdao da Prefeitura

Municipal de Cuiab3, até o terceiro dia util anterior a data fixada para a apresentacao das Propostas Técnica

e de Preco, nos termos do art. 164, §29, da Lei n2 14.133/2021.

14.2. Alternativamente, o pedido de impugnagcao poderd ser encaminhado por meio eletrénico, pelo
endereco licitacoes@cuiaba.mt.gov.br, devendo o documento ser assinado, digitalizado e conter a
qualificacdo necessdria do interessado, inclusive telefone e endereco eletrénico para recebimento da resposta
da Comissao.

14.3. Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Administracao, o licitante que ndo o
fizer no prazo estabelecido, hipétese em que eventual comunicagdo posterior ndo tera efeito de recurso, nos
termos do art. 164, §29, da Lei n2 14.133/2021.

14.4. A resposta da Comissdo de Licitacdo ao pedido de impugnagdo serd disponibilizada até o dia util
anterior a abertura da sessdo publica do certame.

14.5. A apresentacdo de impugnacdo tempestiva ndo impedird a participacdo do licitante no processo
licitatorio, até decisdo final da Administragdo sobre o pedido.

14.6. Caso seja acolhida a impugnagdo, os vicios do Edital serdo sanados e sera designada nova data para a
realizacdo do certame, cabendo as empresas interessadas acompanhar as altera¢gdes por meio do enderego

eletrénico: http://licitacao.cuiaba.mt.gov.br/licitacao/.

14.7. Na hipdtese de rejeigdo da impugnagdo, permanecerdo validas as condi¢Ges originalmente previstas

neste Edital.

15. DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

15.1 Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao Especial de Licitagdo, na forma do art. 10, da
Lei Federal n2 12.232/10, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

15.2 As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, escolhida por meio de sorteio
em sessdo publica, designada por portaria, constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em
Comunicacdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

15.3 Na composicdo da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um ter¢o) dos integrantes ndo tera vinculo
funcional ou contratual com a contratante.

15.4 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrera por sorteio, em sessdo publica, sera realizada

em data publicada e oficializada, entre os nomes de uma relacdo que terd 09 (nove) integrantes,
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sendo 06 (seis) integrantes com vinculo com a contratante onde 02 s3o titulares e 04 suplentes e 03 (trés) sem
vinculo com a contratante onde 01 é titular e 02 sdo suplentes previamente cadastrados pela Prefeitura
Municipal de Cuiaba, correspondendo o triplo da quantidade exigida pelo disposto no art. 10, da Lei Federal
n? 12.232/2010.
15.5 Os nomes remanescentes da relagdo, apos o sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissado Técnica, serdo
sorteados para definicdo da ordem de supléncia, podendo ser convocados em caso de impedimento ou
impossibilidade de participacdo de algum dos titulares.
15.6 A relacdao de nomes sera publicada na Gazeta Municipal de Cuiab3, e, portanto, em prazo ndo inferior a 10
(dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.
15.7 A relacdo dos nomes integrantes da relacao, podera ser impugnada por qualquer interessado, no prazo
de 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, mediante fundamentos juridicos
plausiveis, nos termos do §82 do artigo 102 da Lei 12.232/2010.
15.8 De igual forma, o membro da referida Subcomissdo deverd declarar-se suspeito ou impedido,
imediatamente, sempre que constatar que participa do certame agéncia de publicidade e/ou projeto nos quais
tenha trabalhado ou participado, em respeito aos principios da impessoalidade e da transparéncia no
julgamento das propostas, sob pena de responsabilidade, com fulcro na Lei Federal n? 14.133/2021.
15.9 A auséncia de manifestacdo do membro teoricamente suspeito ndo impede que qualquer outro
participante da Subcomissdo, tendo conhecimento dos fatos, possa alega-los, a qualquer tempo.
15.10 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdao fundamentada da
autoridade competente, implicard, se necessdrio, na elaboracdo e na publicacdo de nova lista, sem o nome
impugnado.
15.11 Serd necessaria a publicacdo de nova relacdo se o numero de membros mantidos depois da impugnacao
restar inferior ao minimo exigido no subitem.
15.12 Sé sera admitida nova impugnacgdo a nome que vier a completar a relacdo anteriormente publicada.
15.13 A sessdo publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada, garantidos o
cumprimento do prazo minimo e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.
15.14 N3o tendo havido qualquer impugnacdo, os profissionais que compuseram a relacdo publicada na
imprensa oficial foram sorteados e passaram a compor a Subcomissdo Técnica, que realizard a avaliacdo e a
pontuacdo das Propostas Técnicas a serem apresentadas neste certame.
15.15 Além das demais atribuicdes previstas no Termo de Referéncia, cabera a Subcomissdo Técnica, quando
solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas.
15.16 Para composicdo da Subcomissdo Técnica, a Comissdo Especial de Licitagdo solicitard a comprovacao

dos requisitos de qualificacdo dos possiveis membros da Subcomissdo Técnica.
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15.17 O sorteio sera processado pela Comissao Especial de Licitagdo, de modo que garantird o preenchimento
das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo
ou ndo com a contratante.

15.18 A Comissdo Especial de Licitagdo e a Subcomissao Técnica cuidarao para que a interpretagao e aplicagcao
das regras busquem atingir as finalidades da licitacdo e, conforme o caso, poderao relevar aspectos puramente
formais nos Documentos de Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura
e o cardter competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais

vantajosa, nos termos do art. 52, caput, da Lei Federal n2 14.133/2021.

16. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DA LICITACAO

16.1. A reunido de licitacdo serd realizada em 04 (quatro) sessGes publicas, observados os procedimentos
previstos neste Edital e na legislagao.

16.2. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitacdo, ocorridos durante a reuniao de licitagao,
serdo registrados em ata circunstanciada.

16.2 A participacdo de representante de qualquer licitante ocorrerd mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido neste edital.

16.3 Os representantes das licitantes presentes poderdao nomear comissao constituida de alguns entre eles
para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas Técnicas, de preco e os Documentos de
Habilitacdo nas respectivas sesses publicas.

16.4 Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas
licitantes poderdo ser relevados pela Comissdo, se constantes dos documentos submetidos a analise e
julgamento da Subcomissdo Técnica, por esta subcomissao, desde que nao firam o entendimento da proposta
e o ato ndo acarrete violagdo aos principios basicos da licitagdo.

16.5 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura
dos invdlucros com as Propostas Técnica e de Preco.

16.6 A Comissdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do
desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

16.7 Se os involucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos nas sessdes
publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados da homologacdo desta
Concorréncia, prazo apoés o qual serdo destruidos.

16.8 PRIMEIRA SESSAO

16.8.1A abertura da sessdo publica de licitagdo sera realizada no dia, hora e local previstos no preambulo deste
Edital e tera a seguinte pauta inicial: | — identificacdo dos representantes das licitantes, por meio do(s)
documento(s) exigido(s) neste edital; Il — apresentagdo a Comissdo dos involucros n2s 1, 2, 3 e 4. Ill — exame
da conformidade dos invélucros com as disposi¢des deste Edital; IV — rubrica no fecho dos invélucros n%s 2 e
4 e subsequente acondicionamento destes invdlucros em receptdculo especifico com rubrica no seu respectivo
fecho pela Comissdo e representantes das licitantes; V — abertura dos invélucros nos 1 e 3, exame e rubrica de
seus respectivos conteudos pela Comissdo e representantes das licitantes presentes.

16.8.2Apds o encerramento do prazo para recebimento dos invélucros, o qual sera declarado pela Comissao
na sessdo publica, ndo sera permitido o recebimento de nenhum outro invélucro, documento ou embalagem.
16.8.30 invdlucro n. 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitdria, sé serd recebido pela
Comissdo se: | — ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si sé, possibilite
sua identificacdo ou a identificacdo da licitantes antes da abertura do invélucro n. 2: Il — ndo estiver danificado
ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a
identificacdo da licitante.

16.8.40 nao recebimento do invélucro n2 1 implica o ndo recebimento dos demais invélucros da licitante e
seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.

16.8.5A Comissdo, antes da abertura dos invélucros n2. 1, adotara medidas para evitar que seus membros
e/ou os representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano
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de Comunicacao Publicitaria.
16.8.6 A Comissao nao langara nenhum cddigo, sinal ou marca nos invélucros n2 1, nem nos documentos que
compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria.
16.8.7Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos invdlucros n2 1 e 3, for constatada ocorréncia que
possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria, a Comissao
desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para recursos
relativos a essa fase.
16.8.80s invoélucros nos 2 e 4 permanecerdo fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao.
16.8.9Abertos os invélucros nos. 1 e 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, salvo por motivo
justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.
16.8.10 A andlise e os tramites administrativos pertinentes ao conteddo dos invélucros nos. 1 e 3
observardo os seguintes procedimentos: | — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdao Técnica, dos
invélucros n 1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria; Il — andlise individualizada
e julgamento, pela subcomissdao Técnica, das vias nao identificadas do Plano de Comunicag¢do Publicitaria. Il —
elaboragcdao e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao, da ata de julgamento dos Planos de
Comunicacgao Publicitaria, de planilhas com as pontuagdes e de justificativa das razdes que as fundamentaram
em cada caso; IV — encaminhamento, pela Comissdo a Subcomissdao Técnica, dos invdlucros n. 3, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertoério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacado; V — analise
individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da Capacidade de atendimento, do Repertdrio e dos
relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo; VI — elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissao
Técnica a Comissdao, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao
Repertorio e aos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, de planilha com as pontuagdes e de
justificativa das razées que as fundamentaram em cada caso.
16.9 SEGUNDA SESSAO
16.9.1Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (invélucros ns. 1 e 3), respectivas planilhas
de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo convocara as licitantes
para participar da segunda sessdo publica que terd a seguinte pauta basica: | —identificacdo dos representantes
das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista de presenca; Il — abertura do receptaculo contendo
os involucros ns. 2 e 4; Ill — abertura e rubrica do contetdo dos invdlucros n. 2 e rubrica no fecho do invdlucro
n. 4; IV — cotejo das vias ndo identificadas (invdlucro n. 1) com as vias identificadas (invélucro n. 2) do Plano de
Comunicacdo Publicitaria, para identificacdo de sua autoria; V — elaboracdo da planilha geral com o somatdrio
das pontuacdes atribuidas ao plano de comunicacdo publicitaria e separadamente, aos demais quesitos de
cada Proposta Técnica; VI — proclamacado do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica; VII — adogado
dos procedimentos previstos no subitem 12.2, em caso de empate, apds a decisdo final, inclusive das Propostas
de Prego. VIl — informagdo de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado na forma
da lei, com aindicagdo dos licitantes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuagao.
16.10 TERCEIRA SESSAO
16.10.1 A Comissao convocara as licitantes para participar da terceira sessao publica que terd a seguinte
pauta basica: | —identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na lista
de presenga; Il — abertura dos invélucros n? 4, exame e rubrica do seu conteudo pela Comissdo e
representantes das licitantes presentes; Ill — julgamento das Propostas de Pregco com a identificagao das
Propostas de menores pregos e divulgacao do resultado aos representantes das licitantes presentes; IV —
declaragdo da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, as licitante mais bem classificadas na
média ponderada, de acordo com os respectivos pesos, na Proposta Técnica e na Proposta de Pregos; V —
informacdo de que o resultado do julgamento final das Propostas sera divulgado na forma da lei, com a
indicacdo da ordem de classificacdo.
16.11 QUARTA SESSAO
16.11.1 A Comissdo convocard as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas, para
participar da quarta sessdo publica que tera a seguinte pauta basica: | — identificacdo dos representantes das
licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca; Il — recebimento e abertura dos invélucros
n. 5, exame e rubrica do seu contetddo pela Comissdo e pelos representantes das licitantes presentes; Il —
informacdo de que o resultado da habilitacdo serd divulgado na forma da lei, com a indicagdo dos proponentes
habilitados e inabilitados;
16.11.2 Na hipotese de todas as propostas de prego serem desclassificadas, ou de todas as licitantes
serem inabilitadas, a Comissdo podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias Uteis para apresentagdo de
nova documentagdo ou de outras propostas escoimadas das causas que tenham determinado,
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respectivamente, a desclassificagcdo ou a inabilitacao.
16.11.3 A nova documentagdo deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e entregue em
sessdo publica. 17.11.4. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente homologara e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

17. DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

17.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitacdo acondicionada nos Invdlucros
n?1,n22en?3.

17.1.1 No Invélucro n2 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Nao

Identificada.

17.1.1.1 SO sera aceito o Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver acondicionado
no invélucro padronizado, fornecido pela Comissao Especial de Licitacao, a ser retirado, exclusivamente, pela
agéncia que o solicitar formalmente na Diretoria Administrativa e Financeira da SECOM, localizada no Paldcio
Alencastro, sede da Prefeitura Municipal de Cuiab3d, situado na Praca Alencastro, n2 158 - Bairro Centro, na
cidade de Cuiabd - MT, em horario comercial.

17.1.1.2 As agéncias poderdo solicitar o involucro n.2 01, no maximo em até 05 (cinco) dias uteis antes da data
marcada para abertura do procedimento licitatério em tela, o que devera ser realizado formalmente na
Secretaria Especial de Licitagdes e Contratos, no mesmo endereco e horario informados no item anterior.
17.1.1.3 O Invélucro n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica para preservar, até a abertura do
Invdlucro n? 2, o sigilo quanto a sua autoria.

17.1.1.4 O Invdlucro n2 1 ndo podera:

17.1.1.1.4.1 ter nenhuma identificacao;

17.1.1.1.4.2 apresentar informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificagdo da licitante;

17.1.1.1.4.3 estar danificado ou deformado pelas pegas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificagdo da licitante.

17.1.2 No Invélucro n2 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunica¢do Publicitdria — Via

Identificada.

17.1.2.1 O Invédlucro n? 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
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Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitdria - Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n? 009/2025 — Secretaria Municipal de Comunicacdo — SECOM

Prefeitura Municipal de Cuiaba

17.1.2.2 O Invédlucro n? 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as informacgdes de que trata, até
sua abertura.

17.1.3 No Invélucro n? 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

17.1.4 O Invélucro n? 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n? 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de

Comunicagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 009/2025 — Secretaria Municipal de Comunica¢do — SECOM

Prefeitura Municipal de Cuiaba

17.1.4.1 O Invédlucro n? 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até
sua abertura.

17.1.4.2 O Invélucro n? 3 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria
deste, antes da abertura do Invdlucro n? 2.

17.2 Alicitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos

a seguir:
QUESITOS SUBQUESITOS
l. Raciocinio Basico
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria Il. Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria
M. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertério

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunica¢do
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17.2.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

17.2.2 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada: para sua apresentacdo, 16.2.2

.1 a licitante deverd levar em conta as seguintes orientagdes:

17.2.2.1.2 Em caderno Unico, orientacao retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

17.2.2.1.3 Capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m?, ambas em branco;

17.2.2.1.4 Conteldos impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m?, orientaco retrato;

17.2.2.1.5 Espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;

17.2.2.1.6 Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

17.2.2.5 Espacamentos simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

17.2.2.6 Alinhamentos justificado do texto;

17.2.2.7 Texto e numeracao de pdginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

17.2.2.8 Numeracgodes de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pdagina

interna, em algarismos arabicos;

17.2.2.9 Sem identificacdo da licitante.

17.2.3 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter graficos,

quadros, tabelas e/ou planilhas, observadas as seguintes orientacdes:

17.2.3.1 poderdo ser editados em cores;

17.2.3.2 os dados e informacgGes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12

pontos;

17.2.3.3 as paginas em que estiverem inseridos poderdo ser:

17.2.3.3.1 apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, cada folha de papel A3 serd computada como (duas)

paginas de papel A4;

17.2.3.3.2 impressas na orientagao paisagem.

17.2.4 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia

poderdo:

17.2.4.1 ser editados em cores;

17.2.4.2 ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

17.2.4.3 ter qualquer tipo de formata¢do de margem;

17.2.4.4 ser apresentados em papel A3 dobrado.

17.2.5 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderdo ser

impressas na orientacao paisagem.

17.2.5 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados

separadamente do caderno. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensées do Invélucro n? 1.

-22 -



CUIABA @y . CUIABA Py :iiicicso
17.2.6 O Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada ndo podera ter informacgdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do
Invélucro n? 2.
17.2.7 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relacdo e descrigdo das
pecas publicitdrias estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.
17.2.8 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao numero de paginas.
17.2.9 Para fins desta concorréncia, consideram-se como ndo midia os meios publicitarios (off-line ou on- line)
gue ndo implicam a compra de espag¢o ou tempo em veiculos de divulgacado para a transmissdao de mensagens
a publicos determinados.
17.2.10 Poderdao ser utilizadas pdginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacdo
Publicitaria e seus subquesitos. Essas pdginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto.
17.2.11 A licitante deverd apresentar o Plano de Comunicacdo Publicitaria com base no Briefing (Anexo Xl),
observadas as seguintes orientagdes:

17.2.11.1 Subquesito 1 - Raciocinio Bdsico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

17.2.11.1.1 andlise das caracteristicas e especificidades da contratante e do seu papel no contexto no qual se
insere;

17.2.11.1.2diagndstico relativo as necessidades de comunicacdo publicitaria identificadas; 16.2.11.1.3
compreensdo do desafio e dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.

17.2.11.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitdria - apresentacdo e defesa da Estratégia

proposta pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo, com base no Briefing,
compreendendo:

17.2.11.2.1 explicitagcdo e defesa do partido temdtico e do conceito que fundamentam a proposta de solugdo
publicitaria;

17.2.11.2.2 proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria,
especialmente: o que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas
de divulgacdo utilizar.

17.2.11.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacdo da proposta de campanha publicitaria, contemplando os

seguintes conteldos:

17.2.11.3.1 relagdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing, com a descricdo de cada uma; 16.2.11.3.2
exemplos das pecas, constantes da relagdo prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais adequadas para
corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria.

17.2.11.3.2 A relagdo e descricdo de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessdrias para
superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing esta circunscrita a

especificacdo de cada peca publicitdria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fun¢bes taticas na
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campanha proposta.
17.2.11.3.3 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecgas publicitarias superior ao limite
estabelecido, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo e descricio de pecas
mencionada anteriormente deverd ser elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas como
exemplos e outro para as demais.
17.2.11.3.4 Os exemplos de pecas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subquesito 3 estdo limitados a 10
(dez), independentemente do meio de divulgacdo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser
apresentados sob a forma de:
17.2.11.3.4.1 roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio; 16.2.11.3.5.2 ‘monstro’ ou /ayout
eletronico, para o meio radio;
16.2.11.3.5.3 storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet; 16.2.11.3.5.4 ‘boneco’ ou
layout montado dos materiais de ndo midia.
17.2.11.3.5 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que ndo haja prejuizo
em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pecas que n3do se ajustem as
dimensodes do Invélucro n? 1 poderdo ser dobradas.
17.2.11.3.6 Na elaboracao de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderao ser inseridos todos os
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacdo, voz de personagens e locucgao.
17.2.11.3.7 Naelaboracdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha sonora, voz de personagens e locu¢do. Ndo podendo ser inseridas imagens em movimento.
17.2.11.3.8 O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados
em CD, DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.
17.2.11.3.9 Nessas midias de apresentac¢do (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao constar informacdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer
anunciante, somente a marca do seu fabricante.
17.2.11.3.10 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas
como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentagao.
17.2.11.3.11 Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devera trazer indicagdo do tipo de peca (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet), de acordo com as seguintes orientag¢des: 16.2.11.3.12.1
texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;
17.2.11.3.12.2 nos casos de “monstro” ou layout eletrénico e de storyboard animado ou animatic, que deverao
ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, a indicacdo do tipo de peca deve ocorrer nos nomes dos arquivos

salvos, uma vez que essas midias devem ser apresentadas na condicdo original, somente
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com a marca do fabricante, conforme descrito anteriormente.
17.2.11.3.12.3 Para fins de cOmputo das pecas que poderado ser apresentadas fisicamente como exemplos, até
o limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:
17.2.11.3.12.3.1 as reducgdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pecas; 16.2.11.3.12.3.2
cada pecga apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite; 16.2.11.3.12.3.3 uma pega
sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de internet e painéis
sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de finger, entre
outros), sera considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir mensagem Unica;
16.2.11.3.12.3.4 um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca; 16.2.11.3.12.3.5 um
filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas; 16.2.11.3.12.3.6 um banner e o hotsite
por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pecas.
17.2.11.3.12.4 Na apresentacao de proposta de hotsite, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

17.2.11.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solucdes

de midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta,
contemplando:

17.2.11.4.1 estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios e dos recursos préprios de comunicacao da
contratante a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas;

17.2.11.4.2 taticas de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos
critérios técnicos considerados na selecdo dos veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculagado, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;
17.2.11.4.3 planos de midia: composto por planilhas de programacgao das inser¢des sugeridas, contendo os
valores por veiculos de divulgacdo, formatos das pegas, periodos de veiculagdao, quantidade de insergdes,
nomes de programas, faixas hordrias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informagGes que a
licitante considerar relevantes;

17.2.11.4.4 simulag¢bes dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios
em que seja possivel a mensuracdo dessas varidveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.
17.2.11.4.5 Todas as pecas publicitarias que integrarem a relagdo deverdo estar contempladas na Estratégia
de Midia e Ndo Midia proposta.

17.2.11.4.6 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informacdes sobre, pelo

menos:
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17.2.11.4.6.1 o periodo de veiculacdo, exposicado ou distribuicdo das pecas publicitarias;
17.2.11.4.6.2 as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgacdo;
17.2.11.4.6.3 os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de

divulgacdo, separadamente por meios;

17.2.11.4.6.4 osvalores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execugdo técnica de cada peca
publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;
17.2.11.4.6.5 as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitaria de ndo midia;
17.2.11.4.6.6 osvalores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada peca publicitaria de ndo midia;
17.2.11.4.6.7 os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria de ndo
midia.
17.2.11.4.7 os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.
17.2.11.4.8 Nessa simulacao:
17.2.11.4.8.1 os precos das inser¢cdes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do ultimo Aviso de Licitacao;

17.2.11.4.8.2 para os veiculos de comunicacdo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de precos, mas que
possam ser considerados como formas inovadoras de comunicagao, a licitante deverd informar o montante de
investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia para o alcance dos
objetivos previamente estabelecidos;

17.2.11.4.8.2.1 para os fins desta licitacdo, a publicidade em plataformas digitais, tais como midia programatica,
trading desks e redes sociais (ex. Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn e Youtube), esta inserida no conceito
de forma inovadora de comunicacao;

17.2.77.4.8.2.2 outros veiculos de comunicacdo e divulgacdo que ndo atuem com tabela de pregos e que nao
sejam considerados como formas inovadoras de comunicacdo ndo devem ser incluidos na estratégia de midia
dessa simulacgdo;

17.2.11.4.8.2 deverad ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos

de divulgagdo, nos termos do Artigo 11, da Lei n2 4.680/1965;

17.2.11.4.8.3 deverdo ser desconsiderados os honorarios sobre os bens e servigos especializados prestados

por fornecedores.

17.2.11.4.8.4 O Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cépia do Plano
de Comunicacdo Publicitdria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pegas publicitarias da Ideia Criativa,
com a finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:
17.2.11.4.8.4.1 ter a identificacdo da licitante; Il - ser datado;

17.2.11.4.8.4.2 estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

17.2.11.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que

constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou
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A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as péginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

17.2.11.6 O caderno especifico mencionado nao podera apresentar informacao, marca, sinal, etiqueta ou

gualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao ldentificada, que
possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

17.2.11.7 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

17.2.11.7.1 relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

17.2.11.7.2 quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacao
académica e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposicdo da execugdo do contrato,
discriminando- se as respectivas areas de atuacgdo;

17.2.11.7.3 infraestrutura e instalagGes da licitante que estardo a disposicdo da contratante para a execucgao
do contrato;

17.2.11.7.4 sistematicas operacional de atendimento na execuc¢do do contrato;

17.2.11.7.5 relagdes das informagdes de marketing e comunicacgdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria
de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicao da contratante, sem 6nus adicionais,
na vigéncia do contrato.

17.2.11.8 Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pegas que

constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou
A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pdagina interna, rubricado em todas as paginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

17.2.11.9 Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderado ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitdria — Via Nao ldentificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n? 2,

17.2.11.10 O Repertério sera constituido de pecgas publicitdrias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

17.2.11.11 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuicao.

17.2.11.12 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro
de 2017.

17.2.11.13 As pegas eletrénicas deverdao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas.

17.2.11.14 As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
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devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

17.2.11.15 Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

17.2.11.16 Para cada pega publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se prop0s a resolver e a identificacao da licitante e de seu cliente, titulo, data de producao,
periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo
que divulgou a pecga.

17.2.11.17 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela contratante,
no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

17.2.11.18 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera apresentar os

documentos, as informagdes e as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato,
com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacado da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

17.2.11.19 Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n2 2.

17.2.11.20 Alicitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicagdo, cada um
com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo descritas solu¢des publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superagao de desafios de comunica¢do. Cada Relato:

I- devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

II- deverd contemplar nome, cargo ou fungdo e assinatura de funciondrio da licitante responsavel por

sua elaboracio;

Ill- ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela contratante, no ambito de seus

contratos com agéncia de propaganda;

IV- devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.
17.2.11.21 A validagdo devera ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrard no computo
do numero de pagina. No documento de validacdo constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato,
o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/funcdo e sua assinatura.
17.2.11.22 Os Relatos devem ter sido implementados a partir de 12 de janeiro de 2017.
17.2.11.23 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| as pecas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas;
Il as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser

apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser
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preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;
Il para cada pega publicitdria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se prop6s a resolver.
17.2.11.24 A ficha técnica de cada peca devera compor o limite de paginas estabelecido para descricdo do

Relato.

18. DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

18.1 No Invélucro n2 4 deverd estar acondicionada a Proposta de Precos das licitantes.

18.2 O Invélucro n? 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucron24

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 009/2025 — Secretaria Municipal de Comunicac¢do

Prefeitura Municipal de Cuiaba

18.3 O Invdlucro n2 4 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as informacdes de que trata, até
sua abertura.

18.4 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos
gue constitui o (Anexo Il) deste Edital e apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas
paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pdgina e rubricada
nas demais, por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

18.5 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de
sua apresentagao.

18.6 Caso o prazo de validade da proposta precos previsto no item 13.4 venha a expirar até a data de realizacdo
da sessdo de abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, a Comissdo Especial de Licitacdo podera
realizar diligéncias necessarias a resolucdo da mencionada falta, nos termos do § 22, do art. 59, da Lei Federal
n? 14.133/2021, como forma de prorrogar validade da proposta vencida.

18.7 A licitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invdlucros, com as

Proposta de Precos, ou antes do encerramento do certame, serd desclassificada.

19. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS

19.1 O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerao ao procedimento do Artigo 11° da Lei Federal
n°12.232/2010. O critério de julgamento para a classificagcdo das licitantes serd de “Técnica e Pre¢o”, nos

termos do Artigo 5°, da Lei Federal n®12.232/2010 e dos Artigos 33, 34 e 35 da Lei Federal n° 14.133/2021,
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estabelecido o peso 70 para a Proposta Técnica e o peso 30 para a Proposta de Precos.

19.2 A Subcomissdo Técnica, designada por meio de Portaria publicada na Gazeta Municipal de Cuiab3,

analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Termo

de Referéncia e no Edital.

19.3 Serdo levados em conta pela Subcomissdao Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes

atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

19.4 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria:

19.4.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico:

a)

b)

c)

19.4.2

a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da contratante e do
contexto de sua atuacao;

a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagdo publicitaria identificadas;

a assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pela
contratante e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.

Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria:

a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades da contratante, bem como
ao desafio e aos objetivos de comunicacao;

a consisténcia da argumentacao em defesa do partido tematico e do conceito;

as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicacdo publicitaria da
contratante com seus publicos;

a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta;

a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a contratante, o desafio e os
objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

a exequibilidade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a verba referencial.

Subquesito 3 - Ideia Criativa:

o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacao Publicitéria;

a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza da contratante, com o desafio e com os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

a compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgacdo a que se
destinam;

aoriginalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta;

a clareza e precisdao das mensagens e a adequacgao da linguagem com os publicos-alvo;

a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial
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para investimento.

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia:

a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as caracteristicas da acdo publicitaria, com a
verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing;

a consisténcia técnica demonstrada na proposicao e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;
a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢ado dos segmentos de publicos-
alvo da campanha publicitaria;

a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo da contratante e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

o porte e a tradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada
um;

a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitdrias e a adequacdo das
quantificacGes e qualificacbes desses profissionais as necessidades de comunicacdo publicitaria da
contratante;

a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a disposicdo da contratante na execucgdo
do contrato;

a funcionalidade do relacionamento operacional entre a contratante e a licitante;

a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagao e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢cdo da
contratante.

Quesito 3 - Repertdrio

a originalidade da solucgdo criativa e sua adequagdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio
de comunicagao;

a clareza e precisdo das mensagens e a adequac¢do da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo;

a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas.

Quesito 4 - Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo

a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicio da solugdo
publicitaria;

a demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
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19.5 A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.
19.6 Para estabelecimento da pontuacao de cada quesito e subquesito, cada membro da Subcomissdo Técnica
realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes, e a gradacao das

pontuacdes atribuidas refletira o maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta e aos critérios de

c)

d)
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comunicacdo do cliente;

obtidos;

julgamento técnico estabelecidos neste Edital.
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PREFEITURA

o encadeamento légico da exposi¢cdo do Relato pela licitante.

a complexidade do desafio de comunica¢do apresentado no Relato e a relevancia dos

19.7 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA

1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 55

I.  Raciocinio Basico 5

Il. Estratégia de Comunicagao Publicitaria 20
(72

@ 2| Il Ideia Criativa 20
2 o
“w W

3| V. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10

2. Capacidade de Atendimento 25

3. Repertério 10

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10

PONTUAGCAO TOTAL 100

19.8 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas para apresentacdo do Repertério e dos Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicag¢do, sua pontuagdao maxima, nesses quesitos, serd proporcional as

quantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicacdo de regra de trés

simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas previstas.

19.9 A pontuacgdo de cada quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro

da Subcomissdo Técnica, considerando-se 02 (DUAS) casas decimais.
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19.10 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacgao for superior a 20% (vinte por cento) da pontua¢do maxima do
quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacgdes atribuidas, em conformidade
com os critérios objetivos previstos neste Edital e no Termo de Referéncia.
19.11 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacao do quesito ou subquesito, os membros
da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razdes
gue os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por
todos os membros da Subcomissdo e passard a compor o processo desta licitacdo.
19.12 Serd desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das seguintes situacgoes:
a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n? 2;
b) ndo alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;
c) obtiver pontuagdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.
19.13 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do Edital, a
depender da gravidade da ocorréncia.
19.14 A Pontuacdo Técnica de cada Licitante corresponderd a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano
de Comunicacgdo Publicitdria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de SolugGes de Problemas de
Comunicagao.
19.15 A Pontuacdo Técnica da Licitante sera considerada na identificacio do seu indice Técnico, no julgamento
final das Propostas Técnicas e de Precos (na composi¢do da Nota Final Geral).
19.16 O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes serd o de "Técnica e Preco", nos termos do
Artigo 59, da Lei Federal n212.232/2010, e dos Artigos 33, 34 e 35, da Lei Federal n2 14.133/2021, estabelecido
o peso 70 para a Proposta Técnica e o peso 30 para a Proposta de Precos.
19.17 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condi¢Oes estabelecidas no Edital.
19.18 Serd desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servicos.
19.19 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, a
Comissdo Especial de Licitacdo considerara o preco por extenso.
19.20 O desconto sobre a tabela de custos internos, desenvolvida pelo Sindicato das Agéncias de

Publicidade do Estado de Mato Grosso (SINAPRO-MT), é item de pontuagdo, conforme consta a seguir:
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PORCENTAGEM (Desconto sobre Custos Internos) PONTUACAO
Igual ou superior a 50% 50 Pontos
Superior a 34% e inferior a 50% 40 Pontos
Superior a 29% e igual ou inferior a 34% 30 Pontos
Igual ou superior a 25% e igual ou inferior a 29% 20 Pontos
Abaixo de 25% 10 Pontos

19.21 Os honorarios sobre o preco faturado pelos fornecedores de produgdo, pesquisa e sobre investimento

aplicado em plataformas digitais também é item de pontuacdo:

PORCENTAGEM PONTUAGAO
Até 5% (inclusive) 50 Pontos
Superior a 5% e igual ou inferior a 7% 40 Pontos
Superior a 7% e igual ou inferior a 10% 30 Pontos
Superior a 10% e igual ou inferior a 13% 20 Pontos
Superior a 13% e igual ou inferior a 15% 10 Pontos
Superior a 15% 0 Pontos

19.22 Serdo consideradas como melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores

pontuacgdes por meio da férmula abaixo:

NPP = D1 + D2

NPP — Nota da Proposta de Pregos
D1- Pontuagao do desconto sobre a Tabela de Custos Internos (SINAPRO-MT)
D2 — Pontuagao do desconto sobre o honorario de produgéo.

20. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
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20.1 A pontuacdo final sera obtida por meio de média aritmética ponderada, observando os pesos definidos
para as duas notas finais (Nota da Proposta Técnica e Nota da Proposta de Precos), conforme a férmula

abaixo:

NFG = (NPT x 7) + (NPP x 3)

7+3

NFG — Nota Final Geral

NPT — Nota da Proposta Técnica

7 — peso 70 estabelecido a nota da Proposta

Técnica NPP — Nota da Proposta de Precos

3 — peso 30 estabelecido a nota da Proposta de Pregos

20.2 Havendo empate, o desempate se dara por meio da atribuicdo da maior nota aos quesitos da Proposta
Técnica, na seguinte ordem:

1. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;

2. ldeia Criativa;

3. Raciocinio Basico;

4.  Estratégia de Midia e Ndo Midia.
20.3 Apds a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo sera feita mediante sorteio.
20.4 N3o se considerard qualquer outra oferta e vantagem ndo prevista no Edital, nem percentual de
desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.
20.5 Ndo se admitirad proposta que apresente precos simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com
os precos de mercado.
20.6 Serdo vencedoras desta concorréncia as 05 (cinco) licitantes que mantiverem as condi¢cdes de
participacdo estabelecidas anteriormente e que:

a) tenham obtido a maior Nota Final Geral (NFG);

b) etenham sido habilitadas.

21. DA DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo do(a) Presidente da Comissdo Especial de LicitagOes, todas as decisGes referentes a presente
Concorréncia poderdo ser divulgadas pelos meios abaixo indicados, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no
sitio eletrénico do Portal Nacional de Contratag¢des Publicas — PNCP:

a) no site oficial da Prefeitura Municipal de Cuiab3;

b) na Gazeta Municipal de Cuiab3;

d) nas sessdes publicas de recebimento e abertura de envelopes;

e) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicagdo pelas

licitantes.
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22. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Caberd recurso, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, contado da data da intimac¢do do ato ou da lavratura
da ata, quando presentes todos os licitantes ao ato em que foi adotada a decisdo, ou, na auséncia de algum
deles, a partir da publicagdo do resultado do julgamento, nos termos do art. 12 da Lei n2 12.232/2010.

22.2 Os recursos serao dirigidos ao Municipio de Cuiab3d, junto a Secretaria Adjunta Especial de Licitacdes e
Contratos, 32 andar, Palacio Alencastro, n2 158, Centro, CEP 78.005-906, nos seguintes hordrios: das 08h00 as
12h00 e das 14h00 as 18h00, direcionados ao(a) Presidente da Comissdo de Licitacdo, que poderd reconsiderar
sua decisdo no prazo de 05 (cinco) dias Uteis ou, nesse mesmo prazo, encaminhd-los, devidamente instruidos,
a autoridade superior, que deverd decidir no mesmo prazo.

22.3 Alternativamente, o recurso poderda ser protocolado por meio eletronico, no endereco
licitacoes@cuiaba.mt.gov.br, devendo a peticdo estar assinada, digitalizada e acompanhada da qualificacdo do
recorrente, inclusive com indicacdo de telefone e e-mail para comunicacgdes.

22.4 Interposto o recurso, serd dada ciéncia aos demais licitantes, que poderdo apresentar contrarrazées no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis, nos termos do art. 12, § 12, da Lei n? 12.232/2010.

22.5 Os recursos interpostos contra atos de habilitacdo ou de julgamento das propostas terdo efeito
suspensivo, sendo vedada a pratica de qualquer ato que comprometa a utilidade da decisao final.

22.6 Nado sera conhecido o recurso cuja peticdo tenha sido apresentada fora do prazo ou subscrita por
representante que ndo possua poderes legais para responder pela empresa no processo.

22.7 Na contagem dos prazos serd excluido o dia do inicio e incluido o dia do vencimento.

22.8 Nenhum prazo de recurso, representacdo ou pedido de reconsideracdo terd inicio sem que seja
assegurado aos interessados o acesso aos autos do processo, em meio fisico ou eletrénico.

22.9 O recurso contra decisdo do(a) Presidente da Comissdo ndo tera efeito suspensivo, ressalvado o disposto
no item 21.5.

22.10 Decididos os recursos interpostos, a autoridade competente procedera a adjudicagcdo do objeto da
licitacdo a licitante vencedora, nos termos do art. 13 da Lei n2 12.232/2010.

22.11 O resultado do julgamento dos recursos sera publicado e divulgado pelo(a) Presidente da Comissdo na

Gazeta Municipal de Cuiaba e no Portal da Transparéncia.

23. DA REMUNERAGAO

23.1Pertencera a Prefeitura Municipal de Cuiaba as vantagens obtidas em negocia¢cdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as
bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de

divulgacdo. A agéncia contratada ndo fara jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando
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da utilizagdo pelo contratante de créditos que a esse tenham sido concedidos por veiculos de divulgacdo, em
qualquer agdo publicitaria pertinente ao contrato.

23.2 A Agéncia de Publicidade sera remunerada por honorarios de:

23.2.1 De acordo com o percentual apresentado em proposta sobre sobre os custos: (i) a producdo e a
execucdo técnica de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e agBes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagado
publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, visando
a expansdo dos efeitos das mensagens e das estratégias publicitarias, como, por exemplo, a elaboracdo e
execucdo de agOes pela internet, assim como contratacdo de impulsionamento (método de veiculagdo nas

principais plataformas da rede) e de midia programatica, entre outros.

23.2.1.1 Os honordrios de remuneracao dispostos no item 15.2.1, quando referentes ao investimento em
plataformas digitais (impulsionamento, midia programatica, etc.), ndo estdo vinculados a servigos externos
prestados por fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrdo ndo pago pelas
plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente a CONTRATADA pela sua intermediacdo, supervisao,
monitoramento de performance e otimizacdo da distribuicdo de pecas publicitarias por meio de plataformas
digitais.

23.2.1.2 Na gestdo pela CONTRATANTE dos investimentos destinados para distribuicdo das pecas publicitarias
de uma campanha em plataformas digitais, a remuneracdo da CONTRATADA, prevista no subitem 15.2.1,
devera incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado para essas
empresas com o dos referidos honorarios ndo supere o total de investimento proposto pela CONTRATADA
para essa distribuicao.

23.3 Os honoradrios serao calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.

23.3.1 Pelos servigos de criagdo e execu¢do interna, a Agéncia de Publicidade, receberd o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Mato Grosso - SINAPRO, com um desconto De acordo com o percentual apresentado em proposta
sobre.

23.4 As Agéncias de Publicidade também fardo jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65 e do Decreto n° 57.690/66. O desconto sera
concedido as agéncias contratadas pela concepg¢do, execuc¢do e ou distribuicdao de publicidade, por ordem e
conta da SECOM, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010. As contratadas repassardo a Prefeitura
Municipal de Cuiabd o valor correspondente a 5% (cinco) por cento do valor da midia efetivamente contratada
sobre o valor acertado para cada veiculacdo, correspondente ao repasse parcial dos honorarios de veiculacao,

pagos pelos Veiculos de Comunicagdo a agéncia de publicidade.
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23.5 As despesas com deslocamento de profissionais das agéncias contratadas, de seus representantes ou de

fornecedores por ela contratados, na cidade de Cuiab3, serdo de responsabilidade das contratadas.

24. DOS DIREITOS AUTORAIS

24.1 A agéncia contratada cedera a Secretaria Municipal de Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Cuiaba,
os direitos autorais patrimoniais de uso das ideias (incluidos estudos, analises e planos), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados ou produzidos em decorréncia do contrato firmado. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva
para uso no Brasil ou em qualquer pais do mundo. Os direitos patrimoniais cedidos poderao ser usados pela
Prefeitura Municipal de Cuiabd em todas as suas modalidades de utilizacdo, diretamente ou por intermédio de
terceiros. Quando necessdrio realizar contratacdes que envolvam direitos de autor e conexos, as agéncias
contratadas solicitardo a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territério e preco, inclusive quanto
a eventual renovacao do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

24.2 As agéncias contratadas se comprometem a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessio de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca
e os de cessao dos demais direitos de autor e conexos.

24.3 A Prefeitura Municipal de Cuiaba serd a Unica proprietdria das pecas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento do contrato, sejam estes passiveis ou ndo de protecdo do Direito de
Propriedade Intelectual. E garantida a Prefeitura Municipal de Cuiab4, a apropriagdo dos direitos patrimoniais
e conexos originalmente de titularidade das agéncias contratadas e dos funcionarios desta, sobre os resultados

da execucdo do contrato, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

25. DA HOMOLOGAGAO E ADJUDICACAO

25.1 Naotendosido interposto recurso nafase de habilitagdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada
a adjudicagao do seu objeto as licitantes vencedoras.

25.2 Serdo vencedoras desta concorréncia as 05 (cinco) licitantes que:

a) tenham sido mais bem classificadas no julgamento das Propostas Técnicas; e

b) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢oes do item 17, deste Edital.

26. DAS DISPOSICOES FINAIS

26.1 E vedada a participacio da agéncia de publicidade cujos sécios, controladores, dirigentes,
administradores, gerentes ou empregados integrem a Subcomissao Técnica ou tenham qualquer vinculo
profissional com a Prefeitura Municipal de Cuiaba.

26.2 Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,

declarando- se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente, nos termos do artigo 10, §

62, da Lei Federal n? 12.232/2010;
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26.3 De igual forma, o membro da Subcomissdo devera declarar-se suspeito ou impedido, imediatamente,
sempre que constatar que participa do certame agéncia de publicidade e/ou projeto nos quais tenha
trabalhado ou participado, em respeito aos principios da impessoalidade e da transparéncia no julgamento
das propostas, sob pena de responsabilidade, nos termos da Lei de Licitacdes e Contratos. A auséncia de
manifestacdo do membro teoricamente suspeito ndo impede que qualquer outro participante da subcomissao,
tendo conhecimento dos fatos, possa alega-los, a qualquer tempo.
26.4 E facultada & Comissdo Especial de Licitagdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promogdo de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instru¢do do processo licitatério, vedada a inclusao
posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de
Precos ou dos Documentos de Habilitacdo.
26.5 A Comissdo Especial de Licitacdo, por solicitagcdao expressa da Subcomissao Técnica, podera proceder a
vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), que estardo a disposicdo do contratante para a execu¢do do contrato.
26.6 A Comissdo Especial de Licitacdo devera adotar os cuidados necessdrios para preservar o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Nao Identificada, até a abertura do Invélucro n? 2.
26.7 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora poderd ser desclassificada ou inabilitada se o
contratante tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificacdo técnica ou a sua habilitacdo,
conhecido apds o julgamento de cada fase.
26.8 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda
que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes. Se houver indicios de conluio entre as
licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o contratante comunicara os fatos verificados aos drgdos e
instituicdes competentes para que sejam tomadas as providéncias devidas.
26.9 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagdo
de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora as sancdes legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispde o artigo 337-1, do Capitulo 1I-B, da Lei Federal n? 14.133/2021.
26.10 Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a andlise, avaliagdo ou comparacdo entre as
Propostas.
26.11 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, a concorréncia serd anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e poderad ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.
26.12 A nulidade do procedimento licitatdrio induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no paragrafo Unico
do artigo 148, da Lei Federal n? 14.133/2021.
26.13 A Prefeitura Municipal de Cuiaba podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o contrato, independentemente de interpelagado

judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a contratada o contraditério e a ampla
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defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.
26.14 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, a
Comissao Especial de Licitacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia
de solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar o Edital, ressalvado que serd reaberto o prazo
inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando,
inquestionavelmente, a alteragao ndo afetar a formulagdo das Propostas.
26.15 Correrdo por conta do contratante as despesas que incidirem sobre a formaliza¢do do contrato, incluidas
as decorrentes de sua publicacdo, que deverd ser efetivada em extrato, na Gazeta Municipal de Cuiab3, na
forma prevista no paragrafo unico do artigo 91, da Lei Federal n? 14.133/2021.

26.16 As questBes suscitadas pelo Edital do processo licitatério que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justica.

Onde estamos: Praca Alencastro, n? 158, 52 Andar, Palacio Alencastro, Centro, CEP: 78005-906, Cuiaba/MT.
Quem sao os responsaveis pelo certame:

| — Presidente: Valdir Pereira Silva;

Il — Membro: Natasha de Almeida Andreo Pereira;

Il — Membro: Mariana Almeida Borges.

Equipe de Apoio:
Jefferson Fernando Rodrigues Carvalho

Cuiaba - MT, 01 de Dezembro de 2025

Evandro Marcus Paiva Machado
Secretario Adjunto Especial de Licitagdes e Contratos
Secretaria Municipal de Economia
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

1. DADOS GERAIS

1.1. Numero do processo: 0.096040/2025

1.2. Secretaria demandante: SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO - SECOM

1.3. Responsavel: FERNANDA PEREIRA SIMEONE BORGES DE FIGUEIREDO

1.4. Modalidade: CONCORRENCIA PUBLICA PRESENCIAL

1.5. Procedimento auxiliar: Tipo — “Técnica e Prego” - Prestacdo de Servicos especiais (Leis 14.133/2021,
12.232/2010 e 4.680/1965).

1.6. Valor Total Estimado: RS 40.000.000,00 (quarenta milhdes de reais).

1.7. Numero de Agencias que serdo Contratadas: 05 (cinco)

2. OBJETO

2.1. Contratacdo de 05 (cinco) agéncias de propaganda, para a prestacdo de servico de publicidade para a
Prefeitura Municipal de Cuiaba, sem segregacdo em lotes, itens ou contas publicitarias, cujas atividades tém por
objetivo: estudo, planejamento, conceituacdo, concepcdo, criacdo, intermediacdo, supervisdo, execucdao de
estratégias, e acOes de publicidade e atividades complementares, com a finalidade de dar publicidade e divulgar
as politicas publicas, divulgar as acdes do Poder Executivo Municipal da Administracao Publica Direta e Indireta,
para informar o publico em geral, assim como a distribuicdo da comunicacdo aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, conforme art. 37, §19 da Constitui¢ao Federal.

2.2. Também integram o objeto desta contratacdo, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

2.3. Compreende-se como acdo publicitdria, o conjunto de pecas e materiais publicitarios concebidos e
desenvolvidos pela agéncia de propaganda, mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informacdo, de difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, promover a divulgacdo das a¢bes do Poder Executivo
Municipal da Administracdo Publica Direta e Indireta, assim como a distribuicdo da comunicacdo aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de informar o publico em geral.

2.4, Compreende-se como estratégia publicitdria, a elaboragdo e execugdo do plano de ag¢bes publicitarias.

2.5. Compreende-se como agéncia de propaganda, a empresa especializada na arte e na técnica publicitaria,
que, por meio de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa internamente,
intermedeia e supervisiona a execucdo externa e distribui publicidade.

2.6. Compreende-se como atividades complementares, os servicos especializados pertinentes:

2.6.1. aproducdo, a execugdo técnica e a veicula¢do das pecas e projetos criados, como, por exemplo, a
contratacdo de empresa especializada para envio de material aos veiculos/exibidoras (via link, SD ou outra
midia) ou mesmo para conversdo de formato e/ou extensdo para veiculacdo em midia especifica (como
no caso para exibicdo em cinemas), entre outros;

2.6.2. ao planejamento e execucdao de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e geracdao de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
pecas e acles publicitarias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das campanhas em
desenvolvimento, relacionados a publicidade do a publicidade do Municipio de Cuiaba, como, por

41 -




SECRETARIADE
CUIABA gy i CUIABA gy o
exemplo, a elaboracdo de estratégia e a contratacdo de servicos especializados em pesquisa pela internet,
assim como a mensuracao de resultados das a¢gdes de comunicacgao realizadas na rede, entre outros.
2.6.3. acriacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia
com as novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das estratégias publicitdrias,
como, por exemplo, a elaboracdo e execugdo de acdes pela internet, assim como contratacdo de
impulsionamento (método de veiculagdo nas principais plataformas da rede) e de midia programatica,
entre outros.

2.7. Ressalta-se que as pesquisas citadas anteriormente tém a exclusiva finalidade de:

2.7.1. gerar conhecimento sobre o mercado ou ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal de Cuiab3,
o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

2.7.2. aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens;

2.7.3. possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdao de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a ac¢ao publicitaria.

2.8. O planejamento objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das a¢Ges publicitarias, tanto nos meios
e veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line) para alcance dos objetivos de
comunicacao e superacdo dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores
e métricas para afericdo, analise e otimizacdo de resultados.

2.9. Nao estd contemplada no objeto a divulgacao de publicidade oficial, assim entendida a publicacdo de
documentos e informacdes determinadas por forca de lei ou regulamento, veiculada via Gazeta Municipal
de Cuiaba.

2.10. Também ndo se abrange neste objeto as atividades de promocdo, patrocinio, relagées publicas,
assessorias de comunicacdo e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizacdo de eventos
festivos. Nao se incluem no conceito de patrocinio os projetos de veiculacdo em midia — assim entendidos
os projetos de veiculacdo em midia ou em instala¢des, dispositivos e engenhos que funcionem como
veiculo de divulgacdo — e o patrocinio de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento
comercializados por veiculo de divulgacdo.

3. DESCRIGAO DO OBJETO/SOLUCAO

3.1 Especificagao, quantidades, valores e beneficio para MPE:

ITEM | Céd TCE ESPECIFICACAO Q1D VALOR TOTAL

Contratagdo de agéncias de propaganda, para a prestagdo de
servico de publicidade para a PREFEITURA MUNICIPAL DE
CUIABA, via Secretaria Municipal de Comunicagdo, sem
segregacdo em lotes, itens ou contas publicitarias, de acordo
01 | 218047-2 |com as Leis Federais n? 4.680/1965, n? 12.232/2010 e n® 5 RS 40.000.000,00
14.133/2021, sendo considerado como servicos de
publicidade: estudo, planejamento, conceituagao, concepcao,
criagdo, intermediagdo, supervisao e execucdo de estratégias
e acgdes de publicidade e atividades complementares, assim
como a distribui¢cdo da comunicagdo aos veiculos.
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A presente contratagdo justifica-se em razao do encerramento iminente dos contratos atualmente vigentes com
quatro (04) agéncias de publicidade, as quais, por meio de contratacdo emergencial realizada em abril do
corrente ano, vém prestando servicos ao Municipio de Cuiaba pelo prazo de 12 (doze) meses, com término
previsto para 07 de maio de 2026. Ressalta-se que nao ha possibilidade legal de prorrogacao desses contratos,
podendo, contudo, ocorrer encerramento antecipado caso seja concluido novo procedimento licitatdrio.

As referidas agéncias sdo oriundas da contrata¢do decorrente da Concorréncia Publica n® 023/2018/PMC, cujas
prorrogacdes contratuais ja haviam atingido o limite legal permitido. Na ocasido, ndo havia prazo habil para a
conclusdo de novo certame, especialmente em virtude da anula¢do, em abril deste ano, do processo licitatério
iniciado em 2023, motivada pela constatagao de vicio insandvel.

Diante desse contexto e visando evitar a interrupgao dos servicos de publicidade institucional, procedeu-se a
contratagdao emergencial das mesmas agéncias, considerando sua comprovada experiéncia e reconhecida
capacidade técnica. Essa medida assegurou a continuidade das a¢Ges de comunicag¢do governamental,
prevenindo riscos e eventuais prejuizos ao cumprimento das obrigaces legais e administrativas do Municipio,
em especial no tocante ao principio constitucional da publicidade dos atos publicos.

A realizagdo de nova contrata¢do, mediante regular processo licitatorio, é imprescindivel para garantir que a
populacdo cuiabana mantenha acesso amplo e continuo as informacdes de interesse publico, por meio de
campanhas institucionais e de utilidade publica. Essas acdes comunicacionais tém por finalidade a promocado e
prevencdo em saude, incentivo a matricula na rede municipal de ensino, conscientizacdo sobre a importancia da
arrecadacdo de tributos, preservacao do patrimdnio publico e ambiental, valorizacdo da cultura e identidade
local, bem como o fomento ao turismo, ao lazer e a cidadania.

Dessa forma, a comunicacdo publicitaria configura-se como instrumento estratégico de transparéncia,
informacdo e mobilizacdo social, fortalecendo o vinculo entre o Poder Publico e a sociedade, além de contribuir
para a efetividade das politicas publicas municipais.

5. FUNDAMENTAGCAO DA CONTRATAGAO

5.1. O presente documento estd baseado em Estudo Técnico Preliminar disponivel no processo administrativo
indicado no item 1 deste TR.

5.2. Por forca legal contida no artigo 12 da Lei 12.232/2010, é obrigatdria a realizacdo de procedimentos
licitatdrios nas contratagdes pela administragdo publica de servigos de publicidade, que deverdo ser prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda.

5.3. De acordo com o Artigo 28 da Lei n2 14.133/2021 e com o artigo 5° da Lei n2 12.232/2010, este processo
licitatdrio devera ser realizado na modalidade “concorréncia” do tipo “técnica e pre¢o”.

5.4. Nenhuma licitante podera participar com mais de uma proposta.

5.5. O interessado em participar da licitagdo se obriga a acompanhar na Gazeta Municipal de Cuiabd — MT
eventuais alteracdes ou informacdes sobre a concorréncia em questao.

6. Beneficios para Micro e Pequenas Empresas — MPE

6.1 A microempresa e empresa de pequeno porte que quiserem usufruir dos beneficios concedidos pela Lei
Complementar Federal n° 123/2006 e Lei Complementar Municipal n? 192/2009 de 05 de outubro de 2009,
deverdo apresentar no Ato do Credenciamento:

6.2 Quando optante pelo SIMPLES NACIONAL:

6.2.1 Comprovante de op¢do pelo SIMPLES obtido no sitio da Secretaria da Receita Federal.

6.2.2 Declaragdo de que nao se encontra em nenhuma das situacdes do § 49, art. 32, da Lei Complementar Federal
123/2006.

6.2.3 Certiddo da Junta Comercial Atualizada.
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6.3 Quando nao optante pelo SIMPLES NACIONAL:

6.3.1 Declaracdo de imposto de renda ou balango patrimonial e demonstragao do resultado do exercicio - DRE,
comprovando ter receita bruta dentro dos limites estabelecidos nos incisos | e Il do art. 32 da LC 123/2006.
6.3.2 Declaragdo de que ndo se encontra em nenhuma das situacdes do § 49, art. 32 da LC 123/2006.

6.3.3 Certiddo da Junta Comercial Atualizada.

6.4 REQUERIMENTO, assinado por representante/sécio da empresa, solicitando valer-se do tratamento
diferenciado concedido a microempresa e empresa de pequeno porte pela Lei Complementar Municipal n2
192/2009, de 05 de outubro de 2009.

6.5 Juntamente com o requerimento solicitado no item anterior, no caso de Microempresa e Empresa de Pequeno
Porte as quais queiram participar deste certame beneficiando-se do sistema diferenciado elencado na Lei
Complementar Municipal n2 192/2009 de 05 de outubro de 2009 deverdo apresentar, CERTIDAO ATUALIZADA
emitida pela Junta Comercial para comprovacao da condi¢cdo de microempresa ou Empresa de Pequeno Porte na
forma do art. 82 da Instrugdo Normativa n2 103/2007 do Departamento Nacional de Registro do Comércio — DNRC.

6.6 A ndo apresentacdo da CERTIDAO citada no item anterior, pela licitante que queira beneficiar-se do sistema
diferenciado elencado na Lei Complementar Municipal n2 192 de 05 de outubro de 2009, no momento do
credenciamento, acarretard a preclusdo automatica desse direito nas demais fases do processo licitatério, ndo
podendo ser invocado posteriormente;

6.7 A falsidade de declaracdo prestada objetivando os beneficios da Lei Complementar Municipal n2 192 de 05
de outubro de 2009, caracterizara crime de que trata o art. 299 do cddigo Penal, sem prejuizo do enquadramento
em outras figuras penais e das sancdes previstas deste edital;

6.8 As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte beneficiadas pelo regime diferenciado da Lei

Complementar Municipal n2 192 de 05 de outubro de 2009, conforme segue:

6.9 No caso de participacao de Microempresa e Empresa de Pequeno Porte, serd observado o disposto na Lei
Complementar Municipal n2 192 05 de outubro de 2009, notadamente os seus artigos 31 a 36.

6.10 O enquadramento como microempresa ou Empresa de Pequeno Porte dar-se-a nas condigdes do Estatuto
Nacional da Microempresa e Empresa de Pequeno Porte, instituido pela Lei Complementar n2 123 de 14 de
dezembro de 2006, em especial em seu art. 32, observando-se a inocorréncia de quaisquer impedimentos do § 42
do mesmo artigo;

6.11 A pessoa fisica ou o empresario individual enquadrado nos limites definidos pelo art. 32 da Lei Complementar
n? 123/2006 receberd o mesmo tratamento concedido pela Lei Complementar 123 de 14 de dezembro de 2006,
as Microempresas e Empresa e Pequeno Porte;

6.12 A fruicdo dos beneficios licitatdrios determinados pela Lei Complementar n2 123/2006 independente da
habilitacdo da Microempresa, empresa de Pequeno Porte ou Equiparado para a obtencdo do regime tributario
simplificado;

6.13 Os licitantes que se enquadram nas situagdes previstas no art. 32 da Lei Complementar n2 123, de 14 de
dezembro de 2006, e nem possuirem quaisquer dos impedimentos do § 42 do artigo citado, deverdo apresentar
declaracdo, sob as penas da lei, de que cumprem os requisitos legais para a qualificagdo como microempresa,
empresa de pequeno porte ou equiparado, estando aptos a usufruir do tratamento favorecido estabelecido nos
artigos 42 a 49 da referida Lei Complementar (Art. 11 do decreto n2 6.204, de 05 de setembro de 2007);

6.14 A sociedade que deixar de atender a exigéncia do item acima ndo podera fazé-lo posteriormente. Nesse caso,
a ndo apresentacdo da declaracdo importard na renuncia pelo interessado do tratamento consagrado na Lei
complementar n2 123/2006.
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7. REQUISITOS DA CONTRATAGAO

7.1 Para a contratacdo das agéncias de publicidade, deverdo ser observados os seguintes requisitos minimos:

7.1.1 Habilitagdo Legal e Técnica: A agéncia de propaganda devera estar legalmente constituida, com
atividades reguladas pela Lei n2 4.680/1965 e detentora de certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, conforme previsto no artigo 42 da Lei n2 12.232/2010.

7.1.2 Execugao dos Servigcos nas Instalagdes da Contratada: Os servicos deverdo ser prestados diretamente nas
instalagOes das agéncias contratadas, ndo sendo necessaria a disponibilidade de infraestrutura fisica, l6gica ou
elétrica por parte da Prefeitura Municipal de Cuiaba.

7.1.3 Atendimento Local: As agéncias deverdao manter, em Cuiaba ou em sua regido metropolitana, sede, filial,
sucursal ou escritdrio com estrutura técnica e administrativa adequada para atendimento direto a Secretaria
Municipal de Comunica¢do — SECOM, o prazo para instalacdo sera de até 15 (quinza) dias, que é o prazo
previsto para a execucdo do contrato.

7.1.4 Equipe Técnica Minima Obrigatdria:

7.1.4.1 A agéncia contratada devera dispor de equipe profissional minima composta por:

01 (um) profissional na area de atendimento;

01 (um) profissional na area de planejamento e pesquisa;

02 (dois) profissionais na area de criagao;

01 (um) na drea de midias sociais e inovacgdes;

01 (um) profissional na area de producdo impressa, eletrénica e de design/computacdo grafica;
01 (um) profissional na area de midia;

01 (um) especialista em planejamento de marketing digital e trafego pago.

7.1.4.1 A comprovacdo da equipe técnica podera ser feita por simples declaracao.

7.1.5 Responsabilidade pela Contratagdo de Terceiros: A agéncia serd responsavel pela intermediacdo e
supervisdo da contratagao de fornecedores especializados, bem como dos veiculos de comunicagdo e
divulgacdo necessdarios para a execugao das ages publicitarias, sempre por ordem e conta da SECOM.

7.1.6 Vedagdo a Subcontratagao: Fica vedada a subcontrata¢do de outras agéncias de propaganda para a
execuc¢do dos servicos objeto do contrato.

7.1.7 Adequagao Legal dos Servigos Contratados: Os servicos de publicidade deverdo restringir-se as atividades
previstas no artigo 22 da Lei n® 12.232/2010, sendo vedada a inclus&o de servicos como assessoria de imprensa,
comunicagdo e relagdes publicas, ou a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

7.1.8 Submissao a Aprovagao da SECOM: Todos os servicos, acdes, pecas e campanhas publicitarias deverao
ser submetidos a aprovacgdo prévia da Secretaria Municipal de Comunicagao, que sera responsavel pela
validagdo e autoriza¢do da producdo e veiculagdo.

8. PRAZO DE EXECUGAO/ENTREGA/LOCAL

8.1 Prazo inicial de vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir da data de assinatura do contrato, prorrogavel
por iguais e sucessivos periodos, conforme disposto no art. 107, inciso Il, da Lei n® 14.133/2021, até o limite
legal de 120 (cento e vinte) meses.

8.2 O prazo de inico da execucdo sera de 15 (quinze) dias

8.3 Nao haverd necessidade de adequacgdes internas de infraestrutura fisica, ldgica ou elétrica nas dependéncias
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da Prefeitura, uma vez que a execucdo dos servicos serd realizada nas sedes das agéncias contratadas, conforme
solicitacdo prévia da Secretaria Municipal de Comunicacdo.

9. GARANTIAS DO CONTRATO

9.1.Serd exigida garantia financeira do contrato?

OxSim [ON3o

9.1.1. Sesim, qual o percentual e a forma de garantia financeira do contrato é:

As contratadas prestardo individualmente seguro-garantia, em favor da Prefeitura Municipal de Cuiab3, no valor
de RS 400.000,00 (quatrocentos mil reais), correspondente a 1% (um por cento) do valor do contrato, de acordo
com o Artigo 96, da Lei Federal n2 14.133/2021, podendo cada contratada optar por uma das modalidades
previstas no diploma legal citado, no prazo de 30 (trinta) dias contados a partir da data de assinatura do
contrato.

10. INFRACOES E PENALIDADES

10.1 O descumprimento das obrigacGes assumidas pelas agéncias contratadas, sem justificativa aceita pela
Prefeitura Municipal de Cuiab3, resguardando os preceitos legais pertinentes, poderdo acarretar as seguintes
sang¢des administrativas:

10.1.1 Adverténcia;

10.1.2 Suspensao temporadria de participacao da selecdo interna;

10.1.3 Multa de mora e multa compensatoria;

10.1.4 Suspensao temporaria de participacao de licitacdo e impedimento de contratar com a Administracdo
Publica por até 02 (dois) anos;

10.1.5 Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica.

10.1.6 A aplicacdo das sancdes observara as seguintes disposicoes:

10.1.6.1 a adverténcia, sera aplicada diretamente pelo fiscal do contrato, cabendo recurso administrativo no
prazo de 15 (quinze) dias Uteis ao gestor do contrato, contados a partir da notificacdo da san¢do, sem a
necessidade de apurar responsabilidade mediante a instauracdo de processo administrativo conduzido por
comissao especial;

10.1.6.2 cabera ao gestor aplicar a suspensdo temporaria de participacdo de licitacdo e impedimento de
contratar com a Administracdo Publica e propor a declaracdo de inidoneidade;

10.1.6.3 a aplicacdo da declaracdo de inidoneidade serd de responsabilidade da autoridade competente pela
pasta;

10.1.7 A sanc¢do de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

10.1.7.1 descumprimento parcial das obrigacdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

10.1.7.2 outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servicos, a juizo da
Prefeitura Municipal de Cuiabd, desde que nado caiba a aplicacdo de san¢do mais grave.

10.1.8 A falha na execug¢do contratual restara configurada quando:

10.1.8.1 As agéncias contratadas cometerem, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de execugdo contratual,
uma quantidade de infragdes cujo somatdrio de pontos correspondentes, conforme a Tabela 1 (abaixo), atinja
ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos
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10.1.8.2 Comprovadas as falhas e atingida a pontuacado estabelecida anteriormente, a Prefeitura Municipal de
Cuiaba poderd aplicar as sanc¢des, por infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as descricdes e as
incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:
Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracao

Grau da infragdo Correspondéncia ';ab_ela
Adverténcia (na primeira infragao)
Leve Multa no valor de 0,05%, por incidéncia, sobre o valor do contrato (apds a
primeira infragdo).
Média Multa no valor de 0,1%, por incidéncia, sobre o valor do contrato.
Grave Multa no valor de 0,5%, por incidéncia, sobre o valor do contrato.
InfracGes
Grau da infracao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infracdo
Média 2 pontos por infracdo
Grave 3 pontos por infragdo
Item Descri¢do Grau Incidéncia
Ndo operar como organizagdo completa |
1 prejudicando ofornecimento dos servicos com elevada qualidade. Grave Semestra
Demora para centralizar o comando da publicidade
2 d a PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA no estado, onde, para esse Grave Por ocorréncia
fim, mantera escritério, sucursal ou filial.
Ndo executar, com seus proprios recursos, todos os servigos previstos
3 neste TR, mediante demanda da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA. Grave Semestral
N3do utilizar, na elaboragao dos servigos objeto deste contrato, os
4 profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia que deu Leve Semestral
origem a este instrumento, para fins de comprovagado da
Capacidade de Atendimento.
Substituir os profissionais envolvidos na execugdo contratual sem o o
5 conhecimento e anuéncia da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA. Leve Por ocorréncia
Ndo envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢es nas
6 negociacGes comerciais junto a fornecedores de bens e de servigos Grave Por ocorréncia
especializados e a veiculos de divulgagdo ou ndo transferir a '
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA todas as vantagens obtidas.
Ndo observar rigorosamente as especificagdes estipuladas pela
7 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA no fornecimento de produtos Grave Por ocorréncia
e servicos relacionados com o objeto deste contrato.
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Ndo exercer o controle de qualidade na execugdo dos servigos
prestados, com base nos parametros determinados pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA.

Grave

Por ocorréncia

Ndo atuar com atencdo e responsabilidade na elaboracdo de
estimativa de custos dos produtos e servicos objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

10

Ndo observar as condi¢des estabelecidas no presente contrato para o
fornecimento de bens e de servicos especializados a PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA.

Média

Semestral

11

Nao observar 0s prazos estabelecidos pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA na condugdo dos servigcos objeta
deste contrato.

Média

Por ocorréncia

12

Provocar prejuizos e danos a PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA
devido a sua demora, omissao ou erro, na condugdo dos servigos
objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

13

Ndo tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes,
rejeicdes, cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servigos,
mediante comunicagdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA.

Grave

Por ocorréncia

14

N3o repassar a PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA todas as
vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagGes na forma de espaco, tempo ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacédo.

Grave

Por ocorréncia

15

N3o repassar a PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA o desconto de
antecipacao de pagamento, caso esta venha a saldar compromisso
antes do prazo estipulado.

Grave

Por ocorréncia

16

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os
concedam ou priorizando os que os oferegam.

Grave

Por ocorréncia

17

Ndo negociar as melhores condi¢cbes de preco, até os percentuais
maximos estabelecidos neste contrato, no tocante aos direitos
patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
nos casos de reutilizagdes de pecgas publicitdrias da PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA.

Grave

Por ocorréncia

18

Ndo incluir cldusula de alerta em seus pedidos de cotacdo junto a
fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente,
no sentido de que, na producdo de pecas publicitarias destinadas a
veiculacdo pelas emissoras de televisdo e em salas cinematograficas,
seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da

Lei n2 12.288/2010 (lgualdade racial).

Média

Por ocorréncia

19

Contratar fornecedores de bens e de servigos especializados ou
reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de veiculos de
divulgacéo, relacionados a execugdo deste contrato, sem a autorizacdo
prévia e por escrito da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA.

Grave

Por ocorréncia

20

Ndo providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se
responsabiliza pelos seus contelddos ou de sites parceiros, declarando
estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a
evitar acdes publicitarias da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA em
veiculos de divulgagdo que promovam conteudos ou atividades ilegais.

Média

Por ocorréncia

21

N3o apresentar a PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA, para
autorizacdo do plano de midia de cada a¢do ou campanha publicitaria,
relacdo dos meios, pracas e veiculos de divulgacdo dos quais serd
possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente.

Leve

Por ocorréncia

22

Cotar precos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedores em que: um mesmo sécio ou
cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cotagdo; e que algum dirigente ou empregado da
AGENCIA CONTRATADA tenha participagdo societaria ou vinculo

comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por ocorréncia
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Realizar despesas com bens e servigos especializados prestados por
fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa .
¢ ¢ qualq P Grave Por ocorréncia

relacionada com este contrato, sem a autorizagdo prévia da

23 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA.
Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA, sem 0Onus para esta, copia de pecas
produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo em midia paga,
nos seguintes formatos:
24 TV e Cinema — copias em Pendrive em arquivos digitais; Leve Por ocorréncia
Internet — cépias em Pendrive;
Radio — cdpias Pendrive, em arquivos digitais;
Midia impressa e outros materiais publicitarios — cépias em Pendrive,
com arquivos em alta resolucdo e finalizados, sendo uma cépia aberta
e outra fechada.
Ndo zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que lhe
sejam fornecidos em decorréncia da execug¢do contratual,
sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da PREFEITURA MUNICIPAY Grave Por ocorréncia
25 DE CUIABA.
Divulgar informacgOes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste
26 contrato, mesmo que acidentalmente, sem a prévia eexpressa Grave Por ocorréncia
autorizacdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA.
Recusar o ressarcimento a PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA de
27 qualquer dano ou prejuizo oriundo de eventual quebra de sigilo das| Grave Por ocorréncia
informacdes fornecidas.
N3o prestar o devido esclarecimento a PREFEITURA MUNICIPAL DE
28 CUIABA sobre (iventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que Grave Por ocorréncia
envolvam a AGENCIA CONTRATADA.
29 Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para|l Grave Por ocorréncia
qualquer operacéo financeira.
30 Ndo cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e| Grave | Porocorréncia
municipais pertinentes ao objeto deste contrato.
31 N&o cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus| Grave | Por ocorréncia
empregados.
Ndo manter durante a execugdo deste contrato todas as condigdes de
32 habilitacdo e qualificagdo, exigidas na concorréncia que deu origem a|  Grave Semestral
este instrumento.
Ndo apresentar, quando solicitado pela PREFEITURA MUNICIPAL DE
CUIABA, a comprovagdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus| média | Por ocorréncia
33 encargos e obrigacBes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.
Gerar prejuizos e infragGes a PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA
34 na prestacao dos servicos objeto deste contrato. Grave Por ocorréncia
Ndo realizar de forma devida o pagamento de tributos e taxas que
forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as
35 contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que
venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras Grave Por ocorréncia

despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto
pactuado.
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36 N3do observar na execugdo dos servigos as boas praticas de
sustentabilidade ambiental, de otimizacdo de recursos, de reducdo de Média Semestral
desperdicios e de reducdo da poluicdo.

Demora na constituicdo, em parceria com as outras agéncias
contratadas, de um acervo da propaganda da PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA, em meio virtual, com as pegas produzidas
durante a execugdo deste contrato e com banco de imagens.

37
Grave Por ocorréncia

10.3 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas cumulativamente entre si,
desde que seu somatdrio ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratacédo, sem prejuizo
das demais sangdes dispostas.

10.4 No ato de adverténcia, a Prefeitura Municipal de Cuiab3, estipulara prazo para o cumprimento da obrigacao
ou responsabilidade assumida contratualmente e para a correcdo das ocorréncias que possam acarretar
transtornos ao desenvolvimento dos servigos.

10.5 A suspensdo temporaria de participacdo da selecdo interna serd aplicada quando, vencido o prazo
estipulado na adverténcia, a agéncia contratada continuar inadimplente em relacdo ao fato que deu origem a
sangao.

10.6 A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos
estipulados.

10.7 O atraso sujeitara a agéncia contratada a multa de:

I —0,33% (zero virgula trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execug¢do de servigo,
a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada sobre o
valor correspondente a obrigacdo ndo cumprida;

11— 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugdo de
servi¢o, a contar do primeiro dia util da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a
obrigacao ndao cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da Prefeitura Municipal
de Cuiabd, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.

10.8 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execucdo de servico podera
caracterizar a inexecucgdo total deste contrato, a juizo da Prefeitura Municipal de Cuiaba.

10.9 A agéncia contratada estara sujeita a multa compensatdria de:

I- 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servico em que
tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou a execugao insatisfatdria deste contrato;

I1 - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo
orgamentdria que reste executar, o que for menor, pela:

a) inexecucao total deste contrato;

b) pela interrupgdo da execugdo deste contrato, sem prévia autorizagdo da Prefeitura Municipal de Cuiaba.

I1I - 0,07% (zero virgula zero sete por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagdo orgamentaria, o que
for menor, por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em
apresentar a garantia prevista neste contrato;
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v até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo

orcamentdria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer cldusula contratual,
respeitado o acima disposto neste subitem.

10.10 A suspensao do direito de licitar e contratar com a Administracdo Publica podera ser aplicada a agéncia de
publicidade se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugdo deste ajuste, nos seguintes prazos
e situagdes:

| - por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigacdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos
financeiros para a Prefeitura Municipal de Cuiab3;

b) execucgado insatisfatdria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicacdo da sang¢do de adverténcia ou
multa, na forma descrita anteriormente.

Il - por até 02 (dois) anos:
a) ndo conclusdo dos servigos contratados;

b) prestagao do servigo em desacordo com as especificagdes constantes no documento de Autorizagdo de
Producdo ou no documento de Autorizacdo de Veiculacdo, depois da solicitacdo de correcdo efetuada pela
Prefeitura Municipal de Cuiab3;

¢) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo a Prefeitura Municipal de Cuiaba,
ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

d) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuicées, praticada por
meios dolosos;

e) apresentacgado, a Prefeitura Municipal de Cuiabd, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em
parte, com o objetivo de participar da licitagdo que deu origem a este contrato, que venha ao conhecimento da
Prefeitura Municipal de Cuiaba apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante sua execugao, a
manutengdo das condigdes apresentadas na habilitagdo;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n® 14.133/2021, praticado durante o procedimento
licitatdrio, que venha ao conhecimento da Prefeitura Municipal de Cuiaba apds a assinatura do contrato;

¢) reproducao, divulgacao ou utilizagdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquer informagdes de que
seus empregados tenham tido conhecimento em razao da execug¢do deste contrato, sem consentimento prévio
e expresso da Prefeitura Municipal de Cuiaba.

10.11 A declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administra¢do Publica serd aplicada quando
constatada ma-fé, acdao maliciosa e premeditada em prejuizo da Prefeitura Municipal de Cuiaba, atua¢do com
interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a Prefeitura Municipal de Cuiaba ou aplicagbes
anteriores de sucessivas outras sangdes.

10.12 A declaracdo de inidoneidade sera aplicada a Prefeitura Municipal de Cuiaba se, entre outros casos:

I - sofrer condenacédo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios
dolosos;

IT - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a Prefeitura Municipal
de Cuiabd, em virtude de atos ilicitos praticados;

III - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer informacgdes de que seus
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empregados tenham tido conhecimento em razdo da execucdo deste contrato, sem consentimento prévio da
Prefeitura Municipal de Cuiaba.

10.12.1 A declaracao de inidoneidade implica proibicao da Prefeitura Municipal de Cuiabd de transacionar com a
Administracdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou até que seja promovida
a reabilitacdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a agéncia ressarcir
a Prefeitura Municipal de Cuiaba pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da san¢do aplicada.

10.13 Da aplicagao das sanc¢des de adverténcia, suspensdo temporaria de participacdo da sele¢do interna, multa
e suspensdo do direito de licitar ou contratar com a Administragdo cabera recurso, no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis, contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicagao.

10.14 O recurso referente a aplicacdo de sancdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior, por
intermédio daquela responsdvel pela sua aplicacdo, a qual poderd reconsiderar sua decisdao, no prazo de 05
(cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo, neste
caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento do recurso,
conforme especificado a seguir:

a) a adverténcia, a suspensdo tempordria de participacdo da selecdo interna e a multa: pela autoridade
competente ou por outro servidor por ela designado;

b) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a Administracdo Publica: pela autoridade competente ou por
outro servidor por ela designado.

10.15 As sanc¢des aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou cumulativamente,
sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a agéncia contratada por qualquer indeniza¢do
suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo Unico do art.
416 do Cdadigo Civil Brasileiro.

10.16 A aplicacdo das sangBes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicacdo de outras, previstas
na Lei n? 14.133/2021, incluida a responsabiliza¢cdo da agéncia contratada por eventuais perdas e danos causados
a Prefeitura Municipal de Cuiaba.

10.17 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos
referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da
agéncia contratada, ressalvado os valores devidos a terceiros, fornecedores, veiculos e demais meios de
comunicagao.

10.18 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do
recebimento da comunicacdo enviada pela Prefeitura Municipal de Cuiaba.

11. MATRIZ DE ALOCAGAO DE RISCO #MADR

Evento de risco Alocagao Consequéncia
Alteracao do quantitativo contratado Municipio Aditivo contratual
Alteracao do projeto Municipio Reequilibrio contratual

Criacdo, extin¢do ou alteracdo de tributos, ) )
Municipio Reequilibrio contratual
taxas ou encargos

Atraso no pagamento Municipio Juros e atualizacdo monetaria
Problemas com empregados do contratado Contratado |Manutencdo do valor
Erros na execugdo Contratado |Corregdo com manutengdo do valor
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Atrasos e inadimplementos Contratado

Glosa do valor ndo executado e

aplicacdo de penalidades

Oscilagbes de mercado dos insumos até 5%

acima da variacdao média do ano anterior

Contratado |Manutencdo do valor

Oscilagdes de mercado dos insumos acima de

5% da variagdao média do ano anterior

Municipio Reequilibrio contratual

Outros eventos ndo previstos caracterizados
como caso fortuito, for¢ca maior, fato do Municipio Reequilibrio contratual

principe ou fato da administracdo

O fiscal do contrato acompanhard os mecanismos de mitigacao dos riscos previstos na matriz de risco

contratual.

12. METODO ALTERNATIVO PARA RESOLUCAO DE CONTROVERSIAS

(art. 151, Lei 14.133/21).

12.1. Mediacdo

12.2. Nos casos em que ocorrerem eventuais discordancias na execugao do contrato, o representante legal

serd convidado a uma reunido para dirimir a questdo junto a autoridade maxima do drgdo, ou eventual
representante designado, para encontrar uma solugdo vidvel que atenda o interesse publico e os anseios
da contratada. Para essa reunido sera indicado um mediador, em comum acordo das partes e que ira
participar do processo, devendo garantir a confidencialidade, e devera ter foco nos interesses
subjacentes das partes auxiliando na solucdo da controvérsia e ajudando as partes a chegar a um acordo
gue seja aceitavel para ambas as partes.

13. OBRIGACOES ESPECIFICA DO(A) CONTRATADO(A):

13.1.

Constituem obrigacdes do(a) contratado(a):

13.1.1. Aceitar, nas mesmas condi¢cdes de sua proposta, os acréscimos ou supressées determinadas pela

Prefeitura Municipal de Cuiaba nos termos da Lei n2 14.133/2021;

13.1.2. Comunicar ao fiscal do contrato, de imediato, qualquer ocorréncia que impeca a execucdo regular de suas

obrigacgdes;

13.1.3. Atender as determinagdes do fiscal do contrato, destinadas ao regular cumprimento do contrato;
13.1.4. Efetuar o pagamento de todos os impostos, taxas e demais obrigacdes fiscais incidentes ou que vierem a

incidir sobre o objeto do contrato;

13.1.5. Declarar o descumprimento das condi¢cGes de habilitacdo, sob pena de declaragdo de inidoneidade para

licitar ou contratar;

13.1.6. Manter contatos com a Secretaria Municipal de Comunica¢do sempre por escrito, ressalvados os

entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdo ser registrados e confirmados por
escrito no prazo de 3 (trés) dias Uteis;

13.1.7. Manter atualizado, durante a vigéncia do presente contrato, o endereco, nimero de telefone fixo e

celular, correio eletrénico e nome do representante legal com poder de decisao;

13.1.8. A agéncia atuara por ordem da Secretaria Municipal de Comunicac¢do da Prefeitura de Cuiab3a, de acordo

com as solicitagcOes realizadas pela SECOM e sempre em conformidade com a legislacdo, com o Cédigo de
Etica dos Profissionais de Propaganda e com as demais normas correlatas que regulam a atividade.

13.1.9. Os servicos a serem realizados devem ser submetidos a aprovacdo da Secretaria Municipal de

Comunicacdo da Prefeitura de Cuiab3, responsaveis pela determinacdo de sua producgédo e veiculagdo.

13.1.10. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos servigos.
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13.1.11. Preencher ao longo da execugao do contrato os requisitos de qualificagcdo indicados no Anexo | do

Termo de Referéncia.

13.1.12. Operar como organizacao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

13.1.13. Manter sigilo quanto as informagdes que necessitem.

13.1.14. Ter os trabalhos executados pelos profissionais indicados na comprovacdao da capacidade de
atendimento da Proposta Técnica, que sera apresentada no certame licitatdrio, admitida a substituicao
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante a aprovacdo prévia da Secretaria
Municipal de Comunicacdo da Prefeitura de Cuiaba.

13.1.15.  Centralizar o comando da publicidade do Municipio de Cuiaba (sede, filial, sucursal ou escritdrio) em
Cuiabd, com estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos seguintes profissionais: A agéncia
contratada devera dispor de equipe profissional minima composta por: 1 (um) na drea de atendimento;
1 (um) na drea de planejamento e pesquisa; 2 (dois) na area de criacdo; 1 (um) na area de midias sociais
e inovagdes; 1 (um) na area de producdo impressa, eletrénica e de design/computacdo grafica, 1 (um) na
area de midia e 01 (um) especialista em planejamento de marketing digital e trafego pago.

13.1.16.  Executar todos os servicos relacionados com o objeto do Termo de Referéncia, de acordo com os
prazos e demais especificagcOes estipuladas pela Secretaria Municipal de Comunicacdo (SECOM) e pela
Diretoria Administrativa e Financeira da Secom.

13.1.17.  Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgacdo, sempre apds autorizacdo expressa da SECOM, respondendo pelos
efeitos desses acordos, incluindo os dados e os prejuizos, diretos e indiretos, decorrentes de sua culpa.

13.1.18. A Contratada somente poderd contratar e executar qualquer servico ou aquisicdo de bens com
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdao desde que estes contenham todas as
certiddes de regularidade fiscal exigida conforme lei n° 14.133/21 e demais normativas vigentes.

13.1.19. Orientar a producdo, a impressdo e a distribuicdo das pecas graficas conforme a solicitacdo e
aprovacdo da SECOM e atestar a conformidade do material.

13.1.20. Comprometer-se com a perfeita execucdo de todos os servicos solicitados.

13.1.21. Envidar esforcos para obter as melhores condi¢des nas negociacdes comerciais junto a fornecedores e
veiculos de comunicagdo.

13.1.22. Elaborar, sempre que solicitado pela SECOM, estudo de praticas e investimentos em midia que vém
sendo empregados.

13.1.23. Fazer cotacGes prévias de preco para os servicos a serem prestados por fornecedores, apresentando,
no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre os fornecedores, todas originais, em papel timbrado, que
contenham a identificacdo do fornecedor (com, pelo menos, razdo social/nome completo, CNPJ/CPF,
endereco e telefone) e a assinatura do responsavel pela cotacdo, além da descri¢cdo do produto ou servico,
dos valores unitario e total e, quando necessario, das especificagdes.

13.1.24. Nos casos de reutilizagdes de pegas publicitdrias da SECOM ou parte delas, como foto ou cena
especifica, a contratada devera negociar sempre as melhores condi¢Ges de preco.

13.1.25. Transferir a Prefeitura Municipal de Cuiaba as vantagens obtidas em negociagao com fornecedores de
servicos especializados e com veiculos de divulgacao, incluindo os eventuais descontos e as bonificagdes
na forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos.

13.1.26. Dar celeridade nos processos de comprovacao de criagao, produgdo e veiculagdo, responsabilizando-
se, inclusive, pela morosidade de terceiros, no caso, fornecedores e veiculos.

13.1.27. Com relagdo aos processos de criagao, as comprovagdes e demais documentagdes necessarias devem
ser inseridas no processo em até 5 (cinco) dias apds a aprovacao final das pecas.

13.1.28. Quanto aos processos de produgao, o prazo para inser¢gao de comprovagao, entre outros documentos
obrigatdrios, é de 5 (cinco) dias apds a entrega do material.

13.1.29. Ja no que tange os processos de veiculagdo, a data limite para a entrega dos comprovantes, assim
como os demais documentos necessarios, é de 5 (cinco) dias, a contar a partir do primeiro dia apds o fim
da veiculagao.

13.1.30. Em caso de eventuais atrasos, oriundos de situagdes especificas, devidamente manifestadas por meio
de justificativa plausivel, havera ainda a prorrogacdo do prazo por mais 2 (dois) dias.
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13.1.31. O ndo cumprimento dos prazos estabelecidos provocam a contratada sangdes e penalidades, de

acordo com o item 16.6.2, da tabela 3 (infracdes), da cldusula 162 — Das San¢des Administrativas deste
Termo de Referéncia.

13.1.32. Em caso de atraso na comprovacao de realizacdo do servico por prazo superior a 30 dias, fica a
Contratada responsavel pela notificacdo do prestador, renovdvel por mais 02 (duas) vezes a cada igual
periodo, sob pena de cancelamento do respectivo pagamento, apds as 03 (trés) notificacdes citadas.

13.1.33. Desta forma, caso o material comprovatdrio ndo seja entregue no prazo maximo de 90 dias apds a
veiculacdo, fica a critério da SECOM o ndo pagamento pelo respectivo servico, uma vez que nao houve a
efetiva demonstracao de sua realizacao.

13.1.34. Encaminhar, apds a aprovacdao do servico pela SECOM e sem Onus a esse, as copias de pecas
produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculacdo de midia paga: TV/Cinema — copias em Memoria
USB Flash Drive e/ou arquivos digitais; internet — cépias em MEMORIA USB FLASH DRIVE e/ou em arquivos
digitais; radio — copias em MEMORIA USB FLASH DRIVE e/ou arquivos digitais; midia impressa e material
publicitario — cédpias em MEMORIA USB FLASH DRIVE, com arquivos em alta resolucdo, finalizados, sendo
uma copia aberta e uma fechada.

13.1.35. Criar e manter sempre atualizadas, em nuvem ou em outro servidor de facil e pronto acesso a equipe
da Secretaria Municipal de Comunicacdo, assumindo as despesas relacionadas, todas as pecas
desenvolvidas e aprovadas no ano de execucao do contrato, com cépias em alta e baixa resolucdo e pecas
abertas, nos casos que houver tal possibilidade, além de documentos com as informacdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

13.1.36. Criar e manter sempre atualizado um banco de imagens, em nuvem ou em outro servidor de fécil e
pronto acesso a equipe da Secretaria Municipal Comunicacdo, assumindo as despesas relacionadas, com
as fotos, ilustragdes, cenas e demais imagens produzidas durante a execugao do contrato, assim como as
informacGes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

13.1.37.  Produzir e entregar anualmente, em meio impresso e em MEMORIA USB FLASH DRIVE, o portfélio dos
trabalhos realizados a Secretaria Municipal de Comunicacdo durante a execug¢ao do contrato, além de
relatdrio de todas as pecas desenvolvidas e produzidas, tendo como prazo final o tltimo dia atil do ultimo
més de vigéncia do contrato ou de sua prorrogacao.

13.1.38. Efetivar as operacdes de pagamento referentes aos servigcos prestados por veiculos ou fornecedores
de servigos especializados, operagdo que devera ser realizada em até 05 (cinco) dias Uteis do recebimento
do pagamento realizado pela Prefeitura Municipal de Cuiab3, preferencialmente por meio de depdsito ou
transferéncia bancdria identificada.

13.1.39. Entregar a Secretaria Municipal de Comunicagdo, a cdpia dos comprovantes de pagamentos feitos aos
fornecedores de servigos especializados e aos veiculos de divulgacdo em até 07(sete) dias Uteis apds o
recebimento do pagamento realizado pela Prefeitura Municipal de Cuiaba.

13.1.40. Entregar a Secretaria Municipal de Comunicag¢ao, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia
10 de cada més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servigcos especializados
e veiculos de divulgagdo, com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos, devendo conter, pelo
menos, as seguintes informacdes: data de pagamento do fornecedor contratado; data de pagamento da
contratada; numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

13.1.41. Comunicar imediatamente a Secretaria Municipal Comunicac¢do toda e qualquer alteragdo, rejeicao,
cancelamento ou interrupcdo de um ou mais servicos contratados, além de adotar instantaneamente
providéncias para solucionar a pendéncia.

13.1.42. Responsabilizar-se pelo aumento de despesas ou perda de descontos para o contratante, gerados em
decorréncia de sua culpa, realizando o ressarcimento a Prefeitura Municipal de Cuiaba em até dois (2)
dias Uteis, contados a partir do recebimento da notificacao de ressarcimento.

13.1.43. Manter, durante a execugdo do contrato, todas as condigdes de habilitagdo exigidas; entre as quais, a
certificacdo de qualificacdo técnica de funcionamento, de acordo com o Artigo 4 da Lei n® 12.232/2010.

13.1.44. Cumprir a legislagao trabalhista e securitdria com relagdo a seus empregados e, quando exigido por
norma, com relacdo a empregados de fornecedores e veiculos contratados.

13.1.45. Cumprir todas as leis e posturas (federais, estaduais e municipais) pertinentes, responsabilizando-se
por todos os prejuizos decorrentes de infracGes a que houver dado causa.
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13.1.46. Prestar esclarecimentos a Secretaria Municipal de Comunicagdo sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que se envolver, independente de solicitacao.

13.1.47. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto do
Termo de Referéncia, bem como as contribui¢cdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
cofres publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

13.1.48. A agéncia contratada é responsdavel pelos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir
sobre os servicos contratados.

13.1.49. Sempre que houver solicitacdo da Secretaria Municipal Comunicacao, a agéncia devera apresentar a
comprovacdao de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

13.1.50. Permitir e oferecer condi¢cdes para a mais ampla e completa fiscalizacdo, fornecendo informacdes e
relatérios, propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as
observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacdo.

13.1.51. Permitir que a auditoria interna da Prefeitura Municipal de Cuiabd ou auditoria externa por esse
indicada tenham acesso a todos os documentos relacionados a execuc¢do do contrato.

13.1.52. Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou contratados.

13.1.53. Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ac¢des judiciais que |he venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionados com o cumprimento do contrato.

13.1.54. Responsabilizar-se por qualquer ac¢do judicial que tenha por fundamento a legislacdo trabalhista ou de
protecdo dos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de
preservar o contratante e de manté-lo excluido da lide, assim como de reivindicacdes, demandas, queixas
ou representacg0es referentes a tais assuntos.

13.1.55. Arcar com o 6nus relacionado a producdo e criacdo de pecas e campanhas que, por meio de legislacdo
ou de entidades como o CONAR (Conselho Nacional de Autorregulamentagdo Publicitaria), sejam
impedidas de veicular ou, uma vez veiculando, sejam retiradas do ar.

13.1.56. Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias
produzidas, durante o periodo de, no minimo, cinco (5) anos apds a extingdo do contrato.

13.1.57. O processo de selecdo interna para a escolha da agéncia que executara a acdo publicitaria seguira a
metodologia prevista na Portaria n® xx/2025/SECOM, que podera vir a ser substituida a critério da
administracdo publica a qualquer tempo, seguindo-se todos os critérios técnicos e legais.

13.1.58. A Prefeitura Municipal de Cuiaba ndo presta servicos de assessoria e consultoria para as AGENCIAS
contratadas a respeito das relagGes juridicas que estas vierem a ter com terceiros, devendo as agéncias
assumir o 6nus de tais relages, possuir equipes de profissionais capazes de atender as demandas e
percalcos que vierem a existir.

13.1.59. A relacdo juridica da Prefeitura Municipal de Cuiabd é direta para com as agéncias contratadas,
devendo estas se responsabilizar perante as relagdes juridicas com os terceiros contratados, quais sejam,
veiculos, fornecedores de servicos especializados e outros.

13.1.60. Aceitar, nas mesmas condi¢Oes contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarias, em
até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no item 3, facultada a supressao além desse
limite, mediante acordo entre as partes.

14. OBRIGAGOES ESPECIFICAS DO CONTRATANTE:

14.1. Constituem obrigacdes do contratante:

14.2. Realizar o empenho da respectiva dota¢do orcamentaria;

14.3. Publicar o contrato na Gazeta Municipal e no Portal Nacional de Contratagdes Publicas;

14.4. Acompanhar e fiscalizar a execuc¢do do contrato, registrando as eventuais ocorréncias;

14.5. Comunicar imediatamente ao contratado qualquer defeito ou deficiéncia que venha a constatar,
referente a execugdo do objeto deste contrato;

14.6. Informar alteragdes no cronograma, com antecedéncia minima de 24 (vinte e quatro) horas;
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14.7. Fornecer, em tempo habil, todas as informacdes necessarias para o cumprimento das obrigacGes por
parte do contratado;
14.8. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a parte contratada, desde que
devidamente comprovada a execuc¢ao do servico.
14.9. Fornecer e colocar a disposicdo da agéncia todos os elementos e informacdes que se fizerem
necessarios a execugao do servico.
14.10. Fiscalizar a execucdo do servico e subsidiar a agéncia com informacdes e comunicacdes Uteis e
necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigacdes.
14.11. Verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a agéncia e as

condicbes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados realizados pelas agéncias
contratadas.

14.12. Notificar, formal e tempestivamente, a contratada sobre irregularidades observadas no cumprimento
do contrato.

14.13. Notificar a agéncia contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

14.14. Conferir os precos da tabela de cada insercdo e os descontos negociados, conforme a Lei n?
12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos planos de midia pela agéncia contratada.

14.15. A Secretaria Municipal de Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Cuiaba sera a responsdvel pela
aprovacdo dos servicos solicitados antes da execucao final, determinando assim a producdo e veiculacao.

14.16. Instituir processo de selecdo interna entre as agéncias contratadas, cuja metodologia sera

posteriormente elaborada e aprovada Secretaria Municipal de Comunicacado - O processo de selecdo interna para
a escolha da agéncia contratada que executard a acdo publicitdria seguird a metodologia prevista na Portaria n2
xx/2025/SECOM, que podera vir a ser substituida a critério da administracdo publica a qualquer tempo, seguindo-
se todos os critérios técnicos e legais.

14.17. Aprovar por meio de ordens formais a producdo e veiculagcdo de materiais publicitarios.

14.18. A Secretaria Municipal de Comunicacdo fiscalizara a execugdo dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem
ao desejado ou especificado.

14.19. Nomear Gestor e Fiscais para executar a fiscalizacdo do contrato e registrar em relatdrio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas que porventura serdo observadas na execucdo dos servicos,
objetivando a imediata correcdo.

14.20. Caracterizada a inexecucdo contratual, a Prefeitura Municipal de Cuiaba, poderd optar pela rescisdo
deste contrato e ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente
ao fornecedor dos servicos especializados ou ao veiculo de comunicagdo e divulga¢do, conforme o caso.

14.21. Em caso de ndo cumprimento dos itens 5 e 6 da tabela 3, dos itens de infragGes, a Secretaria Municipal
de Comunicagao promovera notificagdo extrajudicial em favor da agéncia contratada, concedendo dias para o
cumprimento das obrigagdes, e permanecendo a irregularidade sem justificativa plausivel e aceita pela autoridade
competente, serd aplicada as penalidades cabiveis.

15. CRITERIOS DE MEDICAO E PAGAMENTO

15.1 DA REMUNERAGAO

15.1.1 Pertencerd a Prefeitura Municipal de Cuiaba as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonifica¢bes
na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagdo. A agéncia
contratada ndo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto de agéncia quando da utilizagao pelo contratante
de créditos que a esse tenham sido concedidos por veiculos de divulga¢do, em qualquer acdo publicitaria
pertinente ao contrato.

15.2 A Agéncia de Publicidade sera remunerada por honorarios:

15.2.1 De acordo com o percentual apresentado em proposta sobre os custos: (i) a produgdo e a execugdo técnica
de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliagdo e de gerac¢do de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulga¢do nos quais serdo
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difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;
(iii) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitidria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e
das estratégias publicitarias, como, por exemplo, a elaboracdo e execucdo de acdes pela internet, assim como
contratacdo de impulsionamento (método de veiculagdo nas principais plataformas da rede) e de midia
programatica, entre outros.
15.2.1.1 Os honorarios de remuneracgado dispostos no item 15.2.1, quando referentes ao investimento em
plataformas digitais (impulsionamento, midia programatica, etc.), ndo estdo vinculados a servigos externos
prestados por fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrdao nao pago pelas plataformas
digitais, mas visam remunerar devidamente a CONTRATADA pela sua intermediacao, supervisao,
monitoramento de performance e otimizacdo da distribuicao de pecas publicitarias por meio de plataformas
digitais.
15.2.1.2 Na gestdo pela CONTRATANTE dos investimentos destinados para distribuicdo das pecas publicitarias
de uma campanha em plataformas digitais, a remuneracao da CONTRATADA, prevista no subitem 15.2.1, devera
incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado para essas empresas
com o dos referidos honorarios ndo supere o total de investimento proposto pela CONTRATADA para essa
distribuicado.

15.3  Os honorarios serao calculados sobre o prego faturado pelos fornecedores:

15.3.1 Pelos servigcos de criacdo e execucdo interna, a Agéncia de Publicidade, recebera o valor correspondente
indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato
Grosso - SINAPRO, com um desconto de acordo com o percentual apresentado em proposta.

15.3.2 As Agéncias de Publicidade também fardo jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65 e do Decreto n° 57.690/66. O desconto sera
concedido as agéncias contratadas pela concepcdo, execucdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e
conta da SECOM, nos termos do art. 19 da Lei n° 12.232/2010. As contratadas repassardo a Prefeitura Municipal
de Cuiaba o valor correspondente a 5% (cinco) por cento do valor da midia efetivamente contratada sobre o
valor acertado para cada veiculacdo, correspondente ao repasse parcial dos honordrios de veiculacdo, pagos
pelos Veiculos de Comunicag¢do a agéncia de publicidade.

15.4 As despesas com deslocamento de profissionais das agéncias contratadas, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados, na cidade de Cuiab3, serdo de responsabilidade das contratadas.

16. DOS DIREITOS AUTORAIS

16.1. A agéncia contratada cederd a Secretaria Municipal de Comunicac¢do da Prefeitura Municipal de Cuiab3,
os direitos autorais patrimoniais de uso das ideias (incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados ou produzidos em decorréncia do contrato firmado. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva
para uso no Brasil ou em qualquer pais do mundo. Os direitos patrimoniais cedidos poderao ser usados pela
Prefeitura Municipal de Cuiabd em todas as suas modalidades de utilizagdo, diretamente ou por intermédio de
terceiros. Quando necessdrio realizar contratagcdes que envolvam direitos de autor e conexos, as agéncias
contratadas solicitardo a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territério e prego, inclusive quanto a
eventual renovagao do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas titularidades.

16.2. As agéncias contratadas se comprometem a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e
os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

16.3. A Prefeitura Municipal de Cuiabd serd a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento do contrato, sejam estes passiveis ou ndo de protecdo do Direito de
Propriedade Intelectual. E garantida a Prefeitura Municipal de Cuiabd, a apropriacdo dos direitos patrimoniais e
conexos originalmente de titularidade das agéncias contratadas e dos funcionarios desta, sobre os resultados da
execucdo do contrato, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

- 58 -



a -
CUIABA IV = CUIABA WV v
ECONOMIA COMUNICAGAO

PREFEITURA PREFEITURA

17. DAS CONDICOES DE COMPROVAGAO DE EXECUGCAO DOS SERVICOS E DO PAGAMENTO

17.1. Condigoes de Comprovacao de Execugao dos Servigos:

Para liquidacdo e pagamento das despesas referente aos servicos previamente autorizados pela SECOM, as
agéncias contratadas deverdo apresentar:

17.1.1 a correspondente Nota Fiscal, sem rasura e em letra legivel, em nome da Secretaria Municipal de
Comunicac¢do da Prefeitura Municipal de Cuiaba, CNPJ n2 03.533.064/0001-46, contendo o nimero do contrato,
servicos contratados, além das seguintes informacgdes da contratada: nome, CNPJ e dados bancarios (Banco
(nome e nimero) Agéncia (home e nimero) Conta Corrente (nimero);

17.2 Quaisquer alteracdes nos dados bancarios deverao ser comunicadas tempestiva e formalmente a SECOM,
ficando as agéncias contratadas responsaveis pelos prejuizos decorrentes da falta ou intempestividade da
informacao;

17.1.3 O CNPJ que deverd constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento as agéncias
contratadas devera ser o CNPJ constante do preambulo do contrato;

17.1.4 Quando referente a pagamento de fornecedores e veiculos, a Nota Fiscal também deverd conter o
numero do documento que autorizou a veiculagdo ou producdo do servico e o nome empresarial do fornecedor
com seu respectivo CNPJ;

17.1.5 Ainda no que tange o pagamento de fornecedores e veiculos, a agéncia contratada devera apresentar os
documentos comprobatorios de execucdo/entrega dos servicos (fotos comprobatérias da execugdo do servico
executado, devendo ser apresentada com detalhamento contendo: data, tamanho, resolucdo, caminho de
armazenamento, titulo e localiza¢do, dentre outras informacdes, ndo sendo aceitos prints, somente fotos
qguando for tirado da tela com as informac¢Ges do detalhamento os quais deverdo ser anexado a midia que fara
parte do processo de pagamento), os documentos comprobatdrios da demonstracdo do valor devido ao veiculo,
da sua tabela de precos, dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e da efetiva
veiculacdo, sendo este ultimo providenciado sem 6nus ao contratante.

17.1.6 Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também deverd conter o
numero do documento que autorizou a veiculagdo ou produgdo dos servigos e 0 nome empresarial do
fornecedor com seu respectivo CNPJ.;

17.1.7 Na primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:

17.1.7.1 O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado devera ser o
mesmo da cotagdo de pregos que norteou a contratagdo;

17.1.8 Os documentos comprobatérios da execucdo dos servicos especializados e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega;

17.1.9 Os documentos comprobatérios da demonstracdo do valor devido ao veiculo, da sua respectiva tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insercdo e da efetiva
veiculacdo, sendo este ultimo providenciado sem Onus para a Prefeitura Municipal de Cuiab3;

17.1.9.1 Na ocorréncia de falha em uma programacdo em midia eletrénica, as agéncias contratadas deverdo
apresentar documento do veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacéo.

17.1.10. O comprovante de veiculagdo a que se refere o subitem 17.1.8 e 17.1.9 é constituido por:

17.1.10.1. revista e anudrio: declaracdao de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdao, exemplar original e nota fiscal da grafica responsavel pela
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tiragem ou declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
impressao.

17.1.10.2 jornal: declaracdo de execucgao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculagdo, exemplar original ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informacdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praca, e nota fiscal da grafica responsavel
pela tiragem ou declaracao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a impressao;

17.1.10.3 demais meios: relatério de checagem de veiculacdo emitido por empresa independente ou por um
dos seguintes documentos:

17.1.10.4 TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, e
periodo da veiculacao;

17.1.10.4.1 Como alternativa ao procedimento previsto no item “17.1.10.4”, as agéncias contratadas poderao
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou insercdo ou
irradiacdo e similares) em que figure a declaracdo prevista na alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso
desse documento, mediante impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracdo seja assinada e que

“u_n

esse documento “composto” contenha todas as informacdes previstas na alinea “a”.
17.1.10.5 Midia Exterior:

17.1.10.5.1 Midia Out Off Home: relatdrio de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que
devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
declaracdo de execucgdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracdo;

17.1.10.5.2 Midia Digital Out Off Home: relatério de exibi¢do, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculacdo, quantidade
de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao,
da qual devem constar, pelo menos nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

17.1.10.5.3 Carro de Som: relatdrio de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a
peca, com relatdrio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a
cidade em que a agao foi realizada, acompanhado de declaragao de execugdo, sob as penas do art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsdvel pela declaragao.

17.1.10.6 Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas, acompanhado do
print da tela, de todo o periodo de veiculagdo.

17.2. As formas de comprovacdo de veiculagdo em midia ndo previstas nos itens “17.1.10.4, 17.1.10.5 e
17.1.10.6”, serdo estabelecidas formalmente pela SECOM, antes da aprovacao do respectivo Plano de Midia.

17.3. Os documentos de cobranga e comprovagcao da execucao e entrega dos servicos para a liquidacao e

pagamentos de despesas deverdo ser encaminhados pela agéncia as dependéncias da Secretaria Municipal de
Comunicagao.
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17.4. Qualquer atualizacdo dos documentos comprobatdrios deverd ser formalizada e encaminhada pela
SECOM para as agéncias contratadas.

17.5. Compete ao Fiscal do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada insercdo e os descontos
negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n® 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos Planos
de Midia pelas agéncias contratadas a SECOM.

17.6. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagao de cobranga e comprovagao da execucdo e
entrega dos servicos, a SECOM a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas corre¢des, ou aceita-la, com a glosa
da parte que considerar indevida.

17.7. Na hipdtese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢cGes contratuais.

17.8. A SECOM ndo pagarda nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razdao de pendéncia no
cumprimento de quaisquer cldusulas constantes do contrato.

17.9. Antes da efetivacdo dos pagamentos, serd verificada a comprovacdo de regularidade das agéncias
contratadas referente a:

17.9.1 Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servicos — FGTS;
17.9.2 Certiddao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT;

17.9.3 Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quita¢do de Tributos e Contribuicdes
Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal;

17.9.4 Certiddes negativas de tributos estaduais emitidas pelos respectivos érgaos;

17.9.5 Certiddes negativas de tributos municipais emitidas pelos respectivos drgaos.

17.10. As agéncias contratadas apresentardo a Secretaria Municipal de Comunicacdo os documentos
comprobatérios de manutencdo de suas condi¢des de habilitacdo, sempre que proximos aos seus respectivos
vencimentos.

17.11 Prazo para pagamento:

17.11.1 Os pagamentos serdo realizados depois da conclusao dos servigos, por campanha, apds a devida
prestacdo de contas pela agéncia e atestado de conformidade realizado pelo fiscal do contrato e pela Diretoria
Administrativa e Financeira da SECOM, devidamente acompanhado de Regularidade Fiscal e Trabalhista da
agéncia contratada, obedecendo aos prazos conforme calendario estabelecido pela Secretaria Adjunta de
Tesouro da Secretaria Municipal de Economia de Cuiaba.

17.11.2 De acordo com a Lei n2 12.232/2010, somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo
contratante poderdo fornecer as contratadas bens e servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto, sendo exigida sempre a apresentacdo pela agéncia contratada a
Secretaria Municipal de Comunicacdo de trés (3) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido.

17.11.3 O faturamento dos servigos de producdo externa e veiculacdo deverdo ser feitos pelos prestadores de
servicos em nome da Secretaria Municipal de Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Cuiaba, aos cuidados da
agéncia contratada, por meio da qual os pagamentos serdo efetuados.

17.11.4 O atesto das notas fiscais somente serdo realizados mediante a comprova¢ao do cumprimento dos
documentos obrigatérios pelas agéncias contratadas de todas as condi¢des pactuadas e ocorrerd em cinco dias

Uteis apds a entrega da documentacgao pertinente.

17.11.5 Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacgao recebida apds as 14h00 sera considerada
entregue no dia util subsequente.
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17.11.6 A Prefeitura Municipal de Cuiaba ndo acata cobranca por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo
em bancos ou outras instituicdes do género.

17.11.7 A Prefeitura Municipal de Cuiaba ndo é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela agéncia
contratada, que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

17.11.8 Correrdo por conta das agéncias contratadas o 6nus do prazo de compensacao e todas as despesas
bancdrias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros, processuais e
outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

17.11.9 A Prefeitura Municipal de Cuiab3, na condicdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicGes a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos
pagamentos que efetuar.

17.12 Havera Critério de Reajuste, Repactuagao ou Reequilibrio?

XSim [ N3o

17.12.1 Se sim, especificar qual critério sera adotado e de que forma?

17.12.1.1 Durante a vigéncia do Contrato, os precos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis pelo
prazo de um ano contado da data do orgamento estimado.

17.12.1.2 Dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitacdo da agéncia contratada, os precos
contratados poderdo sofrer reajuste apds o interregno de um ano, exclusivamente para as obrigacGes iniciadas
e concluidas apds a ocorréncia da anualidade.

17.12.1.3 Os valores contratados serdo reajustados, tendo como limite maximo a variacdo do indice de Precos
ao Consumidor Amplo — IPCA.

17.12.1.4 A aplicagdo do indice vincula-se a sua divulgac¢do oficial do més de reajuste, ndo devendo ser utilizado
o cdlculo pré-rata, mas sim o més cheio.

17.12.1.5 Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano serd contado a partir dos
efeitos financeiros do ultimo reajuste.

17.12.1.6 O reequilibrio econémico-financeiro ocorrera por meio de termo aditivo e, quando em favor do
contratado, dependerd de prévia solicitacdo e demonstracdo de que a(s) ocorréncia(s) inviabiliza(m) a execuc¢do
do contrato nos termos inicialmente ajustados, por meio de documentos pertinentes e suficientes,
acompanhados das memérias de calculo.

17.12.1.7 A solicitacdo sera enderecada ao fiscal do contrato.

17.12.1.8 O contratante analisara o pedido de reequilibrio econémico-financeiro e se manifestara em 25 (vinte)
dias, a partir do recebimento do pedido ou dos documentos complementares, se forem requisitados. Se o
reequilibrio econémico-financeiro for admitido, serad formalizado o aditivo contratual, no prazo de 5 (cinco) dias
uteis.

17.12.1.9 A necessidade de reequilibrio econémico-financeiro do contrato em favor do contratante serd
comunicada previamente ao contratado, de forma devidamente fundamentada e demonstrada para a
pertinente manifestacdo e concordancia, levando a extingdo contratual, sem penalidades, nos casos em que ndo
houver acordo sobre o novo valor.

17.12.1.10 Nos casos de reequilibrio econdmico-financeiro em favor do contratante, sera apresentado ao
contratado meméria de célculo com o decréscimo de valor, com proposi¢dao de redugdo do contrato, que deverd
ser realizada por acordo entre as partes.
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17.12.1.11 Na hipdtese de ndo ser possivel o acordo entre as partes, o contrato sera rescindido, sem 6nus para
nenhuma das partes.

17.12.1.12 Formalizado o reequilibrio econémico-financeiro, este produzira efeitos retroativos a data do fato
gerador, devendo, as subsequentes notas fiscais emitidas pelo contratado e os pagamentos realizados pelo
contratante, observar os novos valores.

17.12.1.13 O pedido de restabelecimento do equilibrio econémico-financeiro devera ser formulado durante a
vigéncia do contrato e antes de eventual prorrogacao.

17.12.1.14 Cabera recurso contra a decisdo do pedido de reequilibrio econémico-financeiro, que devera ser
enderecado a autoridade que indeferiu o pedido, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a partir da notificacao da

decisdo.

18. DA ELABORAGAO DO EDITAL

18.1 Serd necessaria a elaboragao de edital?

XSim [ N3o

18.2 Rito da Selecao:
CONCORRENCIA

18.3 Forma da Selecao:

X Presencial [ Eletrénica

18.3.1 Se for selecionada a opg¢ao presencial, deve ser realizada a justificativa.

18.3.1.1 Em funcgdo do procedimento especifico da Lei n.2 12.232/2010, que prevé a entrega fisica das propostas
técnicas, inclusive de forma apdcrifa e sem qualquer possibilidade de identificagdo do autor da proposta, devendo
ser rubricada por todos os concorrentes; bem como da necessidade de julgamento dessa proposta apdcrifa pela
Subcomissdo Técnica, a presente Concorréncia deve ser obrigatoriamente presencial. Frise-se, a Lei n.2
12.232/2010 possui procedimento incompativel a forma eletrénica devendo, portanto, ser obrigatoriamente
presencial.

18.3.1.2 As sessOes publicas realizadas no ambito da presente Concorréncia Presencial serdo registradas em ata
e gravadas em 4udio e video, segundo exigéncia do § 22 do art. 17 da Lei 14.133/2021, ficando o video disponivel
para acesso a qualquer pessoa interessada em assisti-lo nas dependéncias da Prefeitura Municipal de Cuiab3,
endereco: Praca Alencastro, n2 158 — Centro, das 08h as 12h e das 14h as 18h, sala a ser definida pela Secretaria
Municipal de Comunicacdo. Informacdes: licitacoes@cuiaba.mt.gov.br

18.4 Critério de Julgamento:

18.4.1 TECNICA E PRECO

18.5 E uma contratagdo sob o sistema de Registro de Pregos?

0 Sim X Nao
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19. DO CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES E DA ENTREGA DOS INVOLUCROS

19.1. Para participar do certame, o representante da licitante deverd apresentar a Comissdao Especial de
Licitacdo, documento que o credencia, acompanhado de seu documento de identidade de fé publica, no ato
programado para a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

19.2. Os documentos mencionados no subitem 19.1 deverao ser fora dos invélucros que contém as Propostas
Técnica e de Precos e compordo os autos do processo licitatério.

19.3. Cada empresa licitante poderd credenciar apenas 01 (um) preposto para representa-la na reunido de
licitagdo.

19.4. Nenhum preposto poderd representar mais de uma licitante.

19.5. Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sécio ou dirigente, o
documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cépia do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que conste o nome do sdcio e os poderes para representa-la, ou cépia da ata da
assembleia de elei¢do do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartdrio ou apresentada junto com o
documento original para permitir que a Comissdo Especial de Licitagdo ateste sua autenticidade, em envelope a ser
providenciado pela licitante.

19.6. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera feito
por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes
constantes do modelo que constitui o Anexo VI. Nesse caso, o preposto também entregard a Comissao Especial
de Licitacdo copia do ato que estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem os nomes e
respectivas assinaturas dos sécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatarios, em envelope a
ser providenciado pela licitante.

19.7. A licitante que nao estiver devidamente representada nos termos descritos acima ndo terd sua
participacao prejudicada no certame, entretanto ndo podera se manifestar formalmente.

19.8. Havendo substituicdo do representante credenciado no decorrer da licitacdo, e caso haja interesse em
designar outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos de representacdo, nos moldes das
cldusulas 16.5 e 6.6.

19.9. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar na reunido de licitacdo, poderd encaminhar por meio de
portador — na data, hora e local indicados no preambulo deste Edital — os invélucros com a documentacgdo exigida
para a sua participagdo no certame.

19.10. Nao serdo recebidos invélucros enviados por via postal.

19.11. No que tange aos critérios necessarios para utilizacdo do tratamento diferenciado e favorecido previsto
para as MICROEMPRESAS e EMPRESAS DE PEQUENO PORTE, além da documentacdo ja indicada neste termo de
referéncia, deverdo apresentar, ainda, o Requerimento do Beneficio de Tratamento Diferenciado, assinado por
sdcio ou representante legal do Licitante, solicitando valer-se do tratamento diferenciado e favorecido concedido
pela Lei Complementar Federal n.2 123/2006, na forma do modelo constante no Anexo VI, do Edital.

19.12. As Propostas Técnicas e de Precos e os Documentos de Habilitacdo das licitantes deverao ser entregues a
Comissdo Especial de Licitagdo em 05 (cinco) invélucros distintos e separados. Os invdlucros, invélucros 1,2,3 e 4,
com as Propostas Técnica e proposta de Pregos, serdo recebidos pela Presidente da Comissdo Especial de
Licitagdo, na data e horario a serem definidos e divulgados através de publicagdo do Aviso de Abertura de Licitagdo
na Gazeta Municipal de Cuiaba - https://gazetamunicipal.cuiaba.mt.gov.br/

19.13. Orecebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatdrios, obedecerao
ao disposto deste Termo de Referéncia, Edital e na legislacdo vigente.

19.14. Os invélucros com os Documentos de Habilitacdo, invdlocro 5, serdo apresentados somente pelas
agéncias classificadas, mediante convocagao através de publicagdo com local e horario a serem designados pela
Comissdo Especial de Licitagao.

20. ENTREGA DE PROPOSTA TECNICA

20.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitacdo acondicionada nos Invélucros n2
1,n22en?3.

20.1.1 No Invdlucro n2 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicag¢do Publicitaria — Via Nao
Identificada.
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20.1.1.1 S6 serd aceito o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada que estiver acondicionado no
invélucro padronizado, fornecido pela Comissdo Especial de Licitacdo, a ser retirado, exclusivamente, pela
agéncia que o solicitar formalmente na Diretoria Administrativa e Financeira da SECOM, localizada no Palacio
Alencastro, sede da Prefeitura Municipal de Cuiaba, situado na Praca Alencastro, n? 158 - Bairro Centro, na

cidade de Cuiaba - MT, em horario comercial.
20.1.1.2 As agéncias poderdo solicitar o involucro n.2 01, no maximo em até 05 (cinco) dias Uteis antes da data
marcada para abertura do procedimento licitatério em tela, o que deverad ser realizado formalmente na

Secretaria Especial de Licitag6es e Contratos, no mesmo endereco e horario informados no item anterior.

20.1.1.3 O Invélucro n2 1 deverd estar sem fechamento e sem rubrica para preservar, até a abertura do
Invdlucro n? 2, o sigilo quanto a sua autoria.

20.1.1.4 O Invélucro n2 1 ndo podera:
20.1.1.4.1 ter nenhuma identificacao;

20.1.1.4.2 apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacdo da licitante;

20.1.1.4.3 estar danificado ou deformado pelas pecas, pelos materiais e demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

20.2 No Invdlucro n2 2 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada.

20.2.1 O Invdlucro n? 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n2 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicacdo Publicitdria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 xxx/2025 — Secretaria Municipal de Comunicacdo — SECOM
Prefeitura Municipal de Cuiaba

20.2.2 O Invdlucro n? 2 deverad ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que invioldvel quanto as informacgdes de que trata, até sua
abertura.

20.3 No Invdlucro n2 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os Relatos
de Solucgdes de Problemas de Comunicacao.

20.3.1 O Invdlucro n? 3 deverad estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucron? 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de SolucGes de Problemas de
Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n2 xxx/2025 — Secretaria Municipal de Comunicagdo — SECOM

Prefeitura Municipal de Cuiaba

20.3.1.1 O Invélucro n2 3 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informac&es de que trata, até sua
abertura.

20.3.1.2 O Invélucro n2 3 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria
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deste, antes da abertura do Invélucro n2 2.

20.4 A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

l. Raciocinio Basico

Il. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

1. Plano de Comunicag¢do Publicitaria M. Ideia Criativa

IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertédrio

4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao

20.4.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressodes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

20.4.2 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitdria — Via Ndo Identificada: para sua apresentacdo, a
licitante devera levar em conta as seguintes orientacdes:

20.4.2.1 em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

20.4.2.2 capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m?, ambas em branco;

20.4.2.3 contelidos impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m?, orientacdo retrato;

20.4.2.4 espagcamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas bordas;
20.4.2.5 titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

20.4.2.6 espagcamentos simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

20.4.2.7 alinhamentos justificado do texto;
20.4.2.8 texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;

20.4.2.9 numeracg0Oes de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos;

20.4.2.10 sem identificagdo da licitante.

20.4.3 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria poderdo ter graficos, quadros,
tabelas e/ou planilhas, observadas as seguintes orientacdes:

20.4.3.1 poderao ser editados em cores;

20.4.3.2 os dados e informacGes deverdo ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e 12
pontos;
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20.4.4 as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

20.4.4.1 apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, cada folha de papel A3 serd computada como (duas)
paginas de papel A4;

20.4.4.2 impressas na orientagao paisagem.

20.4.5 Os graficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e
N3do Midia poderao:

20.4.5.1 ser editados em cores;
20.4.5.2 ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
20.4.5.3 ter qualquer tipo de formatagdo de margem;
20.4.5.4 ser apresentados em papel A3 dobrado.

20.4.4 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao ser
impressas na orientagao paisagem.

20.4.5 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser apresentados separadamente
do caderno. Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n? 1.

20.4.6 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria, antes da abertura do
Invélucro n? 2.

20.4.7 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria e da relacdo e descri¢do das
pecas publicitarias estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

20.4.8 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitacdo quanto ao niumero de paginas.

20.4.9 Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios (off-line ou on-line)
gue ndo implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagens a
publicos determinados.

20.4.10 Poderado ser utilizadas péginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacdo Publicitaria
e seus subquesitos. Essas paginas ndo serdo computadas no limite de pagina previsto.

20.4.11 A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagao Publicitaria com base no Briefing (Anexo VIl deste
Termo de Referéncia), observadas as seguintes orientagdes:

20.4.11.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - apresentacdo em que a licitante descrevera:

20.4.11.1.1 andlise das caracteristicas e especificidades da contratante e do seu papel no contexto no qual se
insere;

20.4.11.1.2 diagnéstico relativo as necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas;
20.4.11.1.3 compreensao do desafio e dos objetivos de comunicag¢do estabelecidos no Briefing.
20.4.11.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitdria - apresentacdo e defesa da Estratégia proposta

pela licitante para superar o desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo, com base no Briefing,
compreendendo:
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20.4.11.2.1 explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que fundamentam a proposta de solucdo
publicitaria;

20.4.11.2.2 proposicdo e defesa dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, especialmente: o
que dizer; a quem dizer; como dizer; quando dizer e que meios, instrumentos ou ferramentas de divulgacdo
utilizar.

20.4.11.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - apresentacao da proposta de campanha publicitaria, contemplando os
seguintes conteudos:

20.4.11.3.1 elacao de todas as pecas publicitarias que a licitante julga necessdrias para superar o desafio e
alcancar os objetivos de comunicacao estabelecidos no Briefing, com a descri¢cao de cada uma;

20.4.11.3.2 exemplos das pecas, constantes da relacao prevista na alinea anterior, que a licitante julga mais
adequadas para corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria.

20.4.11.4 A relacdo e descricdo de todas as pecas publicitdrias que a licitante julga necessarias para superar o
desafio e alcancar os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing estd circunscrita a especificacdo de
cada peca publicitaria, a explicitacdo de sua finalidade e suas fun¢des taticas na campanha proposta.

20.4.11.5 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitdrias superior ao limite
estabelecido, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relacdo e descricao de pecas
mencionada anteriormente devera ser elaborada em dois blocos: um para as pecas apresentadas como
exemplos e outro para as demais.

20.4.11.6 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata a alinea ‘b’ do subquesito 3 estdo limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgacao, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderdo ser apresentados
sob a forma de:

20.4.11.6.1 roteiro, layout ou storyboard impressos, para qualquer meio;
20.4.11.6.2 ‘monstro’ ou layout eletrénico, para o meio radio;

20.4.11.6.3 storyboard animado ou animatic, para os meios TV, cinema e internet;
20.4.11.6.4 ‘boneco’ ou layout montado dos materiais de nao midia.

20.4.11.7 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao haja prejuizo
em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pegas que ndo se ajustem as
dimensdes do Invélucro n2 1 poderdo ser dobradas.

20.4.11.8 Na elaboragdo de ‘monstro’ ou layout eletrénico para o meio radio poderao ser inseridos todos os
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacdo, voz de personagens e locucdo.

20.4.11.9 Na elaboragdo do storyboard animado ou animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha sonora, voz de personagens e locugdo. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

20.4.11.10 O ‘monstro’ ou layout eletronico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados
em CD, DVD ou pen drive, executdveis em sistema operacional Windows.

20.4.11.11 Nessas midias de apresentacdo (CD, DVD ou pen drive) ndo poderdo constar informagdo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante, ou de qualquer anunciante,
somente a marca do seu fabricante.

20.4.11.12 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
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referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentacao.

20.4.11.13 Para facilitar seu cotejo, cada exemplo devera trazer indicacdo do tipo de peca (exemplos: cartaz,
filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet), de acordo com as seguintes orientagdes:

20.4.11.13.1 texto em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos;
20.4.11.13.2 nos casos de “monstro” ou layout eletrénico e de storyboard animado ou animatic.

20.4.11.13.2.1 que deverao ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, a indicacao do tipo de peca deve
ocorrer nos nomes dos arquivos salvos, uma vez que essas midias devem ser apresentadas na condicdo original,
somente com a marca do fabricante, conforme descrito anteriormente.

20.4.11.13.3 Para fins de cOmputo das pecas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o
limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

20.4.11.13.3.1 as reducdes e variacGes de formato serdo consideradas como novas pecas;

20.4.11.13.3.2 cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

20.4.11.13.3.3 uma pega sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anulncio para revista e jornal, banner de
internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo, adesivagem de
finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, se o conjunto transmitir mensagem unica;
20.4.11.13.3.4 um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) peca;

20.4.11.13.3.5 um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas;

20.4.11.13.3.6 um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

20.4.11.14 Na apresentacao de proposta de hotsite, ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

20.4.11.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de apresentacdo e defesa das solucGes de
midia e ndo midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta,
contemplando:

20.4.11.4.1 estratégia de midia: proposicao e defesa dos meios e dos recursos préprios de comunicacdo da
contratante a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos, tabelas,
graficos ou planilhas;

20.4.11.4.2 taticas de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentacdo e defesa dos
critérios técnicos considerados na selegdo dos veiculos de divulgagdo e na definicao dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculacdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas;

20.4.11.4.3 planos de midia: composto por planilhas de programacdo das inser¢des sugeridas, contendo os
valores por veiculos de divulgacdo, formatos das pecas, periodos de veiculacdo, quantidade de insercdes, nomes
de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais informacdes que a licitante
considerar relevantes;

20.4.11.4.4 simulagGes dos parametros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em
gue seja possivel a mensuracado dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, graficos ou planilhas.

20.4.11.4.5 Todas as pecas publicitarias que integrarem a relacdo deverdo estar contempladas na Estratégia de
Midia e Ndo Midia proposta.

20.4.11.4.6 O plano de midia proposto deverd apresentar um resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:
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20.4.11.4.6.1 o periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo das pecas publicitarias;
20.4.11.4.6.2 as quantidades de insercdes das pecas em veiculos de divulgacao;

20.4.11.4.6.3 os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;

20.4.11.4.6.4 os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e na execugdo técnica de cada pega
publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

20.4.11.4.6.5 as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitdria de ndo midia;
20.4.11.4.6.6 os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca publicitdria de ndo midia;
20.4.11.4.7 os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca publicitaria de ndo midia.

20.4.11.4.8 os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

20.4.11.4.9 Nessa simulacdo:

20.4.11.4.9.1 os precos das inser¢des em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na data
de publicagdo do ultimo Aviso de Licitacdo;

20.4.11.4.9.2 para os veiculos de comunicacdo e divulgacdo que ndo atuem com tabelas de precos, mas que
possam ser considerados como formas inovadoras de comunicacao, a licitante deverd informar o montante de
investimento proposto a ser utilizado com essas ferramentas no ambito de sua estratégia para o alcance dos
objetivos previamente estabelecidos;

20.4.11.4.9.2.1 para os fins desta licitagdo, a publicidade em plataformas digitais, tais como midia programatica,
trading desks e redes sociais (ex. Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn e Youtube), esta inserida no conceito
de forma inovadora de comunicagao;

20.4.11.4.9.2.2 outros veiculos de comunicag¢do e divulgagdo que ndo atuem com tabela de pregos e que ndo
sejam considerados como formas inovadoras de comunicagdo ndo devem ser incluidos na estratégia de midia
dessa simulacdo;

20.4.11.4.9.3 devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do Artigo 11, da Lei n2 4.680/1965;

20.4.11.4.9.4 deverdo ser desconsiderados os honordrios sobre os bens e servicos especializados prestados
por fornecedores.

20.4.11.4.9.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em cdépia do Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via Ndo Identificada, sem os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa, com a
finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

20.4.11.4.9.5.1 ter a identificacdo da licitante; Il - ser datado;

20.4.11.4.9.5.2 estar assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

20.4.12 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informacgdes que constituem o
quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na
ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
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20.4.12.1 O caderno especifico mencionado ndo poderd apresentar informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualguer outro elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, que
possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n? 2.

20.4.12.2 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

20.4.12.2.1 relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificagdo do inicio de
atendimento de cada um deles;

20.4.12.2.2 quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagao
académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicdo da execucdo do contrato,
discriminando- se as respectivas areas de atuacao;

20.4.12.2.3 infraestrutura e instalacdes da licitante que estardo a disposicdo da contratante para a execugao do
contrato;

20.4.12.2.4 sistematicas operacional de atendimento na execuc¢do do contrato;

20.4.12.2.5 relagGes das informacgBes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da contratante, sem 6nus adicionais, na
vigéncia do contrato.

20.4.13 Quesito 3 - Repertdrio: a licitante devera apresentar os documentos, as informacdes e as pecas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou
A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pdgina interna, rubricado em todas as pdginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

20.4.13.1 Os documentos, as informacdes e as pegas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter
informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagdo
Publicitdria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do
Invélucro n? 2.

20.4.13.2 O Repertdrio serd constituido de pegas publicitdrias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas
pela licitante.

20.4.13.3 Alicitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢do ou distribuigao.

20.4.13.4 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro de
2017.

20.4.13.5 As pecgas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executdveis no
sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas.

20.4.13.6 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.

20.4.13.7 Se apresentadas soltas, as pegas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.

20.4.13.8 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do problema
que se propos a resolver e a identificagcdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgdo, periodo de
veiculagdo, exposicao ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, menc¢do de pelo menos um veiculo que divulgou
a peca.

20.4.13.9 As pecas publicitdrias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pela contratante, no

-71 -



CUIABA WY CUIABA Y ::iicicio
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

20.4.14 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera apresentar os
documentos, as informacdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato,
com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna,
rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

20.4.14.1 Os documentos, as informacdes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndao poderao ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicac¢do
Publicitdria — Via Ndo Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do
Invdlucro n? 2.

20.4.14.2 A licitante deverd apresentar 03 (trés) Relatos de SolucGes de Problemas de Comunicagdo, cada um
com o maximo de 04 (quatro) paginas, em que serdo descritas solu¢des publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superacao de desafios de comunicacao. Cada Relato:

I devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

II devera contemplar nome, cargo ou funcdo e assinatura de funcionario da licitante responsdvel por sua
elaboracao;

III ndo pode referir-se a acdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pela contratante, no ambito de seus
contratos com agéncia de propaganda;

IV devera estar formalmente validado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.

20.4.14.3 A validacdo deverd ser feita em documento apartado dos relatos, o qual ndo entrara no cémputo do
numero de pagina. No documento de valida¢do constara, além do ateste dos relatos, o nimero do contrato, o
nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/funcdo e sua assinatura.

20.4.14.4 Os Relatos devem ter sido implementados a partir de 12 de janeiro de 2017.

20.4.14.5 E permitida a inclus3o de até 03 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de divulgacio,
do tipo ou caracteristica da pe¢a, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

I  as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas;

I as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas
soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade
de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

III para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indica¢do sucinta do problema
que se propos a resolver.

20.4.14.6 Aficha técnica de cada pega deverd compor o limite de paginas estabelecido para descri¢do do Relato.

21. DA COMISSAO ESPECIAL DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

21.1 Esta Concorréncia serd processada e julgada pela Comissao Especial de Licita¢cdo, na forma do art. 10, da Lei
Federal n 12.232/10, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

21.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica, escolhida por meio de sorteio
em sessdo publica, designada por portaria, constituida por 03 (trés) membros que sejam formados em
Comunicacdo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.

21.3 Na composic¢do da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes n3o tera vinculo
funcional ou contratual com a contratante.

21.4 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrera por sorteio, em sessdo publica, sera realizada
em data publicada e oficializada, entre os nomes de uma relacdo que tera 09 (nove) integrantes, sendo 06 (seis)
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integrantes com vinculo com a contratante onde 02 sdo titulares e 04 suplentes e 03 (trés) sem vinculo com a
contratante onde 01 é titular e 02 sdo suplentes previamente cadastrados pela Prefeitura Municipal de Cuiab3,

correspondendo o triplo da quantidade exigida pelo disposto no art. 10, da Lei Federal n2 12.232/2010.

21.5 Os nomes remanescentes da relacdo, apds o sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomissao Técnica, serdao
sorteados para definicdo da ordem de supléncia, podendo ser convocados em caso de impedimento ou
impossibilidade de participacdo de algum dos titulares.

21.6 Arelacdo de nomes sera publicada na Gazeta Municipal de Cuiab3, e, portanto, em prazo ndo inferior a 10
(dez) dias da data em que serd realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

21.7 A relagdo dos nomes integrantes da relagao, poderd ser impugnada por qualquer interessado, no prazo de
48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, mediante fundamentos juridicos
plausiveis, nos termos do §82 do artigo 102 da Lei 12.232/2010.

De igual forma, o membro da referida Subcomissao devera declarar-se suspeito ou impedido, imediatamente,
sempre que constatar que participa do certame agéncia de publicidade e/ou projeto nos quais tenha trabalhado
ou participado, em respeito aos principios da impessoalidade e da transparéncia no julgamento das propostas,
sob pena de responsabilidade, com fulcro na Lei Federal n® 14.133/2021.

21.8 A auséncia de manifestacdo do membro teoricamente suspeito ndo impede que qualquer outro
participante da Subcomissao, tendo conhecimento dos fatos, possa alegalos, a qualquer tempo.

21.9 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnac¢do, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicard, se necessario, na elaboracao e na publicacdo de nova lista, sem o nome
impugnado.

21.10 Sera necessaria a publicacdo de nova relacdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnacao
restar inferior ao minimo exigido no subitem.

21.11 S6 serd admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a relagao anteriormente publicada.

21.12 A sessdo publica para o sorteio serd realizada em data previamente designada, garantidos o cumprimento
do prazo minimo e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

21.13 Ndo tendo havido qualquer impugnacao, os profissionais que compuseram a rela¢do publicada na
imprensa oficial foram sorteados e passaram a compor a Subcomissdo Técnica, que realizard a avaliacdo e a
pontuagdo das Propostas Técnicas a serem apresentadas neste certame.

21.14 Além das demais atribui¢des previstas neste Termo de Referéncia, cabera a Subcomissdo Técnica, quando
solicitado pela Comissdo, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas.

21.15 Para composicdo da Subcomissao Técnica, a Comissdo Especial de Licitacdo solicitard a comprovacgado dos
requisitos de qualificagdo dos possiveis membros da Subcomissdao Técnica.

21.16 O sorteio serd processado pela Comissao Especial de Licitacdo, de modo que garantird o preenchimento
das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do numero de membros com vinculo ou
ndo com a contratante.

21.17 A Comissdo Especial de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica cuidardo para que a interpretacdo e aplicacdo
das regras busquem atingir as finalidades da licitacdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente
formais nos Documentos de Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o
carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa,
nos termos do art. 59, caput, da Lei Federal n® 14.133/2021.

22. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS
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22.1 O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerdo ao procedimento do Artigo 112, da Lei Federal n2
12.232/2010. O critério de julgamento para a classificacdo das licitantes serd o de "Técnica e Pre¢o", nos termos
do Artigo 59, da Lei Federal n2 12.232/2010 e dos Artigos 33, 34 e 35 da Lei Federal n2 14.133/2021, estabelecido
0 peso 70 para a Proposta Técnica e o peso 30 para a Proposta de Precos.

22.2 A Subcomissdo Técnica, designada por meio de Portaria publicada na Gazeta Municipal de Cuiab3,
analisard de forma individual as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢Ges
estabelecidas neste Termo de Referéncia e no Edital.

22.3 Serdo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

22.4 Quesito 1 - Plano de Comunicacdo Publicitdria:

22.4.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a)
b)

c)

a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e especificidades da contratante e do contexto de
sua atuacgao;

a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagdo publicitaria identificadas;

a assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacdo a ser superado pela contratante
e no entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing.

22.4.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a adequacado do partido temdtico e do conceito a natureza e as atividades da contratante, bem como ao
desafio e aos objetivos de comunicacao;

a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;

as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagao publicitaria da contratante
com seus publicos;

a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria proposta;

a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre a contratante, o desafio e os objetivos de
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitédria, considerada a verba referencial.

22.4.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza da contratante, com o desafio e com os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing;

a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

a compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam;
a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos-alvo;

a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

22.4.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a)

b)
c)

a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agado publicitdria, com a verba
referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing;
a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;
a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo
da campanha publicitaria;
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d) aadequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicac¢do da contratante e seu alinhamento
com a Estratégia de Midia e Ndo Midia;
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia.

22.4.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e atradicdo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada um;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequacao das quantificacbes e
qualificacOes desses profissionais as necessidades de comunicacao publicitdria da contratante;

c) aadequacdo da infraestrutura e das instala¢des que estarao a disposicdo da contratante na execugao do
contrato;

d) afuncionalidade do relacionamento operacional entre a contratante e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da
contratante.

22.4.6 Quesito 3 - Repertorio

a) aoriginalidade da solugdo criativa e sua adequacédo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao desafio de
comunicacao;

b) aclareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem as caracteristicas dos meios e publicos-
alvo;

c) aqualidade da produgdo, da execucdo e do acabamento das pecas.

22.4.7 Quesito 4 - Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposicdo da solucdo publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solucdo publicitdria contribuiu para o alcance dos objetivos de comunicacao
do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicacdo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos;

d) oencadeamento légico da exposi¢do do Relato pela licitante.

22.5 A pontuacdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

22.6 Para estabelecimento da pontuag¢do de cada quesito e subquesito, cada membro da Subcomissao Técnica
realizard um exame comparativo com andlise individualizada entre as propostas apresentadas pelas licitantes, e
a gradacgado das pontuagdes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequacgao de cada proposta e aos
critérios de julgamento técnico estabelecidos neste Edital.

22.7 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagao Publicitdria 55
I.  Raciocinio Basico 5
. 2 Il. Estratégia de Comunicacdo Publicitaria 20
2 @ | Il IdeiaCriativa 20
8 IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 10
2. Capacidade de Atendimento 25
Repertdrio 10
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao 10
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PONTUAGAO TOTAL 100

22.8 Se a licitante ndo observar as quantidades estabelecidas para apresentacdo do Repertério e dos Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagdo, sua pontuacdo maxima, nesses quesitos, sera proporcional as
qguantidades por ela apresentadas, sendo a proporcionalidade obtida mediante a aplicacao de regra de trés
simples, em relagdo as respectivas pontuagdes maximas previstas.

22.9 A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da
Subcomissdo Técnica, considerando-se 02 (DUAS) casas decimais.

22.10 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo maxima do
guesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, em conformidade
com os critérios objetivos previstos neste Edital e no Termo de Referéncia.

22.11 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os membros
da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razbes
gue os levaram a manter a pontuacdo atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que serd assinada por
todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o processo desta licitacdo.

22.12 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das seguintes situagoes:

a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possiblite a
identificagcdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do
Invélucro n? 2;

b) ndo alcancar, no total, 70 (setenta) pontos;

c) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

22.13 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que nao atender as demais exigéncias do Edital, a depender
da gravidade da ocorréncia.

22.14 A Pontuacgdo Técnica de cada Licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro) quesitos: Plano
de Comunicagao Publicitdria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao.

22.15 A Pontuacdo Técnica da Licitante serd considerada na identificacdo do seu Indice Técnico, no julgamento
final das Propostas Técnicas e de Precos (na composicdo da Nota Final Geral).

23. DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

23.1 No Invdlucro n2 4 devera estar acondicionada a Proposta de Precos das licitantes.

23.2 O Invdlucro n2 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n2 4
Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n? xxx/2025 — Secretaria Municipal de Comunicacdo
Prefeitura Municipal de Cuiaba

23.3 O Invdlucro n2 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

23.4 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos que
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constitui o Anexo V deste Termo de Referéncia e apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique,
com suas paginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na ultima pdagina e
rubricada nas demais, por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos

constitutivos, devidamente identificado.

23.5 O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de 120 (cento e vinte) dias corridos, contados de sua
apresentacao.

23.6 Caso o prazo de validade da proposta precos previsto no item 23.5 venha a expirar até a data de realizacdo
da sessao de abertura dos invélucros com as Propostas de Precos, a Comissdo Especial de Licitacdo poderd
realizar diligéncias necessarias a resolucdao da mencionada falta, nos termos do § 29, do art. 59, da Lei Federal
n? 14.133/2021, como forma de prorrogar validade da proposta vencida.

23.7 Alicitante que ndo aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros, com as
Proposta de Precos, ou antes do encerramento do certame, sera desclassificada.

24. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

24.1 O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes sera o de "Técnica e Preco", nos termos do Artigo
59, da Lei Federal n2 12.232/2010, e dos Artigos 33, 34 e 35, da Lei Federal n2 14.133/2021, estabelecido o peso
70 para a Proposta Técnica e o peso 30 para a Proposta de Precos.

24.2 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
guanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas no Edital.

24.3 Serd desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servicos.

24.4 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, a Comissao
Especial de Licitacdo considerara o prego por extenso.

24.5 O desconto sobre a tabela de custos internos, desenvolvida pelo Sindicato das Agéncias de Publicidade do
Estado de Mato Grosso (SINAPRO-MT), é item de pontuacdo, conforme consta a seguir:

PORCENTAGEM (Desconto sobre Custos Internos) PONTUACAO
Igual ou superior a 50% 50 Pontos
Superior a 34% e inferior a 50% 40 Pontos
Superior a 29% e igual ou inferior a 34% 30 Pontos
Igual ou superior a 25% e igual ou inferior a 29% 20 Pontos
Abaixo de 25% 10 Pontos

24.6 Os honorarios sobre o preco faturado pelos fornecedores de produgdo, pesquisa e sobre investimento
aplicado em plataformas digitais também é item de pontuacdo:
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PORCENTAGEM PONTUAGAO
Até 5% (inclusive) 50 Pontos
Superior a 5% e igual ou inferior a 7% 40 Pontos
Superior a 7% e igual ou inferior a 10% 30 Pontos
Superior a 10% e igual ou inferior a 13% 20 Pontos
Superior a 13% e igual ou inferior a 15% 10 Pontos
Superior a 15% 0 Pontos

24.7 Serdo consideradas como melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores pontuacdes por
meio da férmula abaixo:

NPP =D1 + D2

NPP — Nota da Proposta de Precos
D1- Pontuacdo do desconto sobre a Tabela de Custos Internos (SINAPRO-MT) D2 —

Pontuagdo do desconto sobre o honorario de produgao.

25. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS

25.1 A pontuacdo final sera obtida por meio de média aritmética ponderada, observando os pesos definidos
para as duas notas finais (Nota da Proposta Técnica e Nota da Proposta de Precgos), conforme a férmula abaixo:

NFG = (NPT x 7) + (NPP x 3)
7+3

NFG — Nota Final Geral

NPT — Nota da Proposta Técnica

7 —peso 70 estabelecido a nota da Proposta

Técnica NPP — Nota da Proposta de Pregos

3 — peso 30 estabelecido a nota da Proposta de Precos

25.2 Havendo empate, o desempate se dard por meio da atribuicdo da maior nota aos quesitos da Proposta
Técnica, na seguinte ordem:

Estratégia de Comunicagdo Publicitdria;
Ideia Criativa;

Raciocinio Basico;

Estratégia de Midia e Ndo Midia.

PwnNnpeE

25.3 Apods a utilizagdo do critério de desempate, persistindo o empate, a decisdo sera feita mediante sorteio.
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25.4 N3o se considerara qualquer outra oferta e vantagem ndo prevista no Edital, nem percentual de desconto
ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

25.5 Nao se admitird proposta que apresente precos simbdlicos, irrisérios ou de valor zero, incompativeis com os
precos de mercado.

25.6 Serdo vencedoras desta concorréncia 05 (cinco) licitantes que mantiverem as condi¢des de participacao
estabelecidas anteriormente e que:

a) tenham obtido a maior Nota Final Geral (NFG);
b) etenham sido habilitadas.

26. DA ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

26.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Especial de Licitagdo pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na convocacao
da sessdo a ser realizada para esse fim, a qual serd publicada posteriormente.

26.2 A licitante classificada que ndo apresentar os Documentos de Habilitacdo na referida sessao serd excluida
do certame, exceto diante da ocorréncia de nenhuma licitante ser habilitada, o que requer a convocacao
novamente de todas as classificadas.

26.3 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n2 5, que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacdo:

Invélucro n2 5
Documentos de Habilitacdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n? xxx/2025 — Secretaria Municipal de Comunicac¢do
Prefeitura Municipal de Cuiaba

26.4 O Invdlucro n2 5 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

27. DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

27.1 Os documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas pdaginas rubricadas por representante legal da
licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou

Il - sob a forma de publicacdo em 6érgdo da imprensa oficial; ou

Il - em cépia autenticada por cartdrio competente, quando a lei assim o exigir ou por certidGes
expedidas por sistemas mantidos pela Administragao Publica; ou

IV - em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comissdo
Permanente de Licitacdo, no ato de abertura dos Documentos de Habilitag¢do.

27.2 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas
numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram no Edital.

27.3 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢des de anadlise por parte da Comissdo Permanente de
Licitacao.
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27.4 Como condicdo prévia ao exame da documentacdo de habilitacdo da Licitante detentora da proposta
classificada em primeiro lugar, o (a) Presidente da Comissao verificara o eventual descumprimento das
condicBes de participacao, especialmente quanto a existéncia de sancdo que impeca a participa¢do no certame
ou a futura contratagdo, mediante a consulta aos seguintes cadastros:

27.4.1 Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas — CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da Unido
(www.portaldatransparencia.gov.br/ceis) e pela Controladoria Geral do Estado de Mato Grosso
(http://www.controladoria.mt.gov.br/ceis)

27.4.2 Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Atos de Improbidade Administrativa, mantido pelo
Conselho Nacional de Justica (www.cnj.jus.br/improbidade adm/consultar requerido.php)

27.4.3 Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas da Unido — TCU
27.4.4 Lista de Inidéneos, mantida pelo Tribunal de Contas do Estado de Mato Grosso — TCE/MT

27.4.5 A consulta aos cadastros serd realizada em nome da empresa Licitante e também de seu sécio
majoritario, por forca do artigo 12, da Lei Federal n° 8.429/92, que prevé, dentre as san¢des impostas ao
responsdvel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibicao de contratar com o Poder Publico,
inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja sécio majoritario.

27.4.6 Constatada a existéncia de san¢do, a Comissdo Especial de Licitagdo - CEL reputard inabilitada a Licitante,
por falta de condicdo de participacdo.

27.5 Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a documentacao, na forma prevista a seguir:
27.5.1 Habilitacdo Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades empresariais e, no caso de sociedade por a¢des, acompanhado de documentos de elei¢ao de
seus administradores;

al) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragdes
ou da respectiva consolidagdo, devendo constar, entre os objetivos sociais, a execugdo de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;
b) inscricdo do ato constitutivo em cartdrio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades
simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autoriza¢do, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no
Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento, expedido pelo érgdo competente, quando a
atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.
27.5.2 Habilitagao Fiscal e Trabalhista

a) Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ;

b) prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se exigivel, relativa ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto desta
concorréncia;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda
Nacional com jurisdi¢cdo sobre o local da sede da licitante;
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d) CertidGes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas por érgdos das Secretarias de
Fazenda do Estado e do Municipio em que estiver localizada a sede da licitante;

e) Certificado de Regularidade de Situa¢do do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, em vigor
na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagdo;

f) Certiddao Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos inadimplidos
perante a Justica do Trabalho.

27.5.2.1 Serd considerada em situacdo regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas ou com a
seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

27.5.2.2 Serdo aceitas certidGes positivas com efeito de negativa.

27.5.2.3 Serd considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva
emissdo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacdo especifica indicativa de
prazo distinto.

27.5.3 Qualificagdo Técnica

a) declaracdo(Ges), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a
licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os do objeto desta concorréncia;

b) certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas Padrao
(CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢Ges
técnicas deagéncias de propaganda, conforme disposto no § 12 do art. 42 da Lei n2 12.232/2010;
b1) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia
valerad para a filial;
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua validade verificada
pela Comissdo Especial de Licitagao.

27.5.4 Qualificagdo Econdmico-financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida pelo distribuidor da
sede fiscal da licitante, dentro do prazo de validade;
al) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até 60 (sessenta) dias
corridos, antes da data de apresenta¢do dos Documentos de Habilitagdo;
a2) no caso de pragas com mais de um cartoério distribuidor, deverdo ser apresentadas as certidoes
de cada distribuidor;

b) balanco patrimonial e demonstrages contabeis do Ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados
na forma da lei, que comprove a boa situagao financeira da licitante, vedada a sua substituicdo por
balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha
mais de 03 (trés) meses da data de apresentagdo dos Documentos de Habilitacdo;
b1) o balango patrimonial e as demonstracGes contabeis deverdo estar assinados pelo
responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaborac¢do, Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;

b2) se necessaria a atualizagdo do balango, com suas demonstra¢des contabeis, e do patrimoénio
liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo correspondente, assinado pelo
responsavel legal da licitante e pelo responsavel por sua elaborac¢do, Contador ou outro
profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional;
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b3) o balanco patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro Civil das
Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa da licitante e apresentado de acordo com os
incisos de | a lll, ou autenticado por meio do Sistema Publico de Escritura¢do Digital — SPED, para
as empresas que utilizem o sistema eletronico de escrituracao e que tenham seus documentos
registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso IV:

l. sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgdo de
Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de cdpia
do termo de abertura e de encerramento do Livro Didrio do qual foi extraido,
conforme disposto no § 22 do art. 52 do Decreto-lei n2 486/1969;

Il. sociedades empresdrias, especificamente no caso de sociedades anbénimas
regidas pela Lei n? 6.404/1976: registrado ou autenticado no érgdo de Registro
do Comércio da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em
jornal de grande circulacdo ou cdpia registrada ou autenticada no oérgao
competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;

[l sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de
sua sede. Caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria,
deverd sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresdrias, inclusive
guanto ao registro no 6rgao competente de Registro do Comércio da sede ou
domicilio da licitante;

V. para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituracao
Digital — SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autentica¢do com a identificagdo do autenticador;
b) balanco patrimonial e demonstracGes contabeis;

c) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticacdo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Escrituragdo Contabil Digital.

c) As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano de existéncia deverao
apresentar balan¢o conforme abaixo discriminado, com a assinatura do sécio-gerente e do Contador ou
outro profissional equivalente, devidamente registrado no respectivo conselho de classe profissional e
autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da sede ou do domicilio da licitante:

a) balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacgao;
b) balango intermediario, no caso de sociedades com movimentagao.

27.5.4.1 A comprovagdo da boa situagdo financeira da licitante serd feita por meio da avaliagdo, conforme o
caso:

a) do balango cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicagdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>01):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante
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b) do balanco cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, terd de ser maior ou igual a um (>
ou=a01):

S

Ativo Total
Passivo Exigivel Total

27.5.4.2 Os indices serdo calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
contador ou outro profissional equivalente, mediante sua assinatura e indicacdo de seu nome e registro no
respectivo conselho de classe profissional.

27.5.4.3 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no cdlculo de quaisquer dos indices
referidos, ou menor que 01 (um), no cdlculo do indice referido na alinea ‘b’, para ser considerada habilitada no
quesito Qualificacdo Econdmico-financeira, deverad incluir, no Invélucro n2 5, comprovante de que possui, no
minimo, patriménio liquido equivalente a RS 1.500.000,00 (Um milh3o e quinhentos mil reais).

27.5.4.4 Licitante também deverd incluir no invélucro n.° 5, as Declara¢ées afirmando:

a) declaracgdo, na forma regulamentada pelo Decreto n? 4.358/2002, de que cumpre o disposto
no inciso XXXIlI, do art. 72, da Constituicdao Federal;

b) que inexiste de impedimentos para a participagdo, na forma dos casos previstos em edital;

¢) Elaboracdo independente de Proposta;

27.5.4.5 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ
da filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

28. DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

28.1 A Comissdo Especial de Licitacdo analisara os Documentos de Habilitacdo das licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos, desde que cumpridas as condi¢gdes de participagao, e
julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos no Edital.

28.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Especial de Licitacdo reabrira a fase de Habilitacdo, com
nova convocagao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no prazo
de 10 (dez) dias Uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas
as condicOes preestabelecidas.

28.3 Qual sera a regra da subcontratagao?

NAO

28.4 Se vedada a subcontratacdo, qual a justificativa?

28.4.1 As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao dos servigos.
Embora a Lei 14.133/2021 permita a subcontratacdo parcial de obras, servicos ou fornecimentos, a proibicéo da
subcontratacdo total de servigos de publicidade é uma especificidade que visa garantir a qualidade e a
responsabilidade da agéncia contratada. As agéncias contratadas sdo responsdaveis pela execuc¢do intelectual e
pela entrega final do servico, ndo podendo transformar-se em mera intermediaria ou administradora de
contratos.

28.5 Quanto a participacao de empresas reunidas em consorcio, serd vedada?

I X Sim I N&o
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28.5.1 Se vedada, qual a justificativa?

28.5.1.1 E vedada a participagdo de consdrcios. Essa decisdo é um resultado de um processo de avaliagdo do
mercado, em razao do objeto a ser licitado e ponderagdo dos riscos inerente a atuacao de uma pluralidade de
sujeitos associados para execucdo do objeto, visando ao atendimento ao interesse publico. A auséncia de
consércio ndo trard prejuizos a competividade do certame, para o caso concreto em andlise, que visa exatamente
afastar a restricdo a competicdo, uma vez que no mercado existem diversas empresas com capacidade para
fornecer o objeto deste termo de referéncia.

28.6 Condigoes de Recebimento:

28.6.1 Prestacdo de Servico Continuada — Entrega conforme prazo acordado a época da demanda.

29. ESTIMATIVA DE VALOR

29.1 O valor anual estimado para a contratacdo das agéncias de publicidade é de até RS 40.000.000,00
(quarenta milhGes de reais), considerando um prazo inicial de vigéncia de 12 (doze) meses, prorrogavel por
iguais e sucessivos periodos, nos termos do art. 107, inciso Il, da Lei n2 14.133/2021, até o limite legal de 120
(cento e vinte) meses.

29.2 A estipulagdo de vigéncia contratual de até 10 (dez) anos revela-se justificavel e vantajosa a Administragdo
Publica, tendo em vista que os servicos de publicidade exigem planejamento estratégico continuo, em
conformidade com as politicas publicas e as diretrizes institucionais do Municipio. A manuteng¢ao de um mesmo
contrato por periodo prolongado proporciona maior estabilidade na execugdo das campanhas, padronizagdo da
identidade visual institucional e redugdo dos custos operacionais decorrentes da realizagdo de sucessivos
certames licitatorios.

29.3 Sob o aspecto econ6mico-financeiro, a previsdo de vigéncia de até 10 anos mostra-se benéfica ao erario,
pois evita a onerosidade administrativa associada a realizagdo frequente de novas licitagdes, reduzindo despesas
com comissdes, publicagbes, tramites processuais e eventuais recursos. Ademais, possibilita o melhor
aproveitamento dos investimentos iniciais realizados pela agéncia contratada, especialmente em infraestrutura
tecnoldgica, capacitacdo de equipe e desenvolvimento de estratégias de comunicagdo, resultando em maior
eficiéncia e diminui¢do de custos indiretos ao longo da execugdo contratual. Essa continuidade favorece ainda a
melhoria da relagdo custo-beneficio, uma vez que o conhecimento acumulado sobre as demandas municipais e
a curva de aprendizado contribuem para elevar a produtividade e a qualidade dos servicos prestados.

29.4 Além disso, a execucdo de acdes de comunicacdo de interesse publico requer planejamento de médio e
longo prazo, notadamente em dareas sensiveis como salde, educacdo, meio ambiente e mobilidade urbana,
cujas campanhas demandam continuidade e coeréncia nas mensagens para alcancar resultados efetivos junto a
populagdo.

29.5 Cumpre destacar que a previsao de vigéncia de até 10 anos ndo implica obrigatoriedade de manutenc¢do do
contrato durante todo o periodo, permanecendo a Administragao resguardada pela prerrogativa de rescisao
antecipada, conforme a legislagdo vigente, caso cesse o interesse publico ou surja necessidade de adequagado
contratual.

29.6 Dessa forma, o prazo estabelecido observa os principios da eficiéncia, economicidade, planejamento e

continuidade do servigo publico, atendendo ao interesse publico e as boas praticas de gestdo contratual
preconizadas pela Nova Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos.
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29.7 Ressalta-se, por fim, que a Prefeitura Municipal de Cuiaba se reserva o direito de utilizar integral ou
parcialmente os recursos previstos, conforme as necessidades e conveniéncias da Administragdo, bem como

de acordo com o planejamento e a execugao das campanhas institucionais.

30. FONTE DE RECURSO

PREVISAO ORCAMENTARIA
A AQUISICAO DOS ITENS E ORIUNDA DE VERBA DE CONVENIO: NAO

Unidade Orgamentdria: 17.101 — SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO

Programa: 0020

Projeto Atividade: 2009

Fonte: 500

Nat. Despesa / Elemento de Despesas: 33.90 — 39.00

31. FISCALIZAGAO E GESTAO CONTRATUAL

31.1 Caberd a Secretaria Municipal de Comunicagdo designar a equipe de fiscalizagdo por meio de Portaria, que
sera publicada na Gazeta Municipal de Cuiabd, conforme prevé o Artigo 117, caput, da Lei n® 14.133/21.

31.2 A gestdo do contrato pretendido com as agéncias de publicidade serd realizada pela Secretaria Municipal
de Comunicagao em subordinagao a Diretoria Administrativa e Financeira.

31.3 A gestdo e fiscalizagdo do contrato em nada restringirdo a responsabilidade das agéncias contratadas pela
execucao dos servigos.

31.4 As agéncias contratadas permitirdo e oferecerao condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagao,
gestdo e instrucdo documental, do contrato, fornecendo informacdes, relatdrios, em documentos padronizados
pela Secretaria Municipal de Comunicacdo, propiciando o acesso a documentacgdo pertinente e aos servicos em
execucdo e atendendo as observacgdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacdo.

31.5 As agéncias contratadas se obrigardo a permitir que a auditoria interna da Prefeitura Municipal de Cuiabd
ou auditoria externa por este indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito a execugao do
contrato firmado.

31.6 Serdo anotadas registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugao contratual, cabendo as
agéncias contratadas atenderem, no prazo estipulado pela Secretaria Municipal de Comunicagao as
determinagdes para regularizagao das faltas ou defeitos observados.

31.7 A Secretaria Municipal de Comunicagdo realizard, anualmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esfor¢os de comunicagao sugeridos pelas agéncias
contratadas.
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31.8 Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliacdo semestral sera
considerada instrumento para:

| - solicitar as agéncias contratadas a melhora da qualidade dos servicos prestados;
Il — subsidiar decisdo sobre prorrogacao e rescisdo contratual;

Il — subsidiar declaracdo sobre desempenho das agéncias contratadas.

32. DISPOSICOES FINAIS E ANEXOS

32.1 Podera participar do processo licitatdrio, a agéncia de publicidade que atender as condi¢Bes descritas no
ANEXO I, Qualificacdo Requirida, e apresentar os documentos nele exigidos.

32.2 Nao poderao participar da licitacdo as empresas que se encontrem sob processo de faléncia, concordata,
concurso de credores, dissolucdo, liquidacdo ou em regime de consércio; empresas estrangeiras que nao
funcionem no Pais, nem aquelas que tenham sido declaradas inidoneas para licitar ou contratar com a
Administracdo Publica ou empresa suspensa de contratar com Orgdos e Entidades da Administra¢do Direta ou
Indireta e dos demais poderes da Unido, Estados, Municipios ou Distrito Federal, enquanto perdurarem os
motivos da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a prodpria autoridade que aplicou a
penalidade.

32.3 Nenhuma licitante podera participar com mais de uma proposta.

32.4 E vedada a participa¢do da agéncia de publicidade cujos sécios, controladores, dirigentes, administradores,
gerentes ou empregados integrem a Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com a
Prefeitura Municipal de Cuiaba.

32.5 Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo Técnica,
declarando- se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente, nos termos do artigo 10, §
62, da Lei Federal n® 12.232/2010;

32.6 De igual forma, o membro da Subcomissdo devera declarar-se suspeito ou impedido, imediatamente,
sempre que constatar que participa do certame agéncia de publicidade e/ou projeto nos quais tenha trabalhado
ou participado, em respeito aos principios da impessoalidade e da transparéncia no julgamento das propostas,
sob pena de responsabilidade, nos termos da Lei de Licitagdes e Contratos. A auséncia de manifesta¢do do
membro teoricamente suspeito ndo impede que qualquer outro participante da subcomissdo, tendo
conhecimento dos fatos, possa alega-los, a qualquer tempo.

32.7 E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promogao de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatério, vedada a inclusdo
posterior de documento ou informagdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Pregos ou
dos Documentos de Habilitacdo.

32.8 A Comissdo Especial de Licitacdo, por solicitacdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera proceder a
vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), que estardo a disposicdo do contratante para a execu¢do do contrato.

32.9 A Comissdo Especial de Licitagcdo deverd adotar os cuidados necessdrios para preservar o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Invélucro n2 2.

32.10 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada ou inabilitada se o
contratante tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagdo técnica ou a sua habilitacdo, conhecido

apos o julgamento de cada fase.

32.11 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
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ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes. Se houver indicios de conluio entre
as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o contratante comunicara os fatos verificados aos 6rgéos e

instituicdes competentes para que sejam tomadas as providéncias devidas.

32.12 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagdo
de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora as sanc¢des legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispde o artigo 337-I, do Capitulo II-B, da Lei Federal n? 14.133/2021.

32.13 Antes do aviso oficial do resultado da concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou comparacdo entre as
Propostas.

32.14 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, a concorréncia serd anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razées de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.

32.15 A nulidade do procedimento licitatério induz a do contrato, sem prejuizo do disposto no paragrafo Unico
do artigo 148, da Lei Federal n2 14.133/2021.

32.16 A Prefeitura Municipal de Cuiabd podera cancelar de pleno direito a Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o contrato, independentemente de interpelacao
judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados a contratada o contraditério e a ampla defesa,
caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

32.17 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, a
Comissdo Especial de Licitacdo poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de
solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar o Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo
inicialmente estabelecido para apresentacao das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo
nao afetar a formulagdo das Propostas.

32.18 Correrdo por conta do contratante as despesas que incidirem sobre a formalizacdo do contrato, incluidas
as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, na Gazeta Municipal de Cuiab3, na
forma prevista no paragrafo tnico do artigo 91, da Lei Federal n? 14.133/2021.

32.19 As questdes suscitadas pelo Edital do processo licitatério que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Justiga.

32.20 Integram este Termo de Referéncia os seguintes Anexos:

a) Anexo I: Qualificagdo Requerida

b) Anexo Il: Portaria de Selegdo Interna

c) Anexo lll: Procedimento de Selecdo Interna das Agéncias de Publicidade
d) Anexo IV: Tabela de Custos Internos (SINAPRO-MT)

e) Anexo V: Modelo de Proposta de Precos

f) Anexo VI: Modelo de Carta de Credenciamento

g) Anexo VII: Declaragdes

h) Anexo VIII: Declaracdo Para Microempresas E Empresas De Pequeno Porte
i) Anexo IX: Briefing

33. RESPONSAVEL PELA ELABORAGAO
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Fernanda Pereira Simeone Borges de Figueiredo
Diretora Administrativa e Financeira
Matricula: 4928160
fernanda.simeone@cuiaba.mt.gov.br

34. RESPONSAVEL PELA APROVAGAO

Cuiaba - MT, 24 de novembro de 2025.

Ana Karla Ataide Aires Costa Perdigao
Secretdria Municipal de Comunicacao
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ANEXO | DO TERMO DE REFERENCIA - QUALIFICACAO REQUERIDA

01 — QUALIFICACAO TECNICA

Estardo aptas a participar do certame as empresas que apresentarem as documentacdes exigidas por lei em
licitacOes, devendo estar legalmente constituida, com atividades reguladas pela Lei n2 4.680/1965 e detentora
de certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, conforme previsto no artigo 42 da Lei n2 12.232/2010,
como as dispostas no Artigo 62, da Lei n2 14.133/2021, e também:

| —apresentarem o certificado de qualificagcdo técnica de funcionamento de que trata a Lei Federal n2
12.232/2010, Artigo 4 e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrdo
(CENP);

Il — declaracao(0es) expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m)
que a licitante presta(ou) ao declarante(s) servico de publicidade, cujas atividades sejam compativeis com os do
objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas como “objeto” neste Termo de
Referéncia.

Equipe técnica minima obritatdria, conforme item 7.1.4 do TR

02 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Para comprovar a capacidade de atendimento as necessidades de servicos solicitados pelo Prefeitura Municipal
de Cuiab3, as empresas devem apresentar:

| — A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacao das Propostas, com a
especificacdo do inicio de atendimento de cada um deles;

Il — A quantificagdo e a qualificacao dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢cdo da
execuc¢do do contrato, discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criagao, midias sociais, produgao de
radio, TV, cinema, internet, producdo grafica, midia e atendimento;

a) A qualificagdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no
minimo, o nome, a formagao e a experiéncia dos profissionais.

b) Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento deverdo
participar da elaboragdo dos servigos objeto deste Termo de Referéncia, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovag¢ao prévia da Prefeitura
Municipal de Cuiaba.

IIl — As instalacOes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposicdo para a
execucdo do contrato;

IV — A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho,
na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracdo de plano de midia;

V — As informacGes de marketing e comunicacdo, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de circulacdo e
controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da Prefeitura Municipal de Cuiaba, sem 6nus

adicionais, na vigéncia do contrato;

03 - REPERTORIO

Para comprovacdo de curriculum no mercado publicitdrio, as empresas deverao apresentar um conjunto de
trabalhos, concebido e veiculado/exposto, sob a forma de pecas e respectivas memdrias técnicas, nas quais se
incluird indicacdo sucinta do problema que a peca se prop0s a resolver, obedecendo aos seguintes critérios:
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| — Poderdo ser apresentadas 10 (dez) pecas e/ou material, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculacdo, exposi¢do ou distribuicdo, observado o seguinte:

a) As pecas e/ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 12 de
janeiro de 2017;

b) As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente
(soltos);

c) As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas). Se apresentadas separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato, podendo
inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

Il — As pegas e/ou material ndo podem se referir a agdes executadas no &mbito de contratos de
prestacdo de servicos de publicidade de que a Prefeitura Municipal de Cuiabd seja ou tenha sido signatario;

IIl — Para cada peca e/ou material previsto, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicag¢do sucinta
dos problemas que se prop6s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo e/ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, menc¢do de pelo menos
um veiculo que divulgou cada peca.
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ANEXO Il DO TERMO DE REFERENCIA - PORTARIA DE SELECAO INTERNA

CONCORRENCIA N /2025
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA/MT
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO - SECOM

PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE CONTRATADAS PELA
ADMINISTRACAO PUBLICA PARA ATENDIMENTO DO DISPOSTO NO PARAGRAFO 42 DO ART. 22 DA LE|
12.232/2010

A PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA — MT, e através de sua Secretaria Municipal de Comunicaco, no uso de
suas atribuicOes legais e em observancia do disposto no paragrafo 42 do art. 22 da Lei 12.232, de 29 de abril de
2010, RESOLVE:

A Sra. Ana Karla Ataide Aires Costa Perdigdo, no uso de suas atribuicGes e prerrogativas como Secretaria
Municipal de Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Cuiaba, que Ihes sdo conferidas pelo Ato n2. 07/2025,
Gazeta Municipal de Cuiaba. n2. 1023 - Suplementar, de 02 de janeiro de 2025, em observancia ao disposto
no § 42 do art. 22 da Lei n2. 12.232, de 29 de abril de 2010,

Resolve:

Art. 12, Fica aprovado o procedimento de Selegao Interna das Agéncias de Publicidade constante do Anexo
VI, que disciplina, no ambito deste érgdo publico, a selecdo interna das agéncias contratadas para a
execucdo das acdes de publicidade da Prefeitura Municipal de Cuiaba.

Art. 22, A execucdo dos contratos de publicidade serd realizada em fungao dos recursos estimados, conforme a
metodologia adotada neste procedimento e em sintonia com os principios da economicidade, da eficiéncia e
da razoabilidade.

Art. 32. As disposicdes deste procedimento deverio ser observadas por todos os servidores deste Orgdo, na
pratica dos atos por ele disciplinados, na execuc¢do dos contratos firmados com as Agéncias de Publicidade
contratadas.

Art. 42, Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacao.

Art. 52. Revogam-se as disposicoes em sentido contrdrio.

Ana Karla Ataide Aires Costa Perdigao
Secretaria Municipal de Comunicagdo
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ANEXO 11l DO TERMO DE REFERENCIA - PROCEDIMENTO DE SELEGAO INTERNA DAS AGENCIAS DE
PUBLICIDADE

1. Em cumprimento ao disposto no art. 22, § 42 da Lei 12.232/2010, fica instituido procedimento de selecdo
interna entre as agéncias de propaganda contratadas pela Secretaria Municipal de Comunicacdo da Prefeitura
Municipal de Cuiaba para prestacdo de servicos de publicidade institucional e de utilidade publica de interesse
deste érgao.

1.1. Aselecdo interna das agéncias contratadas serd feita em funcao dos custos estimados para sua realizacao,
de acordo com a metodologia adotada neste procedimento e em observancia com os principios da
economicidade, da eficiéncia e da razoabilidade.

2. Para os fins deste procedimento, considera-se:

I Selecdo Nivel 1: o procedimento de escolha de agéncia para a execucdo de acdo publicitaria com custo
estimado em até RS 1.000.000,00 (um milh3o de reais).
II.  Selegdo Nivel 2: o procedimento de escolha de agéncia (s) para a execuc¢do de agao publicitaria com
custo estimado de RS 1.000.001,00 (um milhdo e um real) até RS 2.000.000,00 (dois milhdes de reais);
Il. Selecdo Nivel 3: o procedimento de selecdo de agéncia para a execucdo de acdo publicitdria com custo
estimado superior a RS 2.000.000,00 (dois milh&es de reais).

3. A Selecdo Nivel 1 serd feita pela Secretdria Municipal de Comunicacdo, mediante a aplicacdo de um dos
critérios abaixo:

I. Escolha da agéncia que ja executou agdo publicitaria similar, no ambito do contrato (familiaridade da
agéncia com o tema);

II. Escolha da agéncia que estiver em melhores condi¢des para desenvolver a agdo;

III. Reaproveitamento de linha criativa desenvolvida pela agéncia.

3.1. A Secretdria Municipal de Comunicagao consignard no procedimento de selegao o critério em que se
apoiou para sua decisao.

4. Selegao Nivel 2 sera feita mediante aplicagdo dos procedimentos previstos nos subitens 4.1 a 4.5.

4.1. A Secretaria Municipal de Comunicagdo solicitard as agéncias que apresentem, na data indicada, o
desenvolvimento da Ideia Criativa, com base no briefing fornecido, a qual serd avaliada pela Secretaria
Municipal de Comunicag¢do quanto a adequagdo da proposta ao briefing, a interpretagdo favoravel ao conceito
da campanha, e a originalidade e simplicidade da forma e dos elementos.

4.2. As propostas apresentadas serdo analisadas pela Secretaria Municipal de Comunicagdo, que indicara a
proposta considerada adequada para atendimento da necessidade de comunicagdo, quanto ao
desenvolvimento da acao.

4.3. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a Secretdria Municipal de Comunicagdo
determinara as agéncias que apresentem nova proposta.

4.4. As agéncias tomardo conhecimento do resultado da Selegao Nivel 2 por comunicado formal da Secretdria
Municipal de Comunicagao.

4.5. A Secretaria Municipal de Comunicagao podera dispensar o procedimento de Sele¢ao Nivel 2 nos casos
de:
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a) Acdo publicitaria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias contratadas;

b) Reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de Seleg¢do nivel 2;

¢) SituagGes peculiares que requeiram urgéncia na realizagdo da agdo de comunicagdo, a exemplo das que
possam causar prejuizo a seguranca ou a saude de pessoas.

d) Agdo publicitaria com linha criativa proposta por iniciativa de érgdo ou entidade integrante do Poder
Executivo Estadual ou de terceiros, mediante doagdo dos direitos de autor sobre a criagdo.

5. ASelecdo Nivel 3 sera feita mediante aplicacdo dos procedimentos previstos nos subitens 5.1 a 5.11.

5.1. Serd elaborado briefing de comunicagao, assinado pelo Diretor Técnico de Publicidade e, que constituird
o instrumento de convocacgao e contera todos os subsidios para que as agéncias possam elaborar sua proposta
de solugdo para as necessidades de comunicac¢do, em igualdade de condi¢Ges de participacado.

5.2. Sera fornecida, mediante recibo, cdpia do briefing de comunicacdo as agéncias, em reunidao previamente
convocada para repassar as informacdes necessdrias a concepcdo e formulacdo das propostas, com defini¢cdo
da dindmica de sua apresentacao, tais como: participantes, quantidade de propostas por agéncia, forma, tempo
e ordem de apresentacdo, bem como documentos e ou dados complementares para subsidiar a andlise e
avaliacdo das propostas.

5.3. O Gabinete da Secretaria Municipal de Comunicacdo designard data para que as agéncias apresentem
suas propostas de solugdo criativa e/ou de midia, as quais serdo juntadas aos autos no formato A4.

5.4. A andlise técnica das propostas das agéncias sera feita por Comissdao de Avaliacdo, que devera ser
composta pela Secretdria Municipal de Comunicagdo, por 01 (um) Assessor Especial da Unidade de Assessoria
da SECOM e pelo Diretor Técnico de Marketing e Publicidade, podendo contar ainda com a participacao de
outros servidores dessa Secretaria ou de representantes do drgdo ou entidade demandante, quando for o
caso.

5.5. A Comissdo de Avaliacdo analisard as propostas com base nos critérios e respectivos atributos abaixo
descritos, conforme as especificidades de cada briefing de comunicacao:

I. Planejamento de Publicidade: entendimento do briefing de comunicagdo, proposicdo estratégica e defesa
técnica;

II. Solucdo Criativa: adequacdo ao briefing de comunicacdo, originalidade, exequibilidade e defesa técnica;

III. Estratégia de Midia e Ndo Midia: adequacéao ao briefing de comunicacgdo, niveis de alcance, otimizacdo de
recursos e defesa técnica.

5.6. A Comissdo de Avaliagdo podera sugerir que as propostas apresentadas pelas agéncias sejam integradas,
para aperfeicoar a agdo de publicidade, ou compartilhadas, para viabilizar sua execugao.

5.7. A andlise da Comissdao de Avaliagdo sera formalizada por meio do formuldrio de Avaliagdo Técnica de
Selegdo Nivel 3, que sera assinado por seus integrantes e encaminhado a Secretdria Municipal de Comunicagao,
com a indicacdo da(s) proposta(s) que atende(m) a(s) necessidade(s) de comunicagdo, para subsidiar sua
decisdo quanto a escolha da proposta mais adequada e, quando for o caso, a forma de participacdo das
agéncias na execucao da producdo e ou da midia, para posterior homologacao da Secretdria Municipal de
Comunicacao.

5.8. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a Secretdria Municipal de Comunica¢do
determinara as agéncias que apresentem nova proposta.

5.9. As agéncias tomardo conhecimento do resultado da Selegdo Nivel 3 por comunicado formal da
Secretaria Municipal de Comunicacgao.

5.10. Os membros da Comissdo de Avaliagdo poderdo, a qualquer momento, solicitar informagdes ou
esclarecimentos aos representantes das agéncias.
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5.11. A Secretdria Municipal de Comunicagdo podera dispensar o procedimento de Selegdo Nivel 3 nos casos
de:

a) Agdo publicitdria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias contratadas;

b) Reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de Selegdo nivel 3;

¢) SituagGes peculiares que requeiram urgéncia na realizagdo da a¢do de comunicagdo, a exemplo das que
possam causar prejuizo a seguranca ou a salde de pessoas;

d) Agdo publicitaria com linha criativa proposta por iniciativa de érgao ou entidade integrante do Poder
Executivo Estadual ou de terceiros, mediante doagdo dos direitos de autor sobre a criagdo.

e) Ndo cabera as agéncias participantes a apresentac¢do de recurso das decisdes.
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ANEXO IV DO TERMO DE REFERENCIA - TABELA DE CUSTOS INTERNOS — SINAPRO/MT

Esse conteudo pode ser acessado no seguinte link abaixo:

https://cuiaba.mt.gov.br/storage/webdisco/2025/08/21/outros/2025-08-21-14-41-tabela-sinapro-2024-
completa-68a768730cfe8.pdf
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ANEXO V DO TERMO DE REFERENCIA - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Licitagdo: n2 XXX/2025/PMC

Modalidade: CONCORRENCIA

Tipo: TECNICA E PRECO

Secretaria solicitante: SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM

Licitante: C.N.P.J

Tel: () E-mail Tel. (_) Celular: (_)

Endereco:

Conta Corrente: Agéncia: Banco:

Validade da proposta: ............. (cerreeeerrre e e ) dias (no minimo 120 dias), a partir da data de sua
apresentacao.

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n.2 XXX/2025, promovida pela
Prefeitura Municipal de Cuiab3d, serdo cobrados os seguintes honorarios:

a) Honordriosde % ( por cento) percentual Unico que incidird sobre: (i) os custos de fornecedores de
producdo e execucgdo técnica de peca e/ou material; (ii) os custos de planejamento e execucdo de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios
de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecgas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias; e (iv) o
volume do investimento aplicado na distribuicdo de pecas por meio de plataformas digitais (impulsionamento,
midia programatica, etc.), visando remunerar a CONTRATADA pela sua intermediacdo, supervisdo,
monitoramento de performance e otimizacgao.

b) Em decorréncia dos trabalhos de criagdo e producdo interna, serd aplicada a Tabela Referencial de Custos
Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso, vigente quando da
prestacdo dos servigos correspondentes, com um desconto de % ( por cento);

O prego proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execugao do servigo, tais como de
pessoal e de administracdo e todos os encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre os
servigos objeto desta licitagdo, nada mais sendo licito pleitear da Prefeitura Municipal de Cuiaba a esse titulo.
2) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Cuiaba procedera a retengdo de tributos e
contribuicdes nas situacdes previstas em lei.

3) O desconto de agéncia ou honorarios de midia serd pago a agéncia que intermediar a compra de
espaco/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicagdo, na base de 20% sobre o valor da midia
efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitira sua fatura contra a Prefeitura Municipal de Cuiaba
correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80% do valor da midia, e a agéncia emitird sua
nota-fiscal correspondente a 15 % (quinze por cento), ja deduzido o repasse de 5% (cinco por cento) sobre o
valor da midia negociada, contra a Prefeitura Municipal de Cuiaba.

4) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas na minuta de
contrato.

Cidade/UF, de de 2025.

CARIMBO E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA IDENTIFICAGAO DO
CARGO/FUNGAO DO FIRMATARIO

Observagao: a proposta de pre¢o devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e assinada por seu
representante, com competéncia para pratica deste ato, sob pena de penalizacdo.
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ANEXO VI
MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

A

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO - SECOM
REF.: EDITAL DA CONCORRENCIA N2 XXX/2025/PMC
TIPO: TECNICA E PRECO

Por meio da presente carta, credenciamos o(a) Sr.(a)
.............................................................................. , portador (a) da Cédula de Identidade n.
....................................... € CPF...ceeeeeveeeeeecieeeeeeiveee ... @ participar da Licitacdo instaurada pela Prefeitura

Municipal de Cuiaba, na modalidade de concorréncian. _ /2025/PMC, na qualidade de REPRESENTANTE
LEGAL, outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da Empresa
............................................................ ,CNPJ ......c.cvvvvvveeeeeeee......, bem como retirar editais, apresentar Propostas
e Documentos de Habilitagdo, participar de sessdes publicas de abertura dessas Propostas e Documentos,
assinar as respectivas atas, registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito
de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame.

InformagOes Importantes:

CNPJ/MF ne.
Inscricdo Estadual n2.
Razao Social:

Nome de Fantasia:

Cidade/UF, de de 2025.

Atenciosamente,

Assinatura do representante legal sob carimbo
RG:CPF/MF:
CNPJ/MF da empresa
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ANEXO VII
DECLARACOES

REPRESENTACAO EM LICITACAO
(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

A

SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO - SECOM

Ref: EDITAL DE LICITAGAO DE CONCORRENCIA Ne. XXX/2025/PMC
TIPO TECNICA E PRECO

, (Nome da Empresa) CNPJ N9. , sediada na

, N2, bairro, , CEP , Municipio/Estado ,
por seu representante legal abaixo assinado, em cumprimento ao solicitado no Edital da presente licitagdo,
DECLARA, sob as penas da lei, que:

a) Tenho ciéncia de que a declaracdo falsa acarretara aplicacado de declaracdo de inidoneidade para licitar ou
contratar com toda a Administracdo Publica do Pais, além das demais san¢Ges legais cabiveis.

b) Estou ciente, concordo e atendo a todas as condi¢des do Edital e seus anexos;

c) N3do ha nada que impega, juridicamente, a minha habilitacdo neste momento. Se algum fato impeditivo

acontecer depois, estarei obrigado a informar ao Municipio de Cuiab3;

d) N3do emprego menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprego menor de 16

anos, salvo menor, a partir de 14 anos, na condi¢do de aprendiz;

e) A proposta foi elaborada de forma independente e nenhuma empresa potencialmente participante da

licitagdo conhece meu prego;

f) A proposta compreende a integralidade dos custos para atendimento dos direitos trabalhistas assegurados
na Constituicao Federal, nas leis trabalhistas, nas normas infralegais, nas convengdes coletivas de trabalho

e nos termos de ajustamento de conduta vigentes na data de entrega das propostas;
2) Nao hd, na minha cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante ou for¢ado;

h) Minha empresa cumpre as exigéncias de reserva de cargos prevista em lei e normas especificas para pessoa
com deficiéncia, reabilitado da Previdéncia Social e aprendiz; e

i) Tem pleno conhecimento de todo o instrumento convocatério;

J) Possuo em meus quadros de trabalho a Equipe Técnica Minima Obrigatéria estipulada no Item 7.1.4 do
Termo de Referéncia.

k) Elaboracdo independente de proposta.

I Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente;
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II Que aintencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia n3o foi informada,
discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da desta Concorréncia, por

gualquer meio ou por qualquer pessoa;

III Que n3o tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou ndo da referida licitacao;

IV Que o contelido da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo serd, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de
fato dessa Concorréncia antes da adjudicacdo do objeto da referida licitacdo; e

V Que o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou em parte,
direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da Prefeitura Municipal
antes da abertura oficial das propostas.

Cidade/UF, de de 2025.

Assinatura do representante legal sob carimbo
RG:CPF/MF:
CNPJ/MF da empresa

-99 -



a -
CU IABA SECRETARIADE cu IABA A SECRETARIADE _
ECONOMIA COMUNICAGAO

PREFEITURA PREFEITURA

ANEXO VIII -
DECLARAGAO PARA MICROEMPRESAS E EMPRESAS DE PEQUENO PORTE

(LEI COMPLEMENTAR N2 123/2006)
(PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA)

A PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA
Ref : EDITAL DE LICITAGAO NA MODALIDADE CONCORRENCIA PUBLICA N2 XXX/2025

EMPRESA: , com sede

,CNPJ/MF n¢ , devidamente registrada na Junta Comercial sob o nimero , neste

ato representada por seu representante legal: , portador(a) da Carteira de Identidade RG n2 - SSP/ e do CPF/MF
n?, solicita que na licitagdo CONCORRENCIA PUBLICA N2 XXX/2025 seja dado o tratamento diferenciado
concedido a essas empresas, com base nos artigos 42 a 45 da Lei Complementar n.2 123, de 14 de dezembro de
2006, com fundamento na CERTIDAO anexa, emitida pela Junta Comercial, para comprovagdo da condi¢do de
microempresa ou empresa de pequeno porte, na forma do art. 82 da Instrucdo Normativa n2 103/2007 do

Departamento Nacional de Registro do Comércio — DNRC.

Para efeito do beneficio legal a que se refere o presente requerimento, declaramos:
a) O pleno atendimento as condicBes previstas na Lei Complementar Federal n2 123/2006, para enquadramento
na condi¢do de Microempresa/Empresa de Pequeno Porte;
b) A inexisténcia de qualquer um dos impedimentos entre os previstos nos incisos do § 42 do artigo 32 da Lei
Complementar Federal n2 123, de 14 de dezembro de 2006;
c) O conhecimento das consequéncias legais decorrentes da apresentacao de declaracdo falsa objetivando os
beneficios da Lei Complementar n2 123/2006.

Cidade/UF, de de 2025.

Assinatura do representante legal sob carimbo
RG:CPF/MF:
CNPJ/MF da empresa
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ANEXO IX
BRIEFING - CONCORRENCIA N2 XXX/2025/PMC

O presente briefing tem como objetivo fornecer informagdes e diretrizes para as agéncias de propaganda participantes do
processo licitatdrio realizado pela Prefeitura de Cuiabd, por meio da Secretaria de Comunicag¢ao da Prefeitura de Cuiaba,
para a criagdo de campanha publicitaria voltada a divulgacdo do Nota Cuiabana, onde a grande novidade é a

implementagdo de um sistema de cashback.

O programa

O Nota Cuiabana é um diferencial na gestdo fiscal, alinhado ao principio da transparéncia e valorizagdo do cidaddo. A
medida estimula a responsabilidade tributaria e gera impactos positivos na arrecadacao, possibilitando mais investimentos
em infraestrutura e servicos essenciais. Agora, além de concorrer a prémios todos os meses que podem chegar a RS 50 mil,
a Nota Cuiabana oferece essa nova vantagem ao cidaddo. O primeiro prémio sera de RS 50 mil, a segunda maior premiacdo
serd de 25 mil. O terceiro prémio serd de 10 mil e a quarta premicdo correspondera a R$ 5 mil. Havera ainda outros 40

prémios de RS 1 mil. No total, serdo RS 130 mil de premiagdo em dinheiro por més.

Ao solicitar uma nota fiscal de servigo, o cidaddo gera um cashback onde podera utiliza-lo como desconto no pagamento de

servigos publicos ou privados.

Onde podera haver desconto:

e  Tributos municipais como IPTU, alvards, taxas e multas.

e Recarga de cartdo de transporte publico.

e Estacionamentos privados

e (Cinema

e SalBes de beleza

e  Servigos automotivos

e Educacdo (Mensalidades escolares, cursos de capacitagao, etc)
e  Clinicas especializadas

e Academias

Vantagens:

e Descontos acumulativos: Quanto mais emissdo de notas, maior o desconto em servicos publicos e premiacao.
e Valorizagdo do contribuinte: Descontos e vantagens exclusivas no consumo de servigos publicos e privados.
e Utilizagao flexivel: Cashback pode ser usado em diversas areas, como educacédo, salude e transporte.

e Transparéncia e seguranga: O programa é regulamentado e fiscalizado pela Prefeitura de Cuiaba.
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Objetivo da comunicagao:

A campanha tem como objetivo langar o sistema de Cashback e incentivar a adesdo ao programa Nota Cuiabana. Essa
iniciativa inovadora transforma a solicitacdo de nota fiscal de servico em beneficios diretos para a populacdo, permitindo
que os participantes acumulem valores que podem ser convertidos em descontos em servigos publicos e privados. Além de
estimular a emissdo de notas fiscais de servico, o programa valoriza o contribuinte e fortalece a relagdo entre a prefeitura e
a sociedade, promovendo mais economia e vantagens para quem colabora com o desenvolvimento da cidade.

A campanha deve comunicar de forma clara e acessivel o beneficio do programa, reforgando que pagar a emissao de nota
fiscal pode trazer vantagens diretas para os contribuintes. Ela deve destacar toda a funcionalidade do programa e
evidenciar as vantagens de solicitar a nota fiscal. Além disso, usar uma linguagem cuiabana para maior efetividade da
campanha.

Publico alvo:

e Moradores de Cuiaba em geral, que podem se beneficiar dos descontos em servigos publicos e privados oferecidos

pelo programa.

Periodo: 60 dias.
Investimentos: O orcamento total disponivel é de RS 2 milhdes (dois milhdes de reais).

Obrigatoriedade: A campanha deve conter, obrigatoriamente, 01 (um) VT de 30 segundos; 01 (um) spot de 30 segundos; 01
(um) reels/shorts de 30 segundos (diferente do VT); 01 (uma) peca estética para redes sociais; 01 (um) antincio impresso
(revista ou jornal); 01 (uma) peca de midia out of home; 01 (uma) pega de ndo-midia. As pegas devem conter,

obrigatoriamente, assinatura da Prefeitura de Cuiaba e assinatura do programa Nota Cuiabana.

Recursos proprios de comunicagao:
e Site oficial da Prefeitura de Cuiaba (www.cuiaba.mt.gov.br)
e  Pagina oficial do Facebook (facebook.com/prefeituracba)
e Instagram (@cuiabaprefeitura)

e Sjte Nota Cuiabana (www.notacuiabana.com.br)

e Aplicativo Nota Cuiabana

e Logomarca Nota Cuiabana ( https://cuiaba.mt.gov.br/storage/webdisco/2025/11/19/outros/2025-11-19-16-47-

logo-nota-cuiabana-691e2ce471ae5.pdf)

Histdrico de campanhas anteriores:

e Site oficial da Prefeitura de Cuiaba ( https://www.cuiaba.mt.gov.br/secretarias/comunicacao )

Logomarcas a serem utilizadas:

e Site oficial da Prefeitura de Cuiaba ( https://www.cuiaba.mt.gov.br/servicos/manual-da-marca )

-102 -


http://www.notacuiabana.com.br/
https://cuiaba.mt.gov.br/storage/webdisco/2025/11/19/outros/2025-11-19-16-47-logo-nota-cuiabana-691e2ce471ae5.pdf
https://cuiaba.mt.gov.br/storage/webdisco/2025/11/19/outros/2025-11-19-16-47-logo-nota-cuiabana-691e2ce471ae5.pdf
https://www.cuiaba.mt.gov.br/secretarias/comunicacao
https://www.cuiaba.mt.gov.br/servicos/manual-da-marca

CUIABA PN - CUIABA IV =iooso

PREFEITURA PREFEITURA

ANEXO Il DO EDITAL - MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N2 /2025

O MUNICIPIO DE CUIABA, pessoa juridica de direito publico interno, com sede administrativa na Praca
Alencastro, n.2 158, Centro, Cuiaba, Mato Grosso, CEP: 78.005-906, inscrito no CNPJ/MF sob o n.2

03.533.064/0001-46, neste ato representado pelo Secretario........... (nome)......... ,inscritono CPF (n2

do CPF), doravante denominado contratante e a empresa ................. , pessoa juridica de direito privado,
inscrita no CNPJ sob o n? ....... , estabelecida a........ , ha cidade de ....... - , CEP ......... , e-mail ,
neste ato representada pelo Sr. ....... (nome), inscrito no CPF ...... (n® do CPF), doravante denominado

contratado resolvem celebrar contrato, que sera regido pelas clausulas a seguir expostas.

CLAUSULA 12: OBIJETO

1.1 Contratacdo de 05 (cinco) agéncias de propaganda, para a prestacdo de servicos de publicidade para a
Prefeitura Municipal de Cuiaba e suas secretarias, via Secretaria de Comunica¢do, sem segregacdo em lotes,
itens ou contas publicitarias, de acordo com as Leis Federais 4.680/1965, 12.232/2010 e 14.133/2021, sendo
considerado como servicos de publicidade: estudos, planejamento, conceitua¢do, concepcdo, criacdo,
intermediagdo, supervisdo e execugdo de estratégias e agdes de publicidade e atividades complementares
assim como a distribuicdo da comunicagdo aos veiculos.

1.2 Também integram o objeto desta contratacdo, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

1.2.1 Compreende-se como acdo publicitdria, o conjunto de pecas e materiais publicitdrios concebidos e

desenvolvidos pela agéncia de propaganda, mediante demanda do anunciante, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informagdo, de difundir ideias e principios, posicionar instituicdes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, promover a divulgacdo das acSes do Poder Executivo
Municipal da Administracdo Publica Direta e Indireta, assim como a distribuicdo da comunicacdo aos veiculos
e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de informar o publico em geral.

1.2.2 Compreende-se como estratégia publicitaria, a elaboragdo e execug¢do do plano de a¢des publicitarias.

1.2.3 Compreende-se como agéncia de propaganda, a empresa especializada na arte e na técnica publicitaria,

que, por meio de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa internamente,
intermedeia e supervisiona a execugao externa e distribui publicidade.

1.2.4 Compreende-se como atividades complementares, os servicos especializados pertinentes:

1.2.4.1 a producgdo, a execugdo técnica e a veiculagdo das pegas e projetos criados, como, por exemplo, a

contratacdo de empresa especializada para envio de material aos veiculos/exibidoras (via link, SD ou outra
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midia) ou mesmo para conversdo de formato e/ou extensdo para veiculagdo em midia especifica (como no
caso para exibicdo em cinemas), entre outros;
1.2.4.2 ao planejamento e execucdo de pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo e geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serao difundidas as pecas e
acGes publicitdrias, sobre os resultados das campanhas realizadas e das campanhas em desenvolvimento,
relacionados a publicidade do a publicidade do Municipio de Cuiaba, como, por exemplo, a elabora¢do de
estratégia e a contratacdo de servigos especializados em pesquisa pela internet, assim como a mensuragao de
resultados das acdes de comunicacgao realizadas na rede, entre outros.
1.2.4.3 a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em consonancia com
as novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das estratégias publicitarias, como, por
exemplo, a elaboracdo e execucdo de acdes pela internet, assim como contratacdo de impulsionamento
(método de veiculacdo nas principais plataformas da rede) e de midia programatica, entre outros.
1.2.4.3.1 Ressalta-se que as pesquisas citadas anteriormente tém a exclusiva finalidade de:
1.2.4.3.1.1 gerar conhecimento sobre o mercado ou ambiente de atuacdo da Prefeitura Municipal de Cuiaba,
o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas
1.2.4.3.1.2 aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criacdo e da divulgacdo de mensagens;
1.2.4.3.1.3 possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acado publicitaria.
1.2.4.4 O planejamento objetiva subsidiar a proposicao estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e
veiculos de divulgacdo tradicionais (off-line) como digitais (on-line) para alcance dos objetivos de comunicacao
e superac¢do dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, os indicadores e métricas para
afericdo, analise e otimizagdo de resultados.
1.2.4.5 N3o esta contemplada no objeto a divulgagao de publicidade oficial, assim entendida a publicagdo de
documentos e informagdes determinadas por forga de lei ou regulamento, veiculada via Gazeta Municipal de
Cuiaba.
1.2.4.6 Também ndo se abrange neste objeto as atividades de promocgdo, patrocinio, relagdes publicas,
assessorias de comunica¢do e de imprensa e aquelas que tenham por finalidade a realizagdo de eventos
festivos. Ndo se incluem no conceito de patrocinio os projetos de veiculagdo em midia — assim entendidos os
projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
divulgacdo — e o patrocinio de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo

de divulgacao.
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CLAUSULA 22: FUNDAMENTACAO LEGAL

2.1. O presente contrato esté vinculado & Concorréncia Publica n° XX/2025 e ao Processo Administrativo ne
096040/2025, ao edital, a proposta apresentada pelo contratado, regendo-se por suas cldusulas, em legislacdo
geral, pela Lei n2 14.133/2021, pelo Decreto Municipal n2 9.650/2023, pelas normas especificas, Leis Federais
4.680/1965 e 12.232/2010.

CLAUSULA 32: REGIME DE EXECUGAO

3.1 Naexecucdo do objeto deverdao serem observadas as condicbes estabelecidas no termo de referéncia, edital
€ seus anexos;
3.2 A execucdo do objeto licitado terd inicio apds a assinatura deste, expedi¢cdo de nota de empenho e a

emissdo da ordem de fornecimento.

CLAUSULA 42: DO PRAZO DE VIGENCIA

1.1 Prazo inicial de vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir da data de assinatura do contrato,
prorrogavel por iguais e sucessivos periodos, conforme disposto no art. 107, inciso Il, da Lei n2 14.133/2021,
até o limite legal de 120 (cento e vinte) meses.

1.2 A estipulacdo de vigéncia contratual de até 10 (dez) anos revela-se justificavel e vantajosa a Administragédo
Publica, tendo em vista que os servicos de publicidade exigem planejamento estratégico continuo, em
conformidade com as politicas publicas e as diretrizes institucionais do Municipio. A manuten¢do de um
mesmo contrato por periodo prolongado proporciona maior estabilidade na execucdo das campanhas,
padronizacdo da identidade visual institucional e reducdo dos custos operacionais decorrentes da realizagdo
de sucessivos certames licitatdrios.

1.3 Sob o aspecto econémico-financeiro, a previsdao de vigéncia de até 10 anos mostra-se benéfica ao erdrio,
pois evita a onerosidade administrativa associada a realizacao frequente de novas licitagdes, reduzindo
despesas com comissdes, publicagdes, tramites processuais e eventuais recursos. Ademais, possibilita o
melhor aproveitamento dos investimentos iniciais realizados pela agéncia contratada, especialmente em
infraestrutura tecnoldgica, capacitacdo de equipe e desenvolvimento de estratégias de comunicagao,
resultando em maior eficiéncia e diminuicdo de custos indiretos ao longo da execugdao contratual. Essa
continuidade favorece ainda a melhoria da relagdo custo-beneficio, uma vez que o conhecimento acumulado
sobre as demandas municipais e a curva de aprendizado contribuem para elevar a produtividade e a qualidade
dos servicos prestados.

1.4 Além disso, a execugdo de acdes de comunicacgdo de interesse publico requer planejamento de médio e
longo prazo, notadamente em dareas sensiveis como salde, educa¢do, meio ambiente e mobilidade urbana,
cujas campanhas demandam continuidade e coeréncia nas mensagens para alcancar resultados efetivos junto
a populagao.

1.5 Cumpre destacar que a previsao de vigéncia de até 10 anos nao implica obrigatoriedade de manutengao
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do contrato durante todo o periodo, permanecendo a Administracdo resguardada pela prerrogativa de
rescisdo antecipada, conforme a legislacdo vigente, caso cesse o interesse publico ou surja necessidade de
adequacao contratual.

1.6 Dessa forma, o prazo estabelecido observa os principios da eficiéncia, economicidade, planejamento e
continuidade do servico publico, atendendo ao interesse publico e as boas praticas de gestdo contratual
preconizadas pela Nova Lei de Licitagdes e Contratos Administrativos.

1.7 Ressalta-se, por fim, que a Prefeitura Municipal de Cuiaba se reserva o direito de utilizar integral ou

parcialmente os recursos previstos, conforme as necessidades e conveniéncias da Administragdo, bem como

de acordo com o planejamento e a execucdo das campanhas institucionais.

CLAUSULA 52: DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

5.1 Constituem obrigac¢des do contratante:

5.1.1 Realizar o empenho da respectiva orcamentaria;

5.1.2 Publicar o contrato na Gazeta Municipal e no Portal Nacional de ContratagGes Publicas;

5.1.3 Acompanhar e fiscalizar a execucdo do contrato, registrando as eventuais ocorréncias;

5.1.4 Comunicar imediatamente ao contratado qualquer defeito ou deficiéncia que venha a constatar,
referente a execucdo do objeto deste contrato;

5.1.5 Informar alteragdes no cronograma, com antecedéncia minima de 24 (vinte e quatro) horas;

5.1.6 Fornecer, em tempo habil, todas as informacgbes necessdrias para o cumprimento das obrigacdes por
parte do contratado;

5.1.7 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a parte contratada, desde que
devidamente comprovada a execug¢do do servigo.

5.1.8 Fornecer e colocar a disposicdo da agéncia todos os elementos e informagbes que se fizerem
necessarios a execugao do servico.

5.1.9 Fiscalizar a execucdo do servico e subsidiar a agéncia com informacbes e comunicacBes Uteis e

necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigacdGes.
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5.1.10 Verificar o cumprimento das cldusulas contratuais relativas aos honordrios devidos a agéncia e as
condicbes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados realizados pelas agéncias
contratadas.
5.1.11 Notificar, formal e tempestivamente, a contratada sobre irregularidades observadas no cumprimento
do contrato.
5.1.12 Notificar a agéncia contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.
5.1.13 Conferir os precos da tabela de cada insercdo e os descontos negociados, conforme a Lei n?
12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos planos de midia pela agéncia contratada.
5.1.14 A Secretaria Municipal de Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Cuiabd serd a responsdvel pela
aprovacdo dos servicos solicitados antes da execucao final, determinando assim a producdo e veiculacao.
5.1.15 Instituir processo de selecdo interna entre as agéncias contratadas, cuja metodologia serd
posteriormente elaborada e aprovada Secretaria Municipal de Comunicacdo - O processo de selecdo interna
para a escolha da agéncia contratada que executard a acdo publicitaria seguird a metodologia prevista na
PORTARIA N2 XX/2025/SECOM (conforme modelo constante no anexo Ill do Termo de Referéncia), que
podera vir a ser substituida a critério da administragdo publica a qualquer tempo, seguindo-se todos os
critérios técnicos e legais.
5.1.16 Aprovar por meio de ordens formais a producdo e veiculagdo de materiais publicitarios.
5.1.17 A Secretaria Municipal de Comunicacao fiscalizard a execucdo dos servigos contratados e verificara o
cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao desejado ou especificado.
5.1.18 Nomear Gestor e Fiscais para executar a fiscalizagdo do contrato e registrar em relatério todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas que porventura serdo observadas na execugdo dos servigos,
objetivando a imediata corregao.
5.1.19 Caracterizada a inexecug¢do contratual, a Prefeitura Municipal de Cuiaba, poderd optar pela rescisao
deste contrato, e/ou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos
diretamente ao fornecedor dos servigos especializados ou ao veiculo de comunicagao e divulgagao, conforme
o0 caso, respeitando o contraditdrio e ampla defesa.
5.1.20 Em caso de ndo cumprimento dos itens 5 e 6 da tabela 3 contida na cldusula 172, 17.6.3, dos itens de
infracGes, a Secretaria Municipal de Comunicacdo promovera notificacdo extrajudicial em favor da agéncia
contratada, concedendo dias para o cumprimento das obrigacdes, e permanecendo a irregularidade sem

justificativa plausivel e aceita pela autoridade competente, sera aplicada as penalidades cabiveis.
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CLAUSULA 62: DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

6.1. Constituem obrigacdes do(a) contratado(a):

6.1.1 Aceitar, nas mesmas condi¢cbes de sua proposta, os acréscimos ou supressdes determinadas pela
Prefeitura Municipal de Cuiaba nos termos da Lei n? 14.133/2021;

6.1.2 Comunicar ao fiscal do contrato, de imediato, qualquer ocorréncia que impeca a execucao regular de
suas obrigacoes;

6.1.3 Atender as determinacgdes do fiscal do contrato, destinadas ao regular cumprimento do contrato;

6.1.4 Efetuar o pagamento de todos os impostos, taxas e demais obrigacdes fiscais incidentes ou que vierem
a incidir sobre o objeto do contrato;

6.1.5 Declarar o descumprimento das condi¢Ges de habilitacdo, sob pena de declaracdo de inidoneidade para
licitar ou contratar;

6.1.6 Manter contatos com a Secretaria Municipal de Comunicacdo sempre por escrito, ressalvados os
entendimentos verbais determinados pela urgéncia, que deverdo ser registrados e confirmados por escrito no
prazo de 3 (trés) dias Uteis;

6.1.7 Manter atualizado, durante a vigéncia do presente contrato, o endereco, nimero de telefone fixo e
celular, correio eletrénico e nome do representante legal com poder de decisao;

6.1.8 A agéncia atuard por ordem da Secretaria Municipal de Comunicac¢do da Prefeitura de Cuiab4d, de acordo
com as solicitacdes realizadas pela SECOM e sempre em conformidade com a legislacio, com o Cédigo de Etica
dos Profissionais de Propaganda e com as demais normas correlatas que regulam a atividade.

6.1.9 Os servicos a serem realizados devem ser submetidos a aprovacdo da Secretaria Municipal de
Comunicacdo da Prefeitura de Cuiab3, responsaveis pela determinag¢do de sua producgao e veiculagao.

6.1.10 A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execuc¢do dos servigos.

6.1.11 Preencher ao longo da execugdo do contrato os requisitos de qualificagao indicados no Anexo | do Termo
de Referéncia.

6.1.12 Operar como organizacao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

6.1.13 Manter sigilo quanto as informacdes que necessitem.

6.1.14 Ter os trabalhos executados pelos profissionais indicados na comprovacdo da capacidade de
atendimento da Proposta Técnica, que sera apresentada no certame licitatdrio, admitida a substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante a aprovacao prévia da Secretaria Municipal de
Comunicacdo da Prefeitura de Cuiaba.

6.1.15 Centralizar o comando da publicidade do Municipio de Cuiaba (sede, filial, sucursal ou escritério) em
Cuiabd, com estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos seguintes profissionais: A agéncia
contratada deverd dispor de equipe profissional minima composta por: 1 (um) na area de atendimento; 1 (um)

na area de planejamento e pesquisa; 2 (dois) na area de criagdo; 1 (um) na drea de
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midias sociais e inovag¢8es; 1 (um) na drea de produgdo impressa, eletrénica e de design/computacio grafica,
1 (um) na drea de midia e 01 (um) especialista em planejamento de marketing digital e trafego pago.
6.1.16 Executar todos os servicos relacionados com o objeto do Termo de Referéncia, de acordo com os prazos
e demais especificacOes estipuladas pela Secretaria Municipal de Comunicacdo (SECOM) e pela Secretaria
Adjunta de Administragdo Sistémica da Secom.
6.1.17 Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores de servicos
especializados e veiculos de divulgacao, sempre apds autorizacdao expressa da SECOM, respondendo pelos
efeitos desses acordos, incluindo os dados e os prejuizos, diretos e indiretos, decorrentes de sua culpa.
6.1.18 A Contratada somente podera contratar e executar qualquer servico ou aquisicio de bens com
fornecedores de servicos especializados e veiculos de divulgacdo desde que estes contenham todas as
certiddes de regularidade fiscal exigida conforme lei n° 14.133/21 e demais normativas vigentes.
6.1.19 Orientar a producdo, aimpressao e a distribuicdo das pecas gréficas conforme a solicitacdo e aprovagao
da SECOM e atestar a conformidade do material.
6.1.20 Comprometer-se com a perfeita execucdo de todos os servigos solicitados.
6.1.21 Envidar esforgos para obter as melhores condi¢Ges nas negociagGes comerciais junto a fornecedores e
veiculos de comunicacao.
6.1.22 Elaborar, sempre que solicitado pela SECOM, estudo de praticas e investimentos em midia que vém sendo
empregados.
6.1.23 Fazer cotacOes prévias de preco para os servicos a serem prestados por fornecedores, apresentando,
no minimo, 03 (trés) cotag¢Ges coletadas entre os fornecedores, todas originais, em papel timbrado, que
contenham a identificagdo do fornecedor (com, pelo menos, razio social/nome completo, CNPJ/CPF, endereco
e telefone) e a assinatura do responsavel pela cotagdo, além da descri¢do do produto ou servigo, dos valores
unitdrio e total e, quando necessario, das especificagcdes.
6.1.24 Nos casos de reutilizagbes de pecgas publicitdrias da SECOM ou parte delas, como foto ou cena
especifica, a contratada devera negociar sempre as melhores condi¢Ges de preco.
6.1.25 Transferir a Prefeitura Municipal de Cuiabd as vantagens obtidas em negociacdo com fornecedores de
servigos especializados e com veiculos de divulgacdo, incluindo os eventuais descontos e as bonificacGes na
forma de tempo, espaco ou reaplicagGes que tenham sido concedidos.
6.1.26 Dar celeridade nos processos de comprovacao de criagao, producao e veiculagao, responsabilizando-
se, inclusive, pela morosidade de terceiros, no caso, fornecedores e veiculos.
6.1.27 Com relagdo aos processos de criagdo, as comprovagoes e demais documentac¢des necessdrias devem
ser inseridas no processo em até 5 (cinco) dias apds a aprovacdo final das pegas.
6.1.28 Quanto aos processos de produc¢do, o prazo para inser¢do de comprovacgdo, entre outros documentos

obrigatdrios, é de 5 (cinco) dias apds a entrega do material.
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6.1.29 J4 no que tange os processos de veiculagao, a data limite para a entrega dos comprovantes, assim como
os demais documentos necessarios, é de 5 (cinco) dias, a contar a partir do primeiro dia apés o fim da
veiculagdo.
6.1.30 Em caso de eventuais atrasos, oriundos de situagGes especificas, devidamente manifestadas por meio
de justificativa plausivel, havera ainda a prorrogacdo do prazo por mais 2 (dois) dias.
6.1.31 O ndo cumprimento dos prazos estabelecidos provocam a contratada san¢des e penalidades, de acordo
com o item 16.6.2, da tabela 3 (infracGes), da cldusula 162 — Das San¢Ges Administrativas do Termo de
Referéncia.
6.1.32 Em caso de atraso na comprovacdo de realizacdo do servico por prazo superior a 30 dias, fica a
Contratada responsavel pela notificagcdo do prestador, renovavel por mais 02 (duas) vezes a cada igual periodo,
sob pena de cancelamento do respectivo pagamento, apds as 03 (trés) notificacOes citadas.
6.1.33 Desta forma, caso o material comprovatério ndo seja entregue no prazo maximo de 90 dias apds a
veiculacdo, fica a critério da SECOM o ndo pagamento pelo respectivo servico, uma vez que ndo houve a efetiva
demonstracdo de sua realizagdo.
6.1.34 Encaminhar, apds a aprovagdo do servico pela SECOM e sem Onus a esse, as copias de pecas produzidas,
desde que ndo seja para uso em veiculagdo de midia paga: TV/Cinema — cépias em Memaria USB Flash Drive
e/ou arquivos digitais; internet — cépias em MEMORIA USB FLASH DRIVE e/ou em arquivos digitais; radio —
copias em MEMORIA USB FLASH DRIVE e/ou arquivos digitais; midia impressa e material publicitario — cépias
em MEMORIA USB FLASH DRIVE, com arquivos em alta resolucéo, finalizados, sendo uma cépia aberta e uma
fechada.
6.1.35 Criar e manter sempre atualizadas, em nuvem ou em outro servidor de facil e pronto acesso a equipe
da Secretaria Municipal de Comunicacdo, assumindo as despesas relacionadas, todas as pecas desenvolvidas
e aprovadas no ano de execugdo do contrato, com cdpias em alta e baixa resolugdo e pegas abertas, nos casos
que houver tal possibilidade, além de documentos com as informagdes referentes a direitos autorais e prazos
de validade desses direitos.
6.1.36 Criar e manter sempre atualizado um banco de imagens, em nuvem ou em outro servidor de facil e
pronto acesso a equipe da Secretaria Municipal Comunicagao, assumindo as despesas relacionadas, com as
fotos, ilustragBes, cenas e demais imagens produzidas durante a execu¢do do contrato, assim como as
informacgdes referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.
6.1.37 Produzir e entregar anualmente, em meio impresso e em MEMORIA USB FLASH DRIVE, o portfélio dos
trabalhos realizados a Secretaria Municipal de Comunicacdo durante a execugdo do contrato, além de relatdrio
de todas as pecas desenvolvidas e produzidas, tendo como prazo final o ultimo dia util do Ultimo més de
vigéncia do contrato ou de sua prorrogacao.
6.1.38 Efetivar as opera¢Oes de pagamento referentes aos servigos prestados por veiculos ou fornecedores

de servicos especializados, operacdo que devera ser realizada em até cinco (5) dias uUteis do
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recebimento do pagamento realizado pela Prefeitura Municipal de Cuiaba, preferencialmente por meio de
depdsito ou transferéncia bancaria identificada.
6.1.39 Entregar a Secretaria Municipal de Comunicagdo, a cépia dos comprovantes de pagamentos feitos aos
fornecedores de servigos especializados e aos veiculos de divulgacdo até o dia 10 do més subsequente ao do
pagamento realizado pela agéncia.
6.1.40 Entregar a Secretaria Municipal de Comunica¢do, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10
de cada més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos especializados e
veiculos de divulgacdo, com o respectivo acompanhamento de seus pagamentos, devendo conter, pelo menos,
as seguintes informacdes: data de pagamento do fornecedor contratado; data de pagamento da contratada;
numero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.
6.1.41 Comunicar imediatamente a Secretaria Municipal Comunicacdo toda e qualquer alteracao, rejeicao,
cancelamento ou interrupcdo de um ou mais servicos contratados, além de adotar instantaneamente
providéncias para solucionar a pendéncia.
6.1.42 Responsabilizar-se pelo aumento de despesas ou perda de descontos para o contratante, gerados em
decorréncia de sua culpa, realizando o ressarcimento a Prefeitura Municipal de Cuiabd em até dois (2) dias Uteis,
contados a partir do recebimento da notificagcdo de ressarcimento.
6.1.43 Manter, durante a execuc¢do do contrato, todas as condi¢gOes de habilitacdo exigidas; entre as quais, a
certificacdo de qualificagdo técnica de funcionamento, de acordo com o Artigo 4 da Lei n212.232/2010.
6.1.44 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando exigido por
norma, com relacdo a empregados de fornecedores e veiculos contratados.
6.1.45 Cumprir todas as leis e posturas (federais, estaduais e municipais) pertinentes, responsabilizando- se
por todos os prejuizos decorrentes de infracGes a que houver dado causa.
6.1.46 Prestar esclarecimentos a Secretaria Municipal de Comunicacdo sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que se envolver, independente de solicitagao.
6.1.47 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto do
Termo de Referéncia, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos cofres
publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
6.1.48 A agéncia contratada é responsavel pelos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir
sobre os servigos contratados.
6.1.49 Sempre que houver solicitacdo da Secretaria Municipal Comunicacdo, a agéncia deverd apresentar a
comprovacdo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigacGes trabalhistas, previdenciarios

e fiscais.
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6.1.50 Permitir e oferecer condi¢Ges para a mais ampla e completa fiscaliza¢cdo, fornecendo informacgdes e
relatérios, propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execuc¢do e atendendo as
observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacdo.
6.1.51 Permitir que a auditoria interna da Prefeitura Municipal de Cuiaba ou auditoria externa por esse
indicada tenham acesso a todos os documentos relacionados a execucao do contrato.
6.1.52 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes
de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos ou contratados.
6.1.53 Obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que |he venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionados com o cumprimento do contrato.
6.1.54 Responsabilizar-se por qualquer acao judicial que tenha por fundamento a legislacdo trabalhista ou de
protecdo dos direitos autorais ou a propriedade intelectual, devendo adotar providéncias no sentido de
preservar o contratante e de manté-lo excluido da lide, assim como de reivindica¢des, demandas, queixas ou
representagGes referentes a tais assuntos.
6.1.55 Arcar com o O6nus relacionado a producgao e criagcdo de pecas e campanhas que, por meio de legislagdo
ou de entidades como o CONAR (Conselho Nacional de Autorregulamentacdo Publicitdria), sejam impedidas
de veicular ou, uma vez veiculando, sejam retiradas do ar.
6.1.56 Manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servicos prestados e das pecas publicitarias
produzidas, durante o periodo de, no minimo, cinco (5) anos apds a extingdo do contrato.
6.1.57 O processo de selecdo interna para a escolha da agéncia que executara a a¢do publicitaria seguira a
metodologia prevista na Portaria n2 XX/2025/SECOM (modelo anexo), que podera vir a ser substituida a
critério da administragdo publica a qualquer tempo, seguindo-se todos os critérios técnicos e legais.
6.1.58 A Prefeitura Municipal de Cuiaba n3o presta servicos de assessoria e consultoria para as AGENCIAS
contratadas a respeito das relagGes juridicas que estas vierem a ter com terceiros, devendo as agéncias assumir
o Onus de tais relagbes, possuir equipes de profissionais capazes de atender as demandas e percalgos que
vierem a existir.
6.1.59 Arelagdo juridica da Prefeitura Municipal de Cuiaba é direta para com as agéncias contratadas, devendo
estas se responsabilizar perante as relagdes juridicas com os terceiros contratados, quais sejam, veiculos,
fornecedores de servicos especializados e outros.
6.1.60 Aceitar, nas mesmas condi¢Ges contratuais, acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarias, em
até 25% (vinte e cinco por cento) do valor atualizado previsto no item 3, facultada a supressdo além desse
limite, mediante acordo entre as partes.

CLAUSULA 72: DO LOCAL E DATA DA EXECUCAO DO OBJETO

7.1 A execugdo dos servicos serd realizada nas sedes das agéncias contratadas, conforme solicitagdo prévia

da Secretaria Municipal de Comunicagao.
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7.2 Ndo haverd necessidade de adequacbes internas de infraestrutura fisica, Idgica ou elétrica nas
dependéncias da Prefeitura, uma vez que a execucdo dos servicos serd realizada nas sedes das agéncias

contratadas, conforme solicitagdao prévia da Secretaria Municipal de Comunicacao.

CLAUSULA 82: DOS ENCARGOS CONTRATUAIS

8.1 A Contratada é responsdvel por todas as providéncias e obrigacGes referentes a legislagdo especifica de
acidentes de trabalho quando de ocorréncias em que forem vitimas os seus funciondrios, no desempenho dos
servicos ou em conexdo com eles.

8.2 A Contratada, como Unica e exclusiva responsdvel pela execugdo do servigo objeto do presente contrato,
responde civil e criminalmente por todos os danos, perdas e prejuizos que, por dolo ou culpa sua, de seus
empregados, prepostos ou terceiros, no exercicio de suas atividades, vier, direta ou indiretamente, causar ou
provocar a Contratante ou a terceiros.

8.3 A Contratada, caberd as despesas referentes aos servicos gerais, transporte horizontal e vertical, m3o- de-
obra e materiais, inclusive para instalacbes provisérias, e todos os encargos sociais, trabalhistas,
previdenciarios e fiscais decorrentes. Cabe ainda a Contratada, por todo o periodo de execu¢do do servico,
manter os seguros que por Lei se tornarem exigiveis.

8.4 A inadimpléncia da Contratada com referéncia aos mesmos ndo transfere a Contratante a

responsabilidade por seu pagamento, nem podera onerar o objeto do contrato.

CLAUSULA 92: DO VALOR

9.1 O valor global do contrato que contemplard além da agéncia ora contratada, as agéncias: xx, inscrita no
CNPJ/MF sob o n2 x, xx, inscrita no CNPJ/MF sob o n? x, xx, inscrita no CNPJ/MF sob o n2 x, xx, inscrita no
CNPJ/MF sob o n2 x, serd no valor total de RS 40.000.000,00 (quarenta milhdes de reais) sendo que, a
remuneracdo devida a cada uma atendera a proposta de pregos apresentada pelas mesmas distintamente
quando da solicitagcdo aprovada para a prestacdo dos servicos a ser contratado, objeto deste contrato.

9.2 Ressalta-se que a Prefeitura Municipal de Cuiaba se reserva o direito de utilizar ou nao a totalidade dos
recursos previstos, conforme necessidade e conveniéncia da Administragdao, bem como de acordo com o

planejamento e a execugdo das campanhas institucionais.

CLAUSULA 102: DAS CONDICOES DE PAGAMENTO E COMPROVAGAO DA EXECUGAO DOS SERVICOS

10.1 Para liquidagdo e pagamento das despesas referente aos servigcos previamente autorizados pela
SECOM, as agéncias contratadas deverdo apresentar:
10.1.1 A correspondente Nota Fiscal, sem rasura e em letra legivel, em nome da Secretaria Municipal de

Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Cuiabd, CNPJ n2 03.533.064/0001-46, contendo o nimero do
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contrato, servicos contratados, além das seguintes informagdes da contratada: nome, CNPJ e dados bancarios
(Banco (nome e numero) Agéncia (nome e numero) Conta Corrente (niUmero);
10.1.2 Quaisquer alteragGes nos dados bancdrios deverdao ser comunicadas tempestiva e formalmente a
SECOM, ficando as agéncias contratadas responsaveis pelos prejuizos decorrentes da falta ou
intempestividade da informacdo;
10.1.3 O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento as agéncias
contratadas devera ser o CNPJ constante do preambulo do contrato;
10.1.4 Quando referente a pagamento de fornecedores e veiculos, a Nota Fiscal também deverd conter o
nimero do documento que autorizou a veiculacdo ou producdo do servico e o nome empresarial do
fornecedor com seu respectivo CNPJ;
10.1.5 Ainda no que tange o pagamento de fornecedores e veiculos, a agéncia contratada deverd apresentar
os documentos comprobatdrios de execucdo/entrega dos servicos (fotos comprobatoérias da execucdo do
servico executado, devendo ser apresentada com detalhamento contendo: data, tamanho, resolucdo, caminho
de armazenamento, titulo e localizagdo, dentre outras informacdes, ndo sendo aceitos prints, somente fotos
quando for tirado da tela com as informacdes do detalhamento os quais deverdo ser anexado a midia que fara
parte do processo de pagamento), os documentos comprobatdrios da demonstracdo do valor devido ao
veiculo, da sua tabela de pregos, dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢do e da
efetiva veiculacao, sendo este ultimo providenciado sem 6nus ao contratante.
10.1.6 Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o
numero do documento que autorizou a veiculagdo ou producdo dos servicos e o nome empresarial do
fornecedor com seu respectivo CNPJ.;
10.1.7 Na primeira via do documento fiscal do fornecedor de servicos especializado ou do veiculo:
10.1.8 O CNPJ que deverd constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado devera ser o
mesmo da cota¢do de pregos que norteou a contratagdo;
10.1.9 Os documentos comprobatdrios da execugdao dos servigos especializados e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega;
10.1.10 Os documentos comprobatérios da demonstragao do valor devido ao veiculo, da sua respectiva tabela
de precos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de inser¢do e da efetiva
veiculagdo, sendo este Ultimo providenciado sem 6nus para a Prefeitura Municipal de Cuiab3;
10.1.11 Na ocorréncia de falha em uma programacdao em midia eletrdnica, as agéncias contratadas deverao
apresentar documento do veiculo com a descricdo da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidacdo.

10.1.12 O comprovante de veiculagdo a que se refere o subitem 10.1.8 e 10.1.9 é constituido por:
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10.1.12.1 revista e anudrio: declara¢do de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, exemplar original e nota fiscal da grafica responsavel pela
tiragem ou declaragdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
a impressao.
10.1.12.2 jornais: declaracdo de execucdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculacdo, exemplar original ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informacodes sobre periodo ou data de circulacdo, nome do jornal e praca, e nota fiscal da grafica responsavel
pela tiragem ou declaragao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a impressao;
10.1.12.3 demais meios: relatério de checagem de veiculacdo emitido por empresa independente ou por um
dos seguintes documentos:
10.1.12.3.1 TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagdo ou insergdo ou irradiacdo e similares) e declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagado, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsdvel pela declaracdo, local, data,
e periodo da veiculagao;
10.1.12.3.2 Como alternativa ao procedimento previsto no item “10.1.12.3.1”, as agéncias contratadas
poderdo apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculagdo ou
insercdo ou irradiacdo e similares) em que figure a declaragdo prevista na alinea “a” deste subitem, na frente
ou no verso desse documento, mediante impressao eletrénica ou a carimbo, desde que essa declaragao seja
assinada e que esse documento “composto” contenha todas as informagdes previstas na alinea “a”.
10.2 Midia Exterior:
10.2.1 Midia Out Off Home: relatério de exibi¢cdo fornecido pela empresa que veiculou a pega, de que devem
constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha, datado e assinado, acompanhado de
declaragdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou
a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF
e assinatura do responsavel pela declaracao;
10.2.2 Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local da veiculagdo, quantidade
de inser¢Ges, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e assinado, acompanhado de declaragdo de
execucdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos nome

empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracéo;
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10.2.3 Carro de Som: relatério de veiculagao, datado e assinado, fornecido pela empresa que veiculou a pega,
com relatdrio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a cidade
em que a acao foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagado, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao.
10.2.4 Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas, acompanhado do
print da tela, de todo o periodo de veiculagao.
10.3 As formas de comprovacao de veiculacdo em midia ndo previstas nos itens “10.1.12.3.1, 10.2 e 10.2.4",
serdo estabelecidas formalmente pela SECOM, antes da aprovacdo do respectivo Plano de Midia.
10.4 Os documentos de cobranca e comprovacdo da execuc¢do e entrega dos servicos para a liquidacdo e
pagamentos de despesas deverao ser encaminhados pela agéncia as dependéncias da Secretaria Municipal de
Comunicagao.
10.5 Qualquer atualizacdo dos documentos comprobatérios deverad ser formalizada e encaminhada pela
SECOM para as agéncias contratadas.
10.6 Compete ao Fiscal do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada inser¢do e os descontos
negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n® 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo dos respectivos Planos
de Midia pelas agéncias contratadas a SECOM.
10.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga e comprovacado da execugdo e
entrega dos servicos, a SECOM a seu juizo, podera devolvé-la para as devidas correcdes, ou aceita-la, com a
glosa da parte que considerar indevida.
10.8 Na hipdtese de devolugdo, a documentagdo serd considerada como ndo apresentada, para fins de
atendimento das condi¢des contratuais.
10.9 A SECOM ndo pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razdo de pendéncia no
cumprimento de quaisquer cldusulas constantes do contrato.
10.10 Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera verificada a comprovacdo de regularidade das agéncias
contratadas referente a:
10.10.1 Certificado de Regularidade de Situag¢do do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS;
10.10.2 Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT;
10.10.3 Certiddo Conjunta de Regularidade com a Fazenda Federal (Quitagdo de Tributos e 10.10.4
Contribui¢Ges Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal);
10.10.5 CertidGes negativas de tributos estaduais emitidas pelos respectivos érgaos;

10.10.6 CertidGes negativas de tributos municipais emitidas pelos respectivos érgaos.
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10.11 As agéncias contratadas apresentardo a Secretaria Municipal de Comunicacdo os documentos
comprobatérios de manutengdo de suas condi¢des de habilitagdo, sempre que préximos aos seus respectivos

vencimentos.

CLAUSULA 112: DA REMUNERACAO

11.1 Pertencerd a Prefeitura Municipal de Cuiabd as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificacGes
na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacdo. A agéncia
contratada ndo fard jus a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo pelo
contratante de créditos que a esse tenham sido concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer agao
publicitdria pertinente ao contrato.

11.2 A Agéncia de Publicidade sera remunerada por honorarios de:

11.2.1 % ( por cento) sobre os custos: (i) a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material,

assim como (ii) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serao difundidas
as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a
criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos
das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
estratégias publicitarias, como, por exemplo, a elaboracdo e execu¢do de agGes pela internet, assim como
contratacdo de impulsionamento (método de veiculagdo nas principais plataformas da rede) e de midia

programadtica, entre outros.

11.2.1.1 Os honorarios de remuneracao dispostos no item 15.2.1, quando referentes ao investimento em
plataformas digitais (impulsionamento, midia programatica, etc.), ndo estdo vinculados a servigos externos
prestados por fornecedores especializados, nem correspondem ao desconto-padrdo ndo pago pelas
plataformas digitais, mas visam remunerar devidamente a CONTRATADA pela sua intermediacdo, supervisao,
monitoramento de performance e otimizacdo da distribuicdo de pecas publicitarias por meio de plataformas
digitais.

11.2.1.2 Na gestdo pela CONTRATANTE dos investimentos destinados para distribuicdo das pegas publicitarias
de uma campanha em plataformas digitais, a remuneracdo da CONTRATADA, prevista no subitem 15.2.1,
devera incidir sobre o valor aplicado na plataforma, de modo que o somatério do valor autorizado para essas
empresas com o dos referidos honordrios ndo supere o total de investimento proposto pela CONTRATADA
para essa distribuicdo.

11.3 Os honordrios serao calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.

11.3.1 Pelos servicos de criacdo e execugdo interna, a Agéncia de Publicidade, recebera o valor

correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do
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Estado de Mato Grosso - SINAPRO, com um desconto de % ( por cento).

11.4 As Agéncias de Publicidade também fardo jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacdo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65 e do Decreto n° 57.690/66. 8.1.1. O desconto
sera concedido as agéncias contratadas pela concepcao, execucao e ou distribuicao de publicidade, por ordem
e conta da SECOM, nos termos do art. 19 da Lei n® 12.232/2010.

11.5 As contratadas repassardo a Prefeitura Municipal de Cuiaba o valor correspondente a 5% (cinco) por
cento do valor da midia efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculagdo, correspondente
ao repasse parcial dos honorarios de veiculacdo, pagos pelos Veiculos de Comunicacdo a agéncia de
publicidade.

11.6 As despesas com deslocamento de profissionais das agéncias contratadas, de seus representantes ou de

fornecedores por ela contratados, na cidade de Cuiaba, serdo de responsabilidade das contratadas.

CLAUSULA 122: DAS CONDICOES E PRAZO DE PAGAMENTO

12.1 Os pagamentos serdo realizados depois da conclusdo dos servicos, por campanha, apds a devida
prestacdo de contas pela agéncia e atestado de conformidade realizado pelo fiscal do contrato e pela Diretoria
Administrativa e Financeira da SECOM, devidamente acompanhado de 12.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista
da agéncia contratada, obedecendo aos prazos conforme calendario estabelecido pela Secretaria Adjunta de
Tesouro da Secretaria Municipal de Economia de Cuiaba.

12.3 De acordo com a Lei n? 12.232/2010, somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo
contratante poderdo fornecer as contratadas bens e servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto, sendo exigida sempre a apresentacdo pela agéncia contratada a
Secretaria Municipal de Comunicac¢do de trés (3) orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido.

12.4 O faturamento dos servicos de producdo externa e veiculagdo deverdo ser feitos pelos prestadores de
servicos em nome da Secretaria Municipal de Comunicacdo da Prefeitura Municipal de Cuiabd, aos cuidados
da agéncia contratada, por meio da qual os pagamentos serdo efetuados.

12.5 O atesto das notas fiscais somente serdo realizados mediante a comprovagao do cumprimento dos
documentos obrigatdrios pelas agéncias contratadas de todas as condi¢des pactuadas e ocorrera em cinco dias
Uteis apods a entrega da documentacgao pertinente;

12.6 Para efeito de contagem do prazo de atesto, a documentacgao recebida apds as 14h00 sera considerada
entregue no dia util subsequente.

12.7 A Prefeitura Municipal de Cuiaba ndo acata cobrancga por meio de duplicatas ou qualquer outro titulo em
bancos ou outras instituicGes do género.

12.8 A Prefeitura Municipal de Cuiaba ndo é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela agéncia
contratada, que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

12.9 Correrdo por conta das agéncias contratadas o 6nus do prazo de compensacdo e todas as despesas

bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros, processuais
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e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.
12.10 A Prefeitura Municipal de Cuiaba, na condigcdo de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos
tributos e contribuicdes a que esteja obrigada pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos

pagamentos que efetuar.

CLAUSULA 132: DOS DIREITOS AUTORAIS

13.1 A agéncia contratada cedera a Secretaria Municipal de Comunicag¢do da Prefeitura Municipal de Cuiab3,
os direitos autorais patrimoniais de uso das ideias (incluidos estudos, anadlises e planos), pegas, campanhas e
demais materiais de publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos,

concebidos, criados ou produzidos em decorréncia do contrato firmado. Os direitos sao
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cedidos de forma total e definitiva para uso no Brasil ou em qualquer pais do mundo. Os direitos patrimoniais
cedidos poderdo ser usados pela Prefeitura Municipal de Cuiaba em todas as suas modalidades de utilizacao,
diretamente ou por intermédio de terceiros. Quando necessario realizar contrata¢des que envolvam direitos
de autor e conexos, as agéncias contratadas solicitardo a quem de direito a concessao por prazo, finalidade,
territério e prego, inclusive quanto a eventual renovagao do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas
respectivas titularidades.

13.2 As agéncias contratadas se comprometem a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca
e os de cessdo dos demais direitos de autor e conexos.

13.3 A Prefeitura Municipal de Cuiabd serad a Unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou
digitais oriundos do cumprimento do contrato, sejam estes passiveis ou ndo de protecdao do Direito de
Propriedade Intelectual. E garantida a Prefeitura Municipal de Cuiab4, a apropriagdo dos direitos patrimoniais
e conexos originalmente de titularidade das agéncias contratadas e dos funcionarios desta, sobre os resultados

da execucdo do contrato, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

CLAUSULA 142: DO MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

14.1 O contrato deverd ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as cldusulas avencadas e as
normas da Lei n? 14.133, de 2021, e cada parte responderd pelas consequéncias de sua inexecucdo total ou
parcial;

14.2 Em caso de impedimento, ordem de paralisagdao ou suspensdo do contrato, o cronograma de execu¢ao
serd prorrogado automaticamente pelo tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante termo
aditivo;

14.3 As comunicagdes entre o 6rgao ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que

o ato exigir tal formalidade, admitindo-se o uso de mensagem eletronica para esse fim;

CLAUSULA 152: DA DOTACAO ORCAMENTARIA

PREVISAO ORCAMENTARIA

Unidade Orgamentaria: 17.101 — SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO

Programa: 0020

Projeto Atividade: 2009

Fonte: 500

Nat. Despesa / Elemento de Despesas: 33.90 — 39.00
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CLAUSULA 162: DA GARANTIA CONTRATUAL

16.1 As contratadas prestarao individualmente seguro-garantia, em favor da Prefeitura Municipal de Cuiab3,
no valor de RS 400.000,00 (quatrocentos e mil reais), correspondente a 1% (um por cento) do valor do
contrato, de acordo com o Artigo 96, da Lei Federal n2 14.133/2021, podendo cada contratada optar por uma
das modalidades previstas no diploma legal citado, no prazo de 30 (trinta) dias contados a partir da data de

assinatura do contrato.

CLAUSULA 172: DAS PENALIDADES

17.1 As infragOes praticadas pelo contratado serdao sancionaveis de acordo com sua gravidade, respeitado o

contraditério e a ampla defesa, seguindo o rito processual detalhado no link Processo Sancionatdrio.

17.2 0 descumprimento das obriga¢gdes assumidas pelas agéncias contratadas, sem justificativa aceita pela
Prefeitura Municipal de Cuiab3, resguardando os preceitos legais pertinentes, poderdo acarretar as seguintes
san¢bes administrativas:

17.2.1 Adverténcia;

17.2.2 Suspensdo temporaria de participacdo da sele¢do interna;

17.2.3 Multa de mora e multa compensatoria;

17.2.4 Suspensdo tempordria de participacdo de licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracdo Publica por até 02 (dois) anos;

17.2.4 Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica.

17.3 Aplicagdo das san¢Oes observara as seguintes disposicées:

17.3.1 A adverténcia, serd aplicada diretamente pelo fiscal do contrato, cabendo recurso administrativo no
prazo de 15 (quinze) dias Uteis ao gestor do contrato, contados a partir da notificagdo da san¢do, sem a
necessidade de apurar responsabilidade mediante a instaura¢do de processo administrativo conduzido por
comissao especial;

17.3.2 caberd ao gestor aplicar a suspensdao temporaria de participa¢do de licitagdo e impedimento de
contratar com a Administragao Publica e propor a declaragdo de inidoneidade;

17.3.3 a aplicagdo da declaragdo de inidoneidade serd de responsabilidade da autoridade competente pela
pasta;

17.4 A sangao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

17.4.1 descumprimento parcial das obriga¢des e responsabilidades assumidas contratualmente;
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17.4.2 outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servi¢os, a juizo da
Prefeitura Municipal de Cuiabd, desde que ndo caiba a aplicagdo de san¢do mais grave.
17.5 A falha na execugdo contratual restard configurada quando:
17.5.1 As agéncias contratadas cometerem, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de execugdo
contratual, uma quantidade de infragdes cujo somatério de pontos correspondentes, conforme a 17.6 Tabela

1 (abaixo), atinja ou ultrapasse 10 (dez) pontos:

Grau da infragao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infracdo

Média 2 pontos por infracdo

Grave 3 pontos por infracao

17.6.1 Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

17.6.1.1 Comprovadas as falhas e atingida a pontuacdo estabelecida anteriormente, a Prefeitura Municipal
de Cuiabd podera aplicar as sangdes, por infracdo, conforme os graus, as correspondéncias, as descri¢des e as

incidéncias estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

17.6.2 Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracao

Grau da infragdo Correspondéncia

Adverténcia (na primeira infragado)

Leve Multa no valor de 0,05%, por incidéncia, sobre o valor do contrato (apds
a

primeira infragdo).

Média Multa no valor de 0,1%, por incidéncia, sobre o valor do contrato.

Grave Multa no valor de 0,5%, por incidéncia, sobre o valor do contrato.

17.6.3 Tabela 3 — Infracoes

Item Descricao Grau Incidéncia

1 Ndo operar como organizagdo complet [~ o Semestral

a prejudicando o fornecimento dos servicos com

elevada

qualidade.
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Demora para centralizar o comando da publicidad

2 e Grave Por
da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA no estado, onde, ocorréncia
para esse fim, mantera escritério, sucursal ou filial.
Ndo executar, com seus proprios recursos, todos os

3 Grave Semestral
servicos previstos neste TR, mediante demanda da
PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA.
N3ao utilizar, na elaboracdo dos servicos objeto deste contrato,

4 os profissionais indicados na Proposta Técnica da concorréncia Leve Semestral
que deu origem a este instrumento, para fins de
comprovagao da
Capacidade de Atendimento.
Substituir os profissionais envolvidos na execucado

5 Leve Por
contratual
sem o conhecimento e anuéncia da PREFEITURA MUNICIPAL ocorrencia
DE CUIABA.
N3o envidar esforcos no sentido de obter as melhores

6 condicBes nas negociacdes comerciais junto a fornecedores de Grave Por
bens e de servicos especializados e a veiculos de divulgacdo ou ocorréncia.
ndo transferir 3 PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA todas
as
vantagens obtidas.
Ndo observar rigorosamente as especifica¢gdes estipuladas

7 pela Grave Por
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA no fornecimento de ocorréncia
produtos e servigos relacionados com o objeto deste
contrato.
N3o exercer o controle de qualidade na execuc¢do dos servigos

8 Grave Por
prestados, com base nos parametros determinados

ocorréncia

pela
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA.
N3o atuar com atencao e responsabilidade na elaboracao

9 de Grave Por
estimativa de custos dos produtos e servicos objeto deste ocorréncia
contrato.
Nao observar as condi¢des estabelecidas no presente

10 contrato para o fornecimento de bens e de servigos Média Semestral

especializados a

PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA.
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Nao observar 0s prazos estabelecidos
11 pela Média Por
PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA na condugdo dos ocorréncia
servicos objeto deste contrato.
Provocar prejuizos e danos a PREFEITURA MUNICIPAL
12 Grave Por

DE
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CUIABA devido a sua demora, omiss3o ou erro, na conducdo
dos

servicos objeto deste contrato.

ocorréncia

13

Ndo tomar providéncias, imediatamente, em casos de
alteragodes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupc¢des de um ou
mais servicos, mediante comunicacdo da PREFEITURA

MUNICIPAL DE CUIABA.

Grave

Por

ocorréncia

14

N3o repassar a PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA todas as
vantagens obtidas em negociacdio de compra de midia,
incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na forma de
espaco, tempo ou reaplicacées que tenham sido concedidos
por veiculo

de divulgacao.

Grave

Por

ocorréncia

15

N3o repassar a PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA o
desconto

de antecipacdo de pagamento, caso esta venha a

saldar compromisso antes do prazo estipulado.

Grave

Por

ocorréncia

16

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA, preterindo veiculos de divulgagdo que

nado os concedam ou priorizando os que os oferecam.

Grave

Por

ocorréncia

17

Ndo negociar as melhores condicdes de prego, até os
percentuais maximos estabelecidos neste contrato, no tocante
aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos
patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacGes de pecas publicitarias da PREFEITURA MUNICIPAL
DE CUIABA.

Grave

Por

ocorréncia

18

N3do incluir cladusula de alerta em seus pedidos de cotacdo junto
a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando
pertinente, no sentido de que, na producdo de pecgas
publicitarias destinadas a veiculacdo pelas emissoras de
televisdo e em salas cinematograficas, seja considerado o
disposto nos arts. 44 a 46 da

Lei n2 12.288/2010 (Igualdade racial).

Média

Por
ocorréncia

Contratar fornecedores de bens e de servigos especializados ou
reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de veiculos de

divulgacdo, relacionados a execucdo deste contrato, sem a

Grave

Por
ocorréncia
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19

autorizacgdo prévia e por escrito da PREFEITURA MUNICIPAL
DE CUIABA.

20

Nao providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se
responsabiliza pelos seus conteldos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da
Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA em veiculos de divulgacdo que

promovam conteuldos ou atividades ilegais.

Média

Por
ocorréncia

21

N3o apresentar & PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA, para
autorizacdo do plano de midia de cada acdo ou campanha
publicitdria, relacdo dos meios, pracas e veiculos de divulgacao
dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculacdo, a cargo de empresa

independente.

Leve

Por
ocorréncia

22

Cotar precos para o fornecimento de bens ou de servicos
especializados junto a fornecedores em que: um mesmo sécio
ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo
procedimento de cota¢do; e que algum dirigente ou empregado
da AGENCIA CONTRATADA tenha participacdo societaria ou

vinculo comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

Grave

Por
ocorréncia

23

Realizar despesas com bens e servigos especializados prestados
por fornecedores, com veiculagdio e com qualquer outra
despesa relacionada com este contrato, sem a autorizagdo

prévia da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA.

Grave

Por
ocorréncia

24

Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA, sem 6nus para esta, copia de pecas
produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo em
midia paga, nos seguintes formatos:

TV e Cinema—cdpias em Pendrive em arquivos digitais; Internet
— copias em Pendrive;

Radio — copias Pendrive, em arquivos digitais;

Midia impressa e outros materiais publicitarios — copias em
Pendrive, com arquivos em alta resolucgdo e finalizados, sendo

uma copia aberta e outra fechada.

Leve

Por
ocorréncia
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Ndo zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados

que lhe sejam fornecidos em decorréncia da execucgdo

contratual, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da |Grave Por
25 PREFEITURA ocorréncia
MUNICIPAL DE CUIABA.
Divulgar informacdes acerca da prestacao dos servicos objeto
26 deste contrato, mesmo que acidentalmente, sem a prévia e [Grave Por
expressa autorizagdo da PREFEITURA MUNICIPAL DE CUIABA. ocorréncia
Recusa’r o ressarcimento a PREFEITURA MUNICIPAL DE
27 CUIABA Grave Por
de qualquer dano ou prejuizo oriundo de eventual quebra de ocorréncia
sigilo das informagdes fornecidas.
Ndo prestar o devido esclarecimento a PREFEITURA
28 MUNICIPAL DE CUIABA sobre eventuais atos ou fatos Grave Por
desabonadores noticiados que envolvam a AGENCIA ocorréncia
CONTRATADA.
29 Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para |[Grave Por
qualquer operagao financeira. ocorréncia
30 Ndo cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e |Grave Por
municipais pertinentes ao objeto deste contrato. ocorréncia
31 N&o cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relacdo |grave Por
a seus empregados. ocorréncia
Ndo manter durante a execuc¢dao deste contrato todas
32 * Grave Semestral
condicdes de habilitacio e qualificacdo, exigidas
na concorréncia que deu origem a este
instrumento.
Ndo apresentar, quando solicitado pela PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA, a comprovagdo de estarem sendo |védia Por
33 satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, ocorréncia

previdenciarios e fiscais.
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Gerar prejuizos e infragdes a PREFEITURA MUNICIPAL
34 DE CUIABA na prestacdo dos servigos objeto deste contrato.  |Grave Por

ocorréncia
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N3o realizar de forma devida o pagamento de tributos e taxas
que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato,
35 bem como as contribui¢cbes devidas a Previdéncia Social, os
encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de
trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos Grave Por

pelos Poderes Publicos e outras despesas que se fizerem ocorréncia

necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

36 N3o observar na execucdo dos servicos as boas praticas

de s .
Média Semestral
sustentabilidade ambiental, de otimizacdo de recursos,

de reducdo de desperdicios e de reducao da poluicao.
Demora na constituicdo, em parceria com as outras agéncias

37 contratadas, de um acervo da propaganda da PREFEITURA
MUNICIPAL DE CUIABA, em meio virtual, com as pecas
Grave Por
produzidas durante a execugdo deste contrato e com banco ocorréncia
de
imagens.

17.7 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas cumulativamente entre
si, desde que seu somatorio ndo ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da contratagdo, sem
prejuizo das demais sangdes dispostas.

17.8 No ato de adverténcia, a Prefeitura Municipal de Cuiab3d, estipulard prazo para o cumprimento da
obrigacdao ou responsabilidade assumida contratualmente e para a corregao das ocorréncias que possam
acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos.

17.9 A suspensdo temporaria de participacdo da selecdo interna serd aplicada quando, vencido o prazo
estipulado na adverténcia, a agéncia contratada continuar inadimplente em relagdo ao fato que deu origem a
sangao.

17.10 A multa moratdria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de prazos
estipulados.

17.11 O atraso sujeitara a agéncia contratada a multa de:

I —0,33% (zero virgula trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugdo de
servico, a contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis, calculada
sobre o valor correspondente a obrigacdo ndo cumprida;

IV — 0,66% (zero virgula sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou execugdo de
servi¢co, a contar do primeiro dia Gtil da respectiva data fixada, calculada sobre o valor correspondente a
obrigacdo ndao cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa plausivel, a juizo da Prefeitura

Municipal de Cuiaba, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.
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17.12 O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugdo de servigo podera
caracterizar a inexecucdo total deste contrato, a juizo da Prefeitura Municipal de Cuiaba.
17.13 A agéncia contratada estara sujeita a multa compensatéria de:
I - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao servico
em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugdo parcial ou a execugdo insatisfatéria deste
contrato;
111 - 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da

dotacdo orcamentdria que reste executar, o que for menor, pela:

a) inexecugado total deste contrato;
b) pela interrupcdao da execugdo deste contrato, sem prévia autorizacdo da Prefeitura Municipal de
Cuiaba.

V' -0,07% (zero virgula zero sete por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagdo orgamentaria, o que
for menor, por dia de atraso, observado o maximo de 2% (dois por cento) pela recusa injustificada em
apresentar a garantia prevista neste contrato;

Vi até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da dotagdo
orcamentdria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer clausula contratual,
respeitado o acima disposto neste subitem.

17.14 A suspensdo do direito de licitar e contratar com a Administragdo Publica podera ser aplicada a agéncia
de publicidade se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugdo deste ajuste, nos seguintes
prazos e situagoes:

| - por até 06 (seis) meses:

d) atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado prejuizos
financeiros para a Prefeitura Municipal de Cuiab3;

e) execucgdo insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicagdo da san¢do de adverténcia
ou multa, na forma descrita anteriormente.

Il - por até 02 (dois) anos:

h) nado conclusdo dos servicos contratados;

i) prestacdo do servico em desacordo com as especificagdes constantes no documento de Autorizagcdo de
Producdo ou no documento de Autorizagdo de Veiculagdo, depois da solicitacdo de correcdo efetuada pela
Prefeitura Municipal de Cuiab3;

j) cometimento de quaisquer outrasirregularidades que acarretem prejuizo a Prefeitura Municipal de Cuiab3,
ensejando a rescisdao deste contrato por sua culpa;

k) condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuicdes, praticada
por meios dolosos;

[) apresentagdo, a Prefeitura Municipal de Cuiaba, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo

- 130 -



CUIABA @y . CUIABA Py :iiicicso
ou em parte, com o objetivo de participar da licitagdo que deu origem a este contrato, que venha ao
conhecimento da Prefeitura Municipal de Cuiabd apds a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante
sua execucdo, a manutencdo das condi¢Ges apresentadas na habilita¢do;
m) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n? 14.133/2021, praticado durante o procedimento
licitatério, que venha ao conhecimento da Prefeitura Municipal de Cuiabd apds a assinatura do contrato;
n) reproducdo, divulgacdo ou utilizacdo, em beneficio préprio ou de terceiros, de quaisquerinformacgdes de que
seus empregados tenham tido conhecimento em razao da execucao deste contrato, sem consentimento prévio
e expresso da Prefeitura Municipal de Cuiab3.
17.15 A declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracao Publica sera aplicada quando
constatada ma-fé, acao maliciosa e premeditada em prejuizo da Prefeitura Municipal de Cuiab3, atuacdo com
interesses escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a Prefeitura Municipal de Cuiabd ou
aplicacdes anteriores de sucessivas outras sangoes.
17.16 A declaracdo de inidoneidade sera aplicada a Prefeitura Municipal de Cuiabd se, entre outros casos: | -
sofrer condenacdo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada por meios
dolosos;
Il - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a Prefeitura
Municipal de Cuiaba, em virtude de atos ilicitos praticados;
Il -reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, quaisquer informacgdes de que seus
empregados tenham tido conhecimento em razdo da execug¢do deste contrato, sem consentimento prévio da
Prefeitura Municipal de Cuiaba.
17.17 A declaragao de inidoneidade implica proibi¢ao da Prefeitura Municipal de Cuiabd de transacionar com
a Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja
promovida a reabilita¢do, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a
agéncia ressarcir a Prefeitura Municipal de Cuiaba pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo da
san¢ao aplicada.
17.18 Daaplicacdo das san¢des de adverténcia, suspensdo temporaria de participacdo da selecdo interna, multa
e suspensao do direito de licitar ou contratar com a Administracdo cabera recurso, no prazo de 05 (cinco)
dias uteis, contados do primeiro dia util subsequente ao do recebimento da comunicacao.
17.19 O recurso referente a aplicagdo de sancdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente superior,
por intermédio daquela responsavel pela sua aplicacdo, a qual podera reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05
(cinco) dias uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a instancia superior, devidamente motivado, devendo,
neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento do
recurso, conforme especificado a seguir:
c) a adverténcia, a suspensdo tempordria de participacdo da selecdo interna e a multa: pela autoridade

competente ou por outro servidor por ela designado;
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d) suspensdo do direito de licitar ou contratar com a Administracao Publica: pela autoridade competente ou
por outro servidor por ela designado.
17.20 san¢bGes aqui previstas sdo independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a agéncia contratada por
qualquer indenizacdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do
pardgrafo Unico do art. 416 do Cddigo Civil Brasileiro.
17.21 A aplicagdao das sanc¢bes previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicacdo de outras,
previstas na Lei n2 14.133/2021, incluida a responsabilizacdo da agéncia contratada por eventuais perdas e
danos causados a Prefeitura Municipal de Cuiaba.
17.22 O valor das multas poderd ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer
servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado
judicialmente da agéncia contratada, ressalvado os valores devidos a terceiros, fornecedores, veiculos e
demais meios de comunicagao.
17.23 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do

recebimento da comunicac¢do enviada pela Prefeitura Municipal de Cuiaba.

CLAUSULA 182: MATRIZ DE ALOCAGAO DE RISCO

18.1
Evento de risco Alocagao Consequéncia
Alteracdo do quantitativo contratado Municipio Aditivo contratual
Alteracdo do projeto Municipio Reequilibrio contratual
Criacdo, extin¢do ou alteracgdo de tributos,
Municipio Reequilibrio contratual
taxas ou encargos
Atraso no pagamento Municipio Juros e atualizacdo monetdria
Problemas com empregados do contratado Contratado Manutencdo do valor
Erros na execugao Contratado Corregdao com manutengdo do valor
Glosa do valor ndo executado e
Atrasos e inadimplementos Contratado
aplicacdo de penalidades
OscilagBes de mercado dos insumos até 5% Contratado Manutenc3o do valor

acima da variacdo média do ano anterior

Oscilagdes de mercado dos insumos acima de Municipio Reequilibrio contratual
5% da variagao média do ano anterior

Outros eventos nao previstos caracterizados
como caso fortuito, for¢a maior, fato do Municipio Reequilibrio contratual
principe ou fato da administragdo
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18.2 O fiscal do contrato acompanhara os mecanismos de mitigacao dos riscos previstos na matriz de risco

contratual.

CLAUSULA 192: DAS ALTERACOES

19.1 O presente contrato poderd ser alterado pelo contratante para acrescer, suprimir o quantitativo
contratado ou modificar as especificagdes técnicas do objeto, respeitado o limite legal, mantendo inalteradas
as demais condic¢des contratuais.

19.2 Em caso de acréscimo de quantitativo, poderd ser realizado o ajuste no prazo de vigéncia e no

cronograma.

CLAUSULA 202: DO REAJUSTE E REEQUILIBRIO DE PREGCOS

20.1 Durante a vigéncia do Contrato, os precos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis pelo prazo
de um ano contado da data do orcamento estimado.

20.2 Dentro do prazo de vigéncia do contrato e mediante solicitagdo da agéncia contratada, os precos
contratados poderdo sofrer reajuste apds o interregno de um ano, exclusivamente para as obrigacdes iniciadas
e concluidas apds a ocorréncia da anualidade.

20.3 Os valores contratados serdo reajustados, tendo como limite maximo a variacdo do indice de Precos ao
Consumidor Amplo — IPCA.

20.4 A aplicagdo do indice vincula-se a sua divulgagao oficial do més de reajuste, ndo devendo ser utilizado o
calculo pré-rata, mas sim o més cheio.

20.5 Nos reajustes subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de um ano serd contado a partir dos efeitos
financeiros do ultimo reajuste.

20.6 O reequilibrio econdmico-financeiro ocorrerd por meio de termo aditivo e, quando em favor do
contratado, dependerd de prévia solicitagio e demonstracdo de que a(s) ocorréncia(s) inviabiliza(m) a
execuc¢do do contrato nos termos inicialmente ajustados, por meio de documentos pertinentes e suficientes,
acompanhados das memérias de calculo.

20.7 A solicitacdo serd enderecada ao fiscal do contrato.

20.8 O contratante analisara o pedido de reequilibrio econémico-financeiro e se manifestard em 25 (vinte) dias,
a partir do recebimento do pedido ou dos documentos complementares, se forem requisitados. Se o
reequilibrio econdmico-financeiro for admitido, serd formalizado o aditivo contratual, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

20.9 A necessidade de reequilibrio econémico-financeiro do contrato em favor do contratante sera
comunicada previamente ao contratado, de forma devidamente fundamentada e demonstrada para a
pertinente manifestagao e concordancia, levando a extingdo contratual, sem penalidades, nos casos em que

ndo houver acordo sobre o novo valor.
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20.10 Nos casos de reequilibrio econ6mico-financeiro em favor do contratante, sera apresentado ao
contratado memoria de cédlculo com o decréscimo de valor, com proposicdo de reducdo do contrato, que
devera ser realizada por acordo entre as partes.
20.11 Na hipdtese de nado ser possivel o acordo entre as partes, o contrato sera rescindido, sem 6nus para
nenhuma das partes.
20.12 Formalizado o reequilibrio econémico-financeiro, este produzird efeitos retroativos a data do fato
gerador, devendo, as subsequentes notas fiscais emitidas pelo contratado e os pagamentos realizados pelo
contratante, observar os novos valores.
20.13 O pedido de restabelecimento do equilibrio econémico-financeiro devera ser formulado durante a
vigéncia do contrato e antes de eventual prorrogacao.
20.14 Cabera recurso contra a decisdao do pedido de reequilibrio econémico-financeiro, que devera ser
enderecado a autoridade que indeferiu o pedido, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a partir da notificacdo da
decisao.
20.15 O pedido de reequilibrio econémico-financeiro devera ser encaminhado a secretaria demandante, que
analisard a comprovacdo dos fatos e verificard a compatibilidade com os precos de mercado.
20.16 A secretaria demandante tera o prazo de 10 (dez) dias uteis para julgar o pedido de reequilibrio
econdmico-financeiro, a partir do recebimento do pedido ou dos documentos complementares, se forem
requisitados.
20.17 A concessao do reequilibrio econdmico-financeiro terd efeitos a partir da data do fato gerador ou, nado
sendo possivel a identificagdo do fato gerador, a data do pedido de reequilibrio econémico-financeiro da
solicitagcdo, com efeitos para todo o saldo contratual, e alterard a data-base para reajuste contratual para a

data de inicio dos efeitos do reequilibrio econdmico-financeiro concedido.

CLAUSULA 212: PROTECAO DE DADOS

21.1. As partes se obrigam a cumprir a Lei Geral de Protecdo de Dados - Lei n® 13.709/2018, no que for cabivel
em face do objeto deste contrato, em especial a:

21.1.1. guardar sigilo quanto aos dados pessoais aos quais eventualmente tenham acesso em razao da
execucado do objeto deste contrato;

21.1.2. tratar os dados pessoais recebidos de acordo com a finalidade da contratacdo, de modo legitimo e
licito, entendendo-se por tratamento de dados os atos que se refiram a coleta, producdo, recepgao,
classificagdo, utilizacdo, acesso, reproduc¢do, transmissdo, distribuicdo, processamento, arquivamento,
armazenamento, eliminagao, avaliagao ou controle da informacdo, modificagdo, comunicac¢do, transferéncia,
difusdo ou extracdo de dados;

21.1.3. garantir ao titular de dados a consulta gratuita e facilitada aos seus dados pessoais, bem como a

forma, duracgado e finalidade do tratamento;
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21.1.4. nao utilizar os dados pessoais recebidos ou trata-los com fins discriminatdrios, ilicitos, abusivos ou
para finalidade distinta da contratacao;
21.1.5. fazer uso somente dos dados pessoais que forem imprescindiveis a execu¢do do objeto;
21.1.6. adotar todas as medidas previstas em lei para evitar o vazamento de dados pessoais que
receber ou o acesso por pessoal ndo autorizado;
21.1.7. em caso de vazamento de dados pessoais, adotar as providéncias necessdrias para mitigar as

consequéncias do dano, informando ao contratante, no prazo de até 48 (quarenta e oito) horas:

21.1.7.1. a descricdo da natureza dos dados pessoais afetados;
21.1.7.2. as informacdes sobre os titulares envolvidos;
21.1.7.3. a indicacdo das medidas técnicas e de seguranca utilizadas para a protecdo dos dados,

observados os segredos comercial e industrial;

21.1.7.4. os riscos relacionados ao incidente;

21.1.7.5. os motivos da demora, no caso de a comunicac¢do ndo ter sido imediata; e

21.1.7.6. as medidas que foram ou que serdo adotadas para reverter ou mitigar os efeitos do prejuizo.
21.1.8. demonstrar, sempre que solicitado, a ado¢do de medidas eficazes para comprovar a observancia e

o cumprimento das normas de protecao de dados;

21.1.9. utilizar medidas técnicas e organizacionais de modo a proteger os dados pessoais de tratamento
nao autorizado;

21.1.10. armazenar os dados somente pelo periodo necessario para cumprir as obrigacdes contratuais e
legais;

21.1.11. apagar todos os dados pessoais quando solicitado pelo contratante ou, ndao sendo possivel,
justificar com a base legal ou contratual a retencédo dos dados;

21.1.12. anonimizar os dados pessoais quando solicitado pelo contratante, ou, ndo sendo possivel, justificar
com a base legal ou contratual; e

21.1.13. ndo compartilhar com terceiros, em hipdtese alguma, os dados pessoais que receber em
decorréncia do contrato.

21.1.14. O contratado ficard obrigado a reparar os danos patrimoniais ou morais, individuais ou coletivos,
gue sua a¢do ou omissdo, no exercicio da atividade de tratamento de dados pessoais relativas a este contrato,
em violagdo a legislacdo de protecao de dados pessoais, causarem ao contratante ou a terceiros, sem prejuizo

das demais sang¢Bes contratuais.
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CLAUSULA 222: FISCALIZAGAO DO CONTRATO

22.1. Afiscalizagdo da execugdo contratual sera exercida por [NOME DO FISCAL], e-mail: [e-mail do fiscal], e
a gestdo do contrato sera realizada por [NOME DO GESTOR], e-mail: [e-mail do gestor], designados nos termos
do art. 117 da Lei n2 14.133/2021.

22.2. O representante da contratada, na qualidade de preposto, sera o(a) Sr(a). [NOME DO PREPOSTO],
responsdvel por acompanhar a execuc¢ao do objeto contratual, manter interlocu¢cdo com a Administracao e
cumprir as determinacdes do gestor e do fiscal do contrato.

22.3. Eventuais alteracdes da equipe de fiscalizacdo deverdo ser formalizadas mediante Portaria expedida
pela Secretaria Municipal de Comunicac¢ado, a qual devera ser publicada no Didrio Oficial do Municipio, ficando
dispensada a necessidade de termo de apostilamento e/ou aditivo contratual.

22.4. A atualizacdo e insercdo das alteracGes no sistema e-Jade, ou em eventual plataforma que venha a
substitui-lo, constituem atribuicdo da Secretaria Demandante, que detém a responsabilidade de manter os
registros atualizados e condizentes com a realidade da execug¢do contratual, assegurando a efetividade do
controle administrativo das informacgdes.

22.5 Caberd a Secretdria Municipal de Comunicacdo designar a equipe de fiscalizacdo por meio de Portaria,
que sera publicada na Gazeta Municipal de Cuiaba, conforme prevé o Artigo 117, caput, da Lei n2 14.133/21.
22.6 A gestdo do contrato pretendido com as agéncias de publicidade sera realizada pela Secretaria Municipal
de Comunicacdo em subordinacdo a Diretoria Administrativa e Financeira.

22.7 A gestdo e fiscalizagdo do contrato em nada restringirdo a responsabilidade das agéncias contratadas pela
execuc¢do dos servigos.

22.8 As agéncias contratadas permitirdao e oferecerao condi¢des para a mais ampla e completa fiscalizagao,
gestdo e instrugdo documental, do contrato, fornecendo informagdes, relatérios, em documentos
padronizados pela Secretaria Municipal de Comunicacdo, propiciando o acesso a documentagdo pertinente e
aos servicos em execucdo e atendendo as observacgdes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacdo.

22.9 As agéncias contratadas se obrigardo a permitir que a auditoria interna da Prefeitura Municipal de Cuiaba
ou auditoria externa por este indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito a execugao
do contrato firmado.

22.10 Serdo anotadas registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugdo contratual, cabendo as
agéncias contratadas atenderem, no prazo estipulado pela Secretaria Municipal de Comunicagdo as
determinagdes para regularizagao das faltas ou defeitos observados.

22.11 A Secretaria Municipal de Comunicagdo realizard, anualmente, avaliagdo da qualidade do atendimento,
do nivel técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esfor¢os de comunicagao sugeridos pelas agéncias

contratadas.
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22.12 Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a avaliacdo
semestral serd considerada instrumento para:
| - solicitar as agéncias contratadas a melhora da qualidade dos servicos prestados;
Il — subsidiar decisdo sobre prorrogacao e rescisdao contratual;

Il — subsidiar declaracdo sobre desempenho das agéncias contratadas

CLAUSULA 232: DA SUBCONTRATACAO

23.1 As agéncias ndo poderdao subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo dos servicos.
Embora a Lei 14.133/2021 permita a subcontratacdo parcial de obras, servicos ou fornecimentos, a proibicdo
da subcontratacdo total de servicos de publicidade é uma especificidade que visa garantir a qualidade e a
responsabilidade da agéncia contratada. As agéncias contratadas sdo responsaveis pela execucdo intelectual
e pela entrega final do servico, ndo podendo transformar-se em mera intermediaria ou administradora de

contratos.

CLAUSULA 242: MEIOS ALTERNATIVOS DE SOLUGCAO DE CONTROVERSIA

24.1 Dentre as possibilidades elencadas no art. 151 da Lei n° 14.133/2021, as partes buscardo a solugdo
consensual das eventuais controvérsias, por meio da mediacao.

24.1.1 Nos casos em que ocorrerem eventuais discordancias na execu¢do do contrato, o representante legal
serd convidado a uma reunido para dirimir a questdo junto a autoridade mdaxima do drgdo, ou eventual
representante designado, para encontrar uma solucgdo vidvel que atenda o interesse publico e os anseios da
contratada. Para essa reunido serd indicado um mediador, em comum acordo das partes e que ird participar
do processo, devendo garantir a confidencialidade, e deverd ter foco nos interesses subjacentes das partes
auxiliando na solugao da controvérsia e ajudando as partes a chegar a um acordo que seja aceitavel para ambas

as partes.

CLAUSULA 252: FORMAS DE COMUNICAGCAO ENTRE CONTRATANTE E CONTRATADO

25.1 E facultada a qualquer das partes, a solicitacdo de reunido, devendo ser observadas as exigéncias do art.
164 do Decreto Municipal n2 9.650/2023.

25.2 O contratado devera comunicar-se com o contratante através do fiscal do contrato e seu substituto, em
regra por e-mail, sendo admitidos outros meios de comunicacdo, desde que posteriormente formalizado no
processo.

25.3 Todas as reclamagdes ou solicitagdes do contratado serao registradas nos autos do processo de gestdo e

fiscalizagcdo e respondidas no prazo de 30 (trinta) dias, admitida, desde que justificada, a
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prorrogacao desse prazo, exceto o pedido de reequilibrio econdmico-financeiro, que tem prazo
diferenciado.
25.4 0 prazo de resposta serd suspenso em caso de solicitacdo de informacdes ou realizacao de diligéncias pelo
contratante, sendo retomado quando obtida a informacao.
25.5 Na hipdtese de nao ser cumprido o prazo de resposta, serd facultado ao contratado apresentar

denuncia a Controladoria-Geral do Municipio para fins de responsabilizagdo do servidor.

CLAUSULA 262: EXTINCAO DO CONTRATO

26.1 A extincdo do presente contrato serd regulada pelas normas previstas nos arts. 137 a 139 da Lei n2
14.133/2021.

26.2 A extincdo do contrato deverd ser formalmente motivada nos autos, assegurados o contraditério e a
ampla defesa.

26.3 Quando a extingcdo decorrer de culpa exclusiva do contratante, o contratado sera ressarcido dos prejuizos
regularmente comprovados que houver sofrido, bem como terd direito aos pagamentos das parcelas
executadas até a data da extingao do contrato.

26.4 Na extincdo do contrato determinada por ato unilateral, o contratante poderd reter dos créditos
decorrentes do contrato até o limite dos prejuizos sofridos e das multas aplicadas, desde que ja apurados em

processo administrativo.

CLAUSULA 272: FORO

27.1 A Comarca de Cuiaba/Estado de Mato Grosso fica eleito o foro competente para dirimir qualquer duvida
decorrente do presente contrato, com rentncia de qualquer outro.

27.2 E assim, por estarem as partes justas e contratadas, foi lavrando o presente instrumento em 02 (duas) vias
de igual teor em forma que, lido e achado conforme pelas PARTES, vai por elas assinado para que produza

todos os efeitos de direito na presenga das testemunhas abaixo identificadas.

Cuiaba-MT, ...... de........ de .......

Municipio de Cuiabd Secretaria demandante

CONTRATADO
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PREFEITURA PREFEITURA

Testemunhas:

Nome:

CPF: Assinatura:

Nome:

CPF Assinatura:

INDICACAO DE EQUIPE DE FISCALIZACAO
Nome: Fernanda Pereira Simeone Borges de Figueiredo Matricula:
4928160
E-mail funcional: fernanda.simeone@cuiaba.mt.gov.br
GESTOR DO CONTRATO
CIENCIA:
Nome: Wilmar Lucas Neto Matricula:4928401
E-mail funcional: wilmar.neto@cuiaba.mt.gov.br
FISCAL

CIENCIA:
Nome: X
Matricula:

SUPLENTE DE FISCAL

E-mail funcional: @cuiaba.mt.gov.br

CIENCIA:
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